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Forord

Arbetet med den nya regionala utvecklingsplanen, RUFS 2010 beh&éver motsvara de
utmaningar och férvantningar som identifierats av regionens egna invanare, foretag
och politiker. Det ar darfor viktigt med okad kunskap och dkad forstaelse for hur
man idag lever och verkar i regionen och vilka varderingar och livsstilsménster som
paverkar regioninvanarnas val och handlingar.

Storstadsregioner erbjuder en mycket storre variation i livsstilsmojligheter &n
andra platser. Darfor galler det ocksa att forsta de unika forutsattningar som skiljer
storstadsregioner fran andra regioner. Vi behover utforska hur dessa faktorer pa-
verkar regionens tillvaxt och internationella konkurrenskraft och lara oss hur vi kan
utveckla dessa forutsattningar sa att de kommer s manga som majligt till godo.

Att ta hénsyn till manniskors livsstilar och varderingar har tidigare inte varit ett
sarskilt utvecklat omrade i svensk planering. Men denna kunskap ar vasentlig om
regionens aktorer ska kunna leva upp till visionen att bli Europas mest attraktiva
storstadsregion. Den har rapporten ar ett forsta led i att 6ppna detta kunskapsom-
rade for Stockholmsregionen. Rapporten utvecklar ny kunskap som underlag till
arbetet med den nya regionala utvecklingsplanen, RUFS 2010.

Projektledare pa RTK har varit Jonathan Metzger, som aven har forfattat den
inledande forskningséversikten.

Stockholm i september 2008

Sven-Inge Nylund

Regionplanedirektor
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Sammanfattning

Manniskors konsumtionsmonster och livsstilar ar viktiga faktorer for Stockholmsregio-
nens langsiktiga ekonomiska och sociala utveckling. Ett attraktivt utbud for konsumtion
lockar manniskor med en urban livsstil, ofta hogutbildade individer som ar attraktiv
arbetskraft for manga verksamheter. Om manniskor vill bo och leva i Stockholmsregio-
nen kommer ocksa féretag och organisationer att vilja etablera sig har — och det leder till
fler arbetstillfallen och ekonomisk tillvaxt. Den har rapporten visar ocksa att manniskors
livsstil och konsumtionsmaonster i sig kan paverka den ekonomiska tillvaxten i regionen
genom att driva utvecklingen av nya produkter framat.

| rapporten diskuteras for forsta gangen fragor kring konsumtionsmonster och livs-
stilar i samband med utvecklingsplanering. Rapporten ar ett kunskapsunderlag som kan
ligga till grund for diskussioner bland regionens aktérer, och innehéller inga konkreta
forslag och &tgarder.

Invanarnas samlade kunskap ar viktig for tillvaxten
I kunskapsekonomin ar invanarnas samlade kunskaper och erfarenheter grundlaggande
faktorer bakom langsiktig ekonomisk tillvaxt . | regioner dar den generella kunskaps-
nivan ar hég kommer kunskapsintensiva verksamheter att etablera sig for att fa tillgang
till hégutbildad arbetskraft.

Hogutbildade individer attraheras i hog grad till storstader vilket leder till att en allt
stdrre del av den ekonomiska tillvixten koncentreras till storstadsregioner.

Konsumtion och produktion paverkar varandra

Det &r mycket svart att dra en tydlig grans mellan hur produktionsfaktorer och konsum-
tionsfaktorer var for sig paverkar den urbana ekonomin. Pa samma sétt &r det svart att
draen tydlig grans mellan vad som ar ekonomiska fragor och vad som &r kulturella fragor
eftersom kulturella faktorer paverkar en plats ekonomiska utveckling samtidigt som
ekonomiska faktorer till viss del formar platsens karaktér och attraktionskraft. Konsu-
menterna formar en plats identitet som i sin tur attraherar producenter, som i sin tur att-
raherar nya konsumenter — och pa sa satt uppstar en utvecklingsspiral. De sofistikerade
konsumenterna i storstaden flockas till vissa platser i det urbana rummet och kan genom
sin trendkanslighet och formaga att stalla nya krav pa producenter driva den lokala
naringslivsutvecklingen framat, och darmed vara en tillgang i den globala konkurrensen.

Konsumenter dras till storstadens breda utbud

Numera ar storstader centrum for konsumtion i lika hdg grad som for produktion. En stor
befolkning ger ett stort kundunderlag, och det skapar en kritisk massa av konsumenter
med varierade preferenser som mojliggor ett bade brett och specialiserat utbud. Konsum-
tion kan i det har fallet inte enbart likstéllas med prylar, det handlar i &nnu hégre grad

om upplevelsekonsumtion som teaterbesok, restaurangbesok och liknande. En stor del
av storstadens attraktionskraft ligger i dess stora och varierade utbud av konsumtions-
tjdnster som kultur, ndjen och shopping. Attraktionskraften ligger framfor allt i utbudets
bredd och variation i sig, snarare an i tillgdngen pa den ena eller andra specifika typen av
upplevelse. Stader som vill vaxa ekonomiskt maste darfor skapa forutsattningar for ett
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stort och varierat utbud av konsumtionstjanster som ocksa tilltalar hogutbildade grup-
per.

Det ar dyrare att bo och leva i storstaden &dn pa andra platser, och de tkade kostna-
derna vags inte upp av storstadens hogre l16ner. Forskning visar att storstadsbor avstar en
del av sitt realloneutrymme for att ha tillgang till storstadens breda och varierade utbud
av konsumtionstjanster. B&de internationell och svensk forskning visar ocksa att stor-
stadsbor varderar tillgdngen pa exempelvis teatrar, restauranger och biografer i mycket
hogre grad &n invanare pa andra orter.

Resursstarka grupper tar éver attraktiva omraden

I mé&nga storstader pagar en process dar bostadsomraden i innerstaden med I&g status
omvandlas till hégattraktiva omraden dar bara resursstarka grupper har rad att bo.

Den hér processen kallas ofta gentrifiering. Innerstadens 6kade attraktionskraft for
resursstarka grupper leder till 6kad ekonomisk tillvaxt i regionen, men samtidigt &ven
till stora konflikter och slitningar, som 6kad socioekonomisk sortering och segregation i
boendemiljéerna. Sverige har inte marknadshyror, men informella sorteringsstrukturer
pa bostadsmarknaden kan leda till att den socioekonomiska likriktningen 6kar och att
resurssvaga grupper trangs langre ut fran stadskarnan.

Sarpraglade livsstilar i storstaden

Begreppet livsstil anvands for att beteckna likheter och skillnader mellan olika befolk-
ningsgruppers konsumtions- och varderingsménster. En kartlaggning av invanarnas
konsumtionsmonster visar att det stora och varierade utbudet av konsumtionstjénster
majliggér en mangd livsstilar som saknar forutsattningar pd mindre orter. | storstaden
formas och utvecklas darfér unikt urbana livsstilar. Platser med en stark etablerad identi-
tet kan &ven fungera som nav for specifika livsstilar.

En studie om livsstilsgrupper i Stockholmsregionen visar att befolkningens sam-
mansattning i Stockholmsregionen skiljer sig markant fran resten av landet. Stockholm
skiljer sig inte bara fran de mer glesbefolkade delarna av landet utan aven fran de andra
storstadsregionerna. Stora grupper manniskor i Ianet har en livsstil som bara finns i liten
utstrackning i andra delar av landet. | Stockholms stad utgor dessa grupper en majoritet
av befolkningen.

Stockholms unika grupper ger regionen en sarpraglad karaktar nar det galler saval
varderingar som livsstil. I Stockholms mer urbana delar bor ménniskor som sjalva
uppfattar sig som toleranta och kreativa. De konsumerar mer an andra, och har ett unikt
konsumtionsmonster. De &r mer intresserade av exempelvis mode, design och nattliv
an genomsnittsbefolkningen, och de ar nyfikna pa nyheter. De tar aktivt del av stadens
breda konsumtionsutbud, ater pa restauranger, gar i butiker, tar del av kulturutbudet
och letar nyheter.

Stockholms livsstilsgrupper i ett internationellt perspektiv
En jamforelse av livsstilarna i Stockholmsregionen och nagra andra europeiska stader
visar att befolkningens sammansattning i storre stéader delvis speglar den nationella sam-
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manséattningen for landet. Det som &r typiskt for Sverige ar ocksa typiskt for Stockholm.
Samtidigt ar vissa livsstilsgrupper éverrepresenterad i den urbana befolkningeni alla
jamforda stader, vilket tyder pa att det finns grupper &r typiska for europeiska storstader.
Men staderna i jamforelsen skiljer sig ocksa at. Stockholm har till exempel en ovanligt
stor andel barnfamiljer med hoga inkomster och hég utbildning, vilket kan tolkas som
att det finns béttre forutsattningar for att kombinera karriar och familj i Stockholm anii
andra jamforbara stader.

Stora skillnader i livsstilsgruppernas geografiska fordelning i regionen
Stockholms unika livsstilsgrupper ar inte jamnt spridda i lanet, de ar framforallt koncen-
trerade till lanets mer centrala delar. Lite langre ut i lanet ar livsstilsmonstren mer

lika dem som dominerar stora delar av 6vriga landet. | vissa delar av lanet, sarskilt i de
nordligaste delarna och langs Roslagskusten, finns omraden som praglas av distinkta
landsbygdslivsstilar som star i tydlig kontrast mot de urbana livsstilarna i Stockholms
innerstad. Andra ytteromraden ar pendlarfororter som lever i symbios med staden och
dessa ar darmed del av Stockholms urbana system. Det finns &ven manga férorter som
till viss del fungerar som egna smastader och i andra avseenden ar tydligt knutna till stor-
staden, till exempel Nynashamn och Gustavsberg. De har omrddena har ofta en ganska
heterogen befolkningssammanséattning.

De omraden som ar mer funktionellt integrerade med staden har ofta en mer homo-
gen befolkning &n omraden som ligger langre ifran stadskarnan. Mest centralt i lanet
ligger en ring av vélbestallda villaomraden, de attraktiva narférorterna och slutligen
innerstadens karna. Alla dessa omraden har egna forutsattningar for konsumtion utifran
det geografiska laget, kommunikationer och befolkningens sammanséttning och livs-
stilsmonster dér.

De urbana livsstilarna

I lanets urbana delar finns en relativt stark socioekonomisk sortering, dar de resurs-
starkaste grupperna dominerar de mest centrala bostadsomradena medan resurssvagare
grupper framforallt aterfinns i flerbostadshusomraden langre ut i stadens utkanter.

De mest centrala delarna av lanet domineras av vélutbildade hoginkomsttagare, vilket
ocksa ar den grupp som uppvisar de mest utpraglat urbana varderingarna och konsum-
tionsmonstren. Utanfor de mest centrala delarna bor andra grupper som ocksa har
urbana varderingar men mindre ekonomiska resurser for att leva som de egentligen vill
gora.

Den hér férdelningen gor att staden kan delas upp i en konsumtionszon som domi-
neras av hoginkomsttagare med urbana varderingar och vanor samt en narhetszon som
i hog grad befolkas av liknande grupper fast med lite lagre genomsnittlig resursniva.
Utanfor de mer centrala zonerna ligger ett villab&lte som till storre delen befolkas av
vélbargade villadgargrupper. Dessa grupper har till viss del samma mal och ideal som de
andra grupperna i Stockholm, men har samtidigt en annan livsstil.

Utanfor de valbargade villaférorterna ar den generella inkomstnivan lagre an i de
mest centrala delarna av lanet. Har finns omraden med grupper som har distinkt urbana
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vérderingar, men som pa grund av lagre inkomster och samre tillganglighet till inner-
stadens konsumtionszon har svarare att leva ut sina preferenser.

Stockholms innerstad ar en unik konsumtionsmiljo

Stockholms innerstad har en mycket speciell position for konsumtionen i Stockholms-
regionen, vilket &r ndgot som &r svart att férandra. | ett nationellt perspektiv ar
Stockholms innerstad minst lika unik som konsumtionsmiljé som produktionsmiljo.
Innerstadens konsumtionsmiljé saknar helt motsvarighet p& andra orter i landet. Det

ar mycket svart att pa andra platser skapa ett utbud som kan konkurrera med innerstads-
miljoernas extremt varierade utbud. Det &r ocksd i innerstadens konsumtionsmiljoer
som nya urbana vanor och varderingar formas. De urbana livsstilsgrupperna soker sig till
profilstarka miljoer i innerstaden, och dessa fungerar som centralpunkter for distinkta
urbana livsstilar.

Konsumtionsutbudet foljer den urbana befolkningen

Nar regionens centrala karna expanderar och invanarna i konsumtionszonen bérjar flytta
till nya omraden som ligger strax utanfor innerstaden foljer konsumtionsutbudet efter.
Ménstret syns tydligt i utvecklingen av bland annat Liljeholmens Centrum och Sickla
Kopkvarter. Dit de mest urbana livsstilsgrupperna sprider sig foljer ocksa konsumtions-
utbudet efter.

Ett av malen i den regionala utvecklingsplanen for Stockholmsregionen ar att avlasta
den centrala stadskarnan genom att utveckla regionala stadskarnor. Den har rapporten
visar att det ar en utmaning som kan krava andra verktyg an de som vanligtvis ingar i
regionplanerarens verktygslada. Det kravs stora satsningar p& konsumtion, kultur och
kommunikationer for att skapa det breda utbud som lockar den urbana invanaren. Om
attraktionskraften inte blir tillréckligt hog riskerar resultatet istéllet att bli konsumtions-
miljder utan barkraft.

Storstadens medvetna konsumenter ar en regionalekonomisk tillgadng
Medvetna och krasna konsumenter med utpréglat urbana livsstilar som hela tiden vill
ligga i utvecklingens framkant skapar underlag for ett internationellt konkurrenskraftigt
utbud av konsumtionstjénster. Stockholmsregionens sofistikerade konsumenter har
ocksa gjort att foretag som producerar konsumentnéara produkter, som mobiltelefoner
och mode, har sett ett varde i att lokalisera sina forsknings- och utvecklingsverksamheter
har for att utnyttja stadens intressanta livsstilsdynamik. Men Stockholm haller pa att
forlora rollen som stilkompass, eftersom manga stora foretag gor en strategisk omorien-
tering mot den asiatiska marknaden.
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Summary

Consumption patterns and lifestyles are important factors in the long-term economic and
social development of the Stockholm region. An appealing consumption offering attracts
people with an urban lifestyle, often highly educated individuals who represent an attrac-
tive workforce for many businesses. If people want to live in the Stockholm region, com-
panies and organisations will also want to establish themselves here, leading to more jobs
and economic growth. This report also shows that residents’ lifestyles and consumption
patterns per se can influence economic growth in the region by providing fuel for product
development processes.

Collective knowledge of residents important for growth
In the knowledge economy the collective knowledge and experience of residents is a
fundamental factor for long-term economic growth. In regions where the general level of
education is high, knowledge-intensive businesses will establish operations to gain access
to the highly educated workforce.

Highly educated individuals are largely attracted to major cities, which leads to an
increasingly significant portion of economic growth being concentrated in metropolitan
regions.

Consumption and production impact on each other

Itis very difficult to draw a clear boundary between how production factors and consump-
tion factors each influence the urban economy. By the same token, it is difficult to draw a
clear boundary between economic and cultural issues. Consumers shape the identity of

a place, which in turn attracts producers, which in turn attracts new consumers — thus
creating a development spiral. Sophisticated consumers in major cities flock to certain
places in the urban landscape and, through their sensitivity to trends and ability to make
new demands on producers, are able to propel local business development forward,
making them an asset in terms of global competition.

Consumers drawn to wide-ranging options of major cities
Nowadays major cities are hubs for consumption just as much as they are for production.
Alarge population provides a sizeable customer base, creating a critical mass of consu-
mers with varied preferences that make it possible to offer both a broad and a specialised
range of options. In an analysis of urban consumption, consumption cannot only be
equated with objects; to an even greater extent, it is a question of consuming experiences
such as restaurant dining, theatre trips, etc. A large part of the attractiveness of a major
city liesin its large and varied range of services for private consumption, such as culture,
entertainment and shopping. The attraction lies primarily in the breadth and variation
of the range per se rather than in access to specific types of experience. Cities that wish to
grow in economic terms must therefore create the conditions for a wide range of services
for private consumption that also appeal to highly educated groups.

It is more expensive to live in big cities than in other places, and the increased costs
are not compensated for by the higher salaries available. Research shows that residents
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of major cities relinquish part of their real income in order to gain access to the broad
and varied range of services for private consumption offered. Both international and
Swedish research also show that residents of large cities value access to e.g. theatres,
restaurants and cinemas to a much greater degree than residents in other areas.

Groups with abundant resources take over attractive areas

In many big cities a process is under way in which residential inner city areas with a

low status are being transformed into highly attractive areas where only groups with
significant resources can afford to live. This process is often known as gentrification. The
increased attractiveness of the inner city to such groups leads to greater economic growth
in the region, but also to major conflicts and friction, such as socio-economic residential
sorting and segregation. Sweden employs rent controls, but informal sorting structures
on the housing market can lead to an increase in socioeconomic homogeneity and groups
with fewer resources being forced further out of the city centre.

Distinctive lifestyles in big cities

The term ‘lifestyle’ is used to denote similarities and differences between the consump-
tion and value patterns of different population groups. The large and varied range of
services for private consumption in metropolitan areas allows for a multitude of lifestyles
that cannot develop in less populous areas. Unique urban lifestyles are thus shaped and
developed in big cities. Places with a firmly established identity can also function as hubs
for specific lifestyles.

A study of lifestyle groups in the Stockholm region shows that the composition of the
population in the region differs strikingly from that in the rest of the country. Stockholm
is not only different from the more sparsely populated parts of the country, but also
from the other metropolitan areas in the country. Large groups of people in the county
have a lifestyle that only exists to a minor extent in other parts of the country. Within the
administrative limits of the City of Stockholm these groups constitute the majority of the
population.

Stockholm’s unique lifestyle groups to a large extent have markedly different value-
and behavioural patterns compared to other groups in the country. In the more urban
parts of Stockholm, people perceive themselves as tolerant and creative. They consume
more than other people do and have a unique consumption pattern. For example, they
are more interested in fashion, design and nightlife than the population on average, and
they are curious about new things. They are active consumers of the city’s broad range of
consumption options and eat at restaurants, go shopping, partake of culture and seek out
novelty.

Stockholm’s lifestyle groups in an international perspective

A comparison of the lifestyles in the Stockholm region with those in other European cities
shows that the composition of the population in larger cities partly reflects that of the
country as awhole. What is typical for Sweden is also typical for Stockholm. At the same
time certain lifestyle groups are overrepresented in the urban population of all the cities
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compared, which suggests that there are groups that are typical for major European ci-
ties. But the cities in the comparison also differ. For example, Stockholm has an unusually
large number of families with children who have high incomes and a high level of educa-
tion, which can be interpreted as there being better conditions for combining career and
family in Stockholm than in the other cities examined (Copenhagen, Hamburg, London).

Major differences in geographical distribution of lifestyle
groups intheregion
Stockholm’s unique lifestyle groups are not spread equally throughout the county;
they are mainly concentrated in its more central areas. Slightly further out the lifestyle
patterns have more in common with those that dominate large parts of the rest of the
country. In certain parts of the county, particularly the northernmost parts and the part
along the Roslagen coast, there are areas characterised by distinct rural lifestyles that
clearly contrast with the urban lifestyles in the inner city. Other fringe areas are commu-
ter belts or satellite residential districts that have a symbiotic relationship with the city.
These are thus part of Stockholm’s urban system. There are also a number of suburbs that
to a certain extent function as small independent towns and in other respects are clearly
linked to the city, e.g. Nyn&dshamn and Gustavsberg. These areas are often relatively
heterogeneous in terms of population.

The areas that are functionally integrated with the city to a greater degree often have
a more homogeneous population than areas further away from the centre. The most
central part of the county consists of a ring of well-to-do residential districts, attractive
immediate suburbs and finally, the city centre. All these areas have their own conditions
for consumption based on geographical location, communications, and the composition
and lifestyle patterns of the population living there.

Urban lifestyles

The county’s most urban areas are characterised by a relatively strong socioeconomic
sorting where high-resource households dominate the most central residential areas
while those with a lower general level of resources primarily live in housing estate-type
developments on the edge of the city.

The most central parts of the county are dominated by well-educated, high-income
residents, a group that exhibits the most pronounced urban values and consumption pat-
terns. The areas on the immediate outskirts of the city centre are dominated by lifestyle
groups with distinctly urban values and preferences whose lower general level of resour-
ces to various extents prevent them from fully expressing their preferences through
active consumption. Many of these individuals would prefer to live in the urban centre if
they had the financial means to do so.

Thus, the innermost parts of the Stockholm metropolitan zone can be divided into a
‘consumption zone’ inhabited by highly paid individuals with urban values and habits
and a ‘proximity zone’ inhabited by well-educated city residents with urban values, who
do not, however, have the means to live in the consumption zone. Outside the more
central zones a ‘villa belt’ stretches around the city, largely occupied by wealthy groups
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of home owners. To a certain extent these groups share the distinctly urban ideals and
values of the core’s populating.

Outside these well-to-do residential districts the general level of income is lower than
in the most central parts of the county. Here, there are groups with distinct urban values
who find it more difficult to live according to their preferences due to their lower incomes
and reduced access to the inner-city consumption zone.

Stockholm inner city: a unique consumption environment

The inner city occupies a very special position in terms of consumption in the Stockholm
region, and this is difficult to change. From a national perspective Stockholm’s inner city
is at least as unique as a consumption environment as it is as a production environment,
with no equal in other parts of the country. It is very difficult to create an offering in other
places that can compete with the extremely varied offering of the inner city. Itisalso in
the inner city’s consumption environments that new urban habits and values are shaped.
Urban lifestyle groups seek out distinctly profiled environments in the inner city, and
these function as hubs for distinct urban lifestyles.

Range of consumption options follows urban population

When the high-resource households of the consumption zone move into and begin to
dominate new areas just outside the inner city consumption service providers extend
their services into these new areas. This pattern is clear from the development of areas
such as Liljeholmens Centrum and Sickla K&pkvarter shopping district. The consumption
offering moves to where the most urban lifestyle groups are.

One of the goals of the regional development plan for the Stockholm region is to
relieve some of the pressure from the central regional core by creating a polycentric
regional structure. This report shows that this is a challenge that may call for other tools
than those usually at the disposal of the regional planner. Major initiatives in consump-
tion, culture and communication are necessary to create the broad range of consumption
services that attracts the urban resident.

Conscious consumers in big cities a regional economic asset

Conscious and discerning consumers with pronounced urban lifestyles who constantly
desire to be at the leading edge of development create the basis for an internationally
competitive range of services for private consumption. The sophisticated consumers of
the Stockholm region have also led companies that produce consumer products, such as
fashion items and mobile phones, to see the value in locating their research and develop-
ment operations there so that they can exploit the attractive lifestyle dynamic of the city.
Still, Stockholm’s position as a ‘style compass’ is rapidly evaporating as a result of many
major companies strategic shift towards the Asian market.
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Rapportens vagledande frage-
stallningar, metod och disposition

Det évergripande syftet med denna rapport ar att understka hur hushallens livsstilar och
konsumtionsmdénster samspelar med andra ekonomiska utvecklingsfaktorer i Stock-
holms Lan. Utg&ngspunkten for rapporten ar nyare forskningsrén inom urbanekonomisk
och regionalekonomisk forskning som lyfter fram att livsstilar och konsumtionsmdonster
ar nagra av de viktigaste ekonomiska utvecklingsfaktorerna inom storstadsregioner. Med
utgdngspunkt i den kunskapen blir det intressant att underséka vad som utmarker Stock-
holms lan ur ett livsstils- och konsumtionsperspektiv, samt hur regionens livsstilsprofil
kan tankas paverka den évergripande ekonomiska utvecklingen i Stockholmsregionen.

For att skapa en bild av Stockholmsregionens invénares livsstilar och konsumtions-
monster har ndgra centrala fragestallningar fatt vagleda det analysarbete som legat till
grund for den har rapporten. De fragestallningar som rapporten utforskar ar:

 Vilkadistinkta livsstilar och konsumtionsmonster gar att urskilja i Stockholms 1an?
Finns det distinkta livsstilar i Stockholms lan, med dartill hérande varderings- och
konsumtionsmonster? Om sa, vad kannetecknar dessa? Vad skiljer dem &t och férenar
dem? Hur samspelar de med andra sociala, geografiska och ekonomiska monster?

e Hur liknar eller skiljer sig de livsstilar som existerar i Stockholms lan fran livs-
stilarnai resten av landet?
Ar Stockholms lan representativt for Sverige i stort nar det galler livsstilar, eller finns
det skillnader mellan olika regioner i landet vad géller livsstilar och konsumtions- och
varderingsmonster? Om sa, hur skiljer sig de livsstilar som dominerar i Stockholms
1an fran livsstilar som ar typiska for andra delar av landet?

e Vilka likheter och skillnader finns mellan livsstilsmdnstren i Stockholms Ian och
andra storstadsregioner i Europa?
Om vi véljer att se Stockholm som en storstadsregion i en europeisk kontext — vilka
likheter och skillnader finns det mellan Stockholms livsstilssprofil och andra euro-
peiska storstader? Ar Stockholm likt Sverige i stort, eller har regionen snarare mer
gemensamt med andra europeiska storstadsregioner?

e Gardet att urskilja distinkt urbana livsstilar i Stockholmsregionen som inte fore-
kommer pa andra platser &n i landets storstader?

» Hur paverkar Stockholmsregionens livsstilsprofil och dominerande konsumtions-
monster den regionala naringslivsutvecklingen?
Ger storstadsregionens livsstilsprofil en konkurrensfordel for naringslivsetableringar?
P4 vilka olika satt tar féretag inom exempelvis handel eller forskning och utveckling
hansyn till regionens livsstilsprofil nar etableringsbeslut fattas? Vags konsumenternas
livsstilar in i de resonemang som fors av beslutsfattare inom naringslivet?

Metod

For att utforska dessa fragestallningar har vi anvant oss av ett brett underlag. Utover de
forskningspublikationer som presenteras i rapportens inledning bygger undersékningen
pé tre huvudmaterial: Ditt land, ditt liv fran FSI (Forskningsgruppen for Samhalls- och
Informationsstudier), en longitudinell varderingsstudie med ett riksrepresentativt urval
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av svenskar i aldrarna 18—79 ar. Med hjalp av detta material blir det mojligt att urskilja
skillnader i varderingar mellan Stockholms Lans invanare och évriga svenskar, och se
hur dessa varderingar har forandrats éver tid. Det andra huvudmaterialet i undersok-
ningen &r tva sa kallade geodemografiska databaser som levereras av foretaget Experian:
Mosaic Sverige och Global Mosaic. Syftet med dessa databaser ar att urskilja distinkta
konsumtions- och livsstilsmodnster inom en befolkning och genom att koppla databaser-
nas indelningar i olika livsstilsgrupper till material frdn Research Internationals stora
Orvesto Konsument-enkat blir det ocksd mojligt att analysera olika livsstilsgrupper pa
djupet. Slutligen har de ovanst&ende kvantitativa materialen kompletterats av fokus-
grupp intervjuer med ett trettiotal stockholmare i olika aldrar, for att darigenom ge en
mer kvalitativ aspekt till undersékningen och mer resonerande svar som kan ge "skinn
pa benen” at de mer kvantitativt inriktade underlagsmaterialen. Slutligen har ett knappt
dussin intervjuer genomforts med nyckelpersoner i regionens naringsliv, framforallt
inom handeln och FoU-sektorn, for att klarldgga samspelet mellan livsstilar och regional
naringslivsutveckling.

Rapportens disposition

Rapporten inleds med en forskningsoversikt med fokus pa sambanden mellan konsum-
tion, livsstilar och tillvaxt i storstadsregioner samt vilka implikationer dessa samband har
for den regionala ekonomiska utvecklingen. | det féljande avsnittet presenteras data dver
Stockholmarnas varderingar i relation till resten av riket. Nasta kapitel bestar av en stor
méangd analyser av livsstilar och konsumtionsménster, baserade pa den geodemografiska
Mosaic-metoden. Inledningsvis férs en diskussion om metodens styrkor och svagheter.
Darpé foljer en presentation av de livsstilsgrupper som metoden bygger p&, och vad som
skiljer dessa vad galler socioekonomi och demografi. Efter detta presenteras data for

hur Stockholmsregionen skiljer sig fran riket i 6vrigt vad géller ssmmansattningen av
livsstilsgrupper, samt hur Stockholms livsstilsprofil ser ut i forhéllande till ndgra andra
europeiska storstader.

Efter den nationella och internationella jamforelsen av Stockholms livsstilsprofil gors
en inomregional, geografisk analys av livsstilarnas fordelning i det regionala rummet.
Analysen gors pa planomradesniva, dar olika omradestyper inom lanet identifieras
baserat pad sammanséattningen av livsstilar. Genom detta blir det majligt att skapa en
"livsstilskarta” av regionen. Dérefter gors en ndrmare, mer detaljerad analys, av lanets
centralaste delar och deras "livsstilsgeografi”.

De dversiktliga geografiska analyserna av lanets livsstilsprofil kompletteras i nast-
foljande avsnitt av en genomgang av de for lanet typiska livsstilstyperna, dér dessa gran-
skas pa djupet vad galler varderingar och beteenden. Syftet med detta ar att undersoka
hur de Stockholmstypiska livsstilarna liknar varandra, vad som skiljer dem at och hur de
skiljer sig fran eller liknar andra typer av livsstilar som &r mer typiska for andra delar av
landet. Med denna information som utgdngspunkt blir det darefter aven majligt att fora
en diskussion om typiskt urbana livsstilar.
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Darefter undersoks livsstilarnas roll for den regionala naringslivsutvecklingen genom
intervjuer med nyckelpersoner fran framforallt handeln och FoU-sektorn. Darpa foljer
en kort diskussion om samspelet mellan livsstilsgruppernas geografiska fordelning och
konsumtionsutbudets utveckling. Avslutningsvis summeras rapporten i ndgra avslutande
reflektioner och slutsatser.
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Kunskapsoversikt om sambanden
mellan konsumtion och tillvaxt i
storstader

Det har kapitlet innehaller en kort éversikt av forskning om sambanden mellan konsum-
tion och tillvaxt i storstader. Denna forskning visar varfor det ar viktigt att ta hansyn till
frdgor om konsumtion och livsstil i planeringen av Stockholmsregionens framtid.

| regionalekonomisk forskning ar det numera vedertaget att den viktigaste faktorn for
en langsiktigt hallbar ekonomisk tillvaxt i en region ar invanarnas samlade kunskaper
och formégor, det s& kallade humankapitalet.! Ofta likstalls en regions humankapital
med den generella utbildningsnivén i regionen och forskning visar ocksa ett tydligt
samband mellan andelen universitetsutbildade i en region och den ekonomiska tillvax-
ten.2 Sarskilt storstader drar till sig hdgutbildade och mé&nga storstader har darmed ocksa
blivit centrum for kunskapsintensiva verksamheter, dar formell och informell kunskaps-
overforing stimulerar den ekonomiska tillvaxten. | Sverige har hogutbildade i allt hogre
grad koncentrerats till storstaderna under de senaste decennierna, en utveckling som
antas fortsatta under de kommande decennierna.®

En langdragen debatt bland forskare inom ekonomisk geografi ar frdgan om hur
sambandet mellan tillvaxt och humankapital egentligen ser ut — vad ar hénan och vad
ar agget? Leder ekonomisk tillvaxt till att hogutbildade lockas till arbetstillfallen som
uppstar i en framgangsrik regional ekonomi? Eller &r det snarare sa att foretagen lockas
att etablera sig i en region med god tillgdng p& hogutbildad arbetskraft, och darigenom
skapar arbetstillfallen och tillvaxt? P& engelska brukar dilemmat uttryckas: Do people
follow jobs or jobs follow people? Tidigare dominerade asikten att humankapitalet foljer
arbetstillfallen, men ny forskning visar att sambandet troligtvis ar det motsatta — att fore-
tag och arbetstillfallen etableras dar det redan finns gott om hogutbildad arbetskraft.*

Hogutbildade soker hég livskvalitet

Om det stammer att foretagen foljer humankapitalet blir den sjalvklara foljdfragan: vad
ar det dd humankapitalet foljer? Vad ar det som gor att hogutbildade individer bosatter
sig i en viss region sé att humankapitalet vaxer dar? Den frégan har fornyat intresset for
livskvalitet i den regionalekonomiska forskningen. Tidigare har regioners livskvalitet
framst betraktats som halso- och rattighetsfragor, men idag ar det allt fler forskare som
studerar livskvalitet ur ett ekonomiskt tillvaxtperspektiv.® Mest valkand av dessa forskare
ar kanske Richard Florida som med sina teorier om den kreativa klassen® fatt ett stort
genomslag i den offentliga debatten.

Florida menar att den viktigaste tillvaxtfaktorn for en regions ekonomi ar "den krea-
tiva klassen”, som Florida definierar som utdvare av en mangd yrken som kraver mer
kreativitet och nytankande an andra yrken. Enligt Florida ar det den kreativa klassen
som genererar ekonomiskt valstand i en region och for att sté sig i den globala konkur-
rensen maste regioner gora sig attraktiva for denna grupp. Florida menar att dessa

Se Lucas 1988 och Krugman 1998

Se Glaeser & Saiz 2003 samt SOU 2008:14
ITPS 2008

Hoogstra et al 2005

Se exempelvis Shapiro 2006

Florida 2002, 2005
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maéanniskor soker sig till platser som préglas av 6ppenhet och méngfald. Det ar framforallt
storstadsregioner som kan tillhandahélla dessa kvaliteter och som i framtiden kommer
att ses som attraktiva bostadsorter for den kreativa klassens medlemmar, och darmed
dra till sig den ekonomiska tillvaxten.

Floridas teorier har mott stor entusiasm runt om i varlden, men har édven genererat
stark kritik fran forskarkollegor. Kritiken har handlat om allt fr&n de sociala och politiska
implikationerna av Floridas teorier till hans vetenskapliga metodologi och begrepps-
anvandning.” Det finns ocksé de som framhaéller att Florida framforallt populariserat och
spritt kunskap om storstadsregionernas sarskilda konkurrensférdelar som langt tidigare
utforskats av andra forskare.® Men flera fristdende vetenskapliga studier visar att delar
av Floridas teorier har relevans for att forklara regional ekonomisk tillvaxt.® Det har
dock varit svart att visa direkta samband mellan tillvaxt och négra av de indikatorer som
Florida vill lyfta fram, till exempel att andelen bohemer i en viss region eller toleransen
mot grupper som homosexuella paverkar tillvaxten. Det verkar alltsé finnas andra
faktorer som gor att bade manniskor och ekonomisk tillvaxt till stor del koncentreras till
storstadsregioner.

Konsumtion som attraktionsfaktor

ldag ar storstader centrum for konsumtion i minst lika hdg grad som for produktion.
Vissa forskare framhaller till och med att en storstadsregions ekonomiska framgéang star
och faller med hur den utvecklas som konsumtionscentrum snarare an som produktions-
centrum.’. Andra forskare menar att storstaden idag har férvandlats fran en produktions-
maskin till en underhallningsmaskin.! Dessa forskare vill belysa att en stor del av stor-
stadens attraktionskraft ligger i dess stora och varierade utbud av konsumtionstjanster.

En av storstadsregionens grundlaggande konkurrensfordelar ar en hog koncentration
maéanniskor och foretag pa en och samma plats, vilket skapar forutsattningar for varia-
tion. Nar kompetens-, kund- och leverantdrsunderlaget ar stort ékar aven mojligheten
till specialisering, vilket skapar potential for en mangd marknadsfenomen som mindre
tatbefolkade platser inte ger tillrackliga forutsattningar fér. Enkelt uttryckt skulle man
kunna sdga att ett brett utbud leder till specialisering, som i sin tur leder till konkurrens-
kraft och tillvaxt. De mest titbefolkade regionerna i Sverige har bade stérst branschbredd
och specialisering i naringslivet, samt en stark ekonomisk tillvaxt.*? Ett fenomen som
dock inte &r lika valként och &nnu inte har diskuterats inom den svenska tillvéxtdebatten
ar att det &r just bredden i utbudet som gér specialisering mojlig, och att detta galler dven
pé& konsumtionssidan.

7 Se exempelvis Malanga 2004, Peck 2005, Glaeser 2005 samt Markusen
2006

8 Se exempelvis Jane Jacobs (1961, 1969) och Ake E Andersson (1985)

9 Se exempelvis Marlet & van Woerkens 2004, 2007 samt McGranahan
& Wojan 2007

10 Glaeser & Gottlieb 2006

11 Lloyd & Nichols Clark 2001

12 se exempelvis RTK 1998, 2003
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I en artikel frdn 2001, Consumer City, visar ekonomen Edward Glaeser att det som kan
kallas for skalfordelar i konsumtionsutbudet &r en av de viktigaste tillvaxtfaktorerna

for stadsregioner.’®* Han menar vidare att stadernas roll som konsumtionscentrum inte
belysts tillrackligt inom den tidigare urbanekonomiska forskningen. D& befolkningsun-
derlaget i storstader &r storre &n p& mindre orter sa finns det storre maéjligheter for hart
nischade verksamheter att finna ett konsumentunderlag. Ett storre befolkningsunderlag
skapar den "kritiska massa” av konsumenter med varierade preferenser som ger underlag
for ett brett utbud av olika konsumenttjanster.

Forfattarna till Consumer City visar att de stader i USA och Frankrike som haft en
hdg andel teatrar, musikscener, restauranger och liknande vuxit mer &n andra stader.

De menar att det framforallt &r konsumtionstjanster som tilltalar hdgutbildade som har
en koppling till tillvaxt. Glaeser och hans kollegor haller fram utbudet av platsbundna
konsumtionsmdéjligheter som restauranger, teatrar och konserthus. En studie av ameri-
kanska lan (counties) visar ocksa att hogutbildade individer framforallt attraheras till
platser som kan erbjuda ett stort utbud av caféer, barer, specialbutiker, bibliotek, museer
och liknande konsumtionstjanster.**

Det &r alltsd vart att betona att konsumtion i detta sammanhang inte kan likstallas
med "prylar”, utan att det ror sig snarare om sé kallad upplevelsekonsumtion — teater-
besok, restaurangbesok och liknande. Det handlar ocks& om shopping, men d& snarare
om aktiviteten i sig och den positiva upplevelsen av ett varierat och tillgangligt utbud
av varor och tjanster an den ena eller andra specifika varan eller butiken. Forskarnas
slutsats ar att stader som vill vixa ekonomiskt méste satsa pé att utveckla ett utbud av
konsumtionstjanster som tilltalar hogutbildade. De argumenterar for att detta aven gag-
nar dem som har det samre stallt i en storstadsregion, eftersom de hogutbildades narvaro
skapar ekonomisk tillvaxt som aven kommer de ekonomiskt samre stéllda till gagn.

Stark efterfragan pa storstadens breda konsumtionsutbud

Manga manniskor ar idag beredda att betala ett hogt pris for att ha tillgéng till storsta-
dens konsumtionsutbud. Forskare har visat att skillnaden i I16neniva mellan storstader
och andra regioner ar proportionellt satt mindre &n skillnaden i levnads- och boendekost-
nader.®

Storstadsbon betalar alltsé en “avgift” i form av ett avstatt realldneutrymme for att bo
i storstaden. Trots att storstadsbon kan ha en hig 16n pa pappret ats den lénen upp av de
hdga boende- och levnadskostnaderna i storstaden. Om man ser till hur mycket pengar
som blir dver i planboken efter det att boende- och levnadskostnader ar betalda ar l[6nen
i storstaden manga ganger lagre d4n den som erbjuds fér motsvarande jobb p& andra
platser.

Men vad gor att en storstadsbo &r beredd att avsta en del av sin potentiella I6n och
samtidigt dras med storstadsspecifika problem som trangsel, dalig luft och hog brottslig-

13 Glaeser et al 2001
14 Nichols Clark 2004
15 Glaeser 1998, se dven Tabuchi & Yoshida 2000
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het? Enligt Glaeser ar att det som framstar som en straffavgift helt enkelt vad storstads-
bon &r beredd att betala for att fa tillgang till storstadens breda konsumtionsutbud.

De méanniskor som dras till storstader varderar alltsa tillgdngen pé ett brett och varie-
rat utbud av konsumtionstjanster som ndjen, kultur och shopping hégre an de som valjer
andra typer av bostadsorter. Ett sddant antagande stods dven av olika forskningsresultat,
till exempel en tysk studie som visar att storstadsbor varderar och utnyttjar tillgdngen
pé exempelvis teatrar, restauranger och biografer i mycket hdgre grad &n andra grupper.
En svensk studie visar ocksé att storstadsbor varderar tillgdngen pé shopping, kulturella
faciliteter och nojesetablissemang mycket hégre &n andra svenskar nar de bedémer en
bostadsorts attraktivitet.'s

Bostadspriserna i Sveriges storstadsregioner, och sarskilt i Stockholm, har 6kat
drastiskt i forhallande till resten av landet de senaste decennierna. Det kan tolkas som att
det idag finns en mycket stark efterfrdgan pé storstad i Sverige, och det varierade utbud
av konsumtionsmdéjligheter och livsstilar som storstaden kan erbjuda. Foljaktligen ar det
ocksa framforallt storstadsregionerna som har en positiv befolkningsutveckling i Sverige,
och d& sarskilt Stockholm.”

Det &r viktigt att framhalla att det som gor konsumtionsutbudet till en attraktions-
faktor i storstaden framforallt &r den stora variationen i utbudet, kombinerat med den
tillganglighet till utbudet som uppstar genom tathet. Det &r vanskligt att peka ut specifika
komponenter i konsumtionsutbudet, till exempel operahus eller caféer, som det man
bor satsa pa for att driva tillvaxten framat i en region. Forskare varnar dven politiker och
beslutsfattare frén att leta efter sddana patentlésningar.'® Den som vill utveckla konsum-
tionsutbudet som attraktionsfaktor i en storstadsregion bor snarare rikta in sig pé att
forbattra de grundlaggande férutsattningarna, det vill saga tathet och tillganglighet.
Tathet skapar miljoer dar en kritisk massa med nojen, kulturinstitutioner och butiker
kan uppsta, tillganglighet 6kar mojligheterna for fler av regionens invanare att aktivt ta
del av utbudet. P4 sé sitt framjas den mangfald och variation i konsumtionsutbudet som
tycks paverka en regions ekonomiska tillvaxt positivt genom att attrahera produktivt
humankapital till regionen.

Attraktivt med varierade livsstilsmoéjligheter

Varfor ar dd bredden och variation i storstadens konsumtionsutbud en attraktionsfaktor
i sig? Det handlar framfor allt om att konsumenter soker variation.*® Ju stérre och mer
varierat utbudet ar pa en viss marknad, desto stérre ar sannolikheten att konsumentens
individuella preferenser uppfylls i s& hog grad som méjligt.

Perspektivet skiftar darmed till viss del fran utbud till efterfrdgan, med utgadngspunkt i
konsumenternas preferenser. Storstadens skalfordelar i konsumtionsutbudet gor att det
finns ett helt annat utbud av livsstilsmajligheter an det finns pa andra platser. Begreppet

16 Borck 2007; Niedomys/ 2008
17 se ITPS 2008 samt SOU 2007:35
18 Storper & Manville 2006

19 Dixit & Stiglitz 1977
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livsstilar brukar generellt anvandas for att beteckna likheter och skillnader mellan olika
befolkningsgruppers konsumtionsmoénster och varderingsmonster. Manniskor med
liknande livsstilar tenderar att flockas till varandra.?°

| storstaden, med dess skalfordelar i konsumtionsutbudet, formas och utvecklas unika
livsstilar som inte aterfinns p& andra platser. Nagon forskare har till och med pastéatt att
forméagan att forma urbana livsstilar, som genom sin efterfrégan har stor ekonomisk och
social paverkan, idag ar storstadens framsta produkt.?

Samspelet mellan konsumtion och produktion ger liv och
karaktar at platser i storstaden

Ett kvarter eller en stadsdel far i hdg grad sin identitet och sin karaktar av de sociala
aktiviteter och den ménskliga interaktion som férknippas med platsen.??> Den sociala
interaktionen pa en plats formas & andra sidan ocksa av fysiska faktorer, till exempel
majligheterna att ta sig till och fran platsen och bebyggelsens karaktar. Det finns alltsd en
vaxelverkan mellan harda och mjuka faktorer som formar en plats identitet, karaktar och
utveckling. P& samma satt finns det ocksa en tydlig vaxelverkan mellan naringslivet som
ar koncentrerat runt platsen och de manniskor som ror sig déar.

En plats med en etablerad identitet och en valkand karaktér kan fungera som kataly-
sator for kreativitet d& manniskor som identifierar sig med platsens identitet attraheras
dit.® Barer, caféer och klubbar i omradet blir sociala métesplatser dar manniskor med
liknande intressen och liknande varderingar traffas och umgas. Det leder till ett utokat
utbyte av idéer, produkter och humankapital. En dialektik mellan plats, produktion och
konsumtion uppstar alltsd dar dessa faktorer msesidigt formar varandra. Modeindu-
strin &r ett tydligt exempel pa en naring som férankras i denna typ av kreativa urbana
miljoer med individer som ofta ar bade sofistikerade konsumenter och samtidigt produ-
center av mode.?*

Urbana platser forankrar pa sa satt ofta distinkta urbana kulturer, med distinkta livs-
stilar, kladstilar, métesplatser och ibland &ven sprakliga idiom. Ofta ar de individer som
ingar i dessa kulturer mycket medvetna och sofistikerade konsumenter som avsiktligt
anvéander sig av sin konsumtion for att kommunicera samhdrighet med en viss stil och
plats i det urbana rummet. I Stockholm finns det till exempel delar av Sédermalm och
Ostermalm, savél som fororter som Rinkeby och Fittja, som fungerar som knutpunkter
for sociala och kulturella natverk, déar utbytet mellan de individer som dras till platsen
skapar egna urbana kulturer.

20 Harris et al 2005 samt Burrows & Gane 2006
21 Zukin 1998, se ocksa Webber 2007

22 Logan & Molotch 1987

23 se Drake 2003 och Llloyd 2006

24 Crewe & Beaverstock 1998
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Storstadens sofistikerade konsumenter
ar en tillvaxtfaktor

Det ar mycket svart att dra en grans mellan hur produktionsfaktorer och konsumtions-
faktorer paverkar den urbana ekonomin var for sig. PA samma satt ar det svart att dra
en tydlig grans mellan ekonomi och kultur eftersom kulturella faktorer paverkar den
ekonomiska utvecklingen pa en plats, samtidigt som ekonomiska faktorer till viss del
formar platsens sardrag och attraktionskraft.?> Konsumenter formar platser som i sin tur
attraherar producenter, som i sin tur attraherar nya konsumenter — och pa sa satt uppstar
en utvecklingsspiral.

| en banbrytande studie av internationell konkurrenskraft visar ekonomen Michael
Porter att lokala sofistikerade konsumenter som stimulerar till innovation och fornyelse
pa hemmamarknaden ar en av de viktigaste faktorerna bakom ett internationellt konkur-
renskraftigt naringsliv.2¢ | Sverige har denna teori ofta anvénts for att forklara den roll
den offentliga upphandlingen haft pa utvecklingen av ett internationellt konkurrens-
kraftigt naringsliv. Men med fokus pa s kallade kreativa naringar?’ skulle man ocksa
kunna betrakta de urbana sofistikerade konsumenterna som flockas till distinkta platser
i stadsrummet som en faktor som kan driva den lokala naringslivsutvecklingen framat i
den globala konkurrensen.

Till viss del beror detta pa att de platser dit sofistikerade konsumenterna flockas
ofta blir attraktiva for olika typer av néringslivsetableringar som soker sig till just den
aktuella kundskaran. Det kan till exempel gélla olika sorters butiker eller ndjesetablisse-
mang. Framforallt handlar det dock om att producent- och konsumentrollerna tenderar
att smalta samman. Méanniskor med gemensamma intressen flockas till en viss plats i
staden och dar uppstar en kritisk massa. Idéer utbyts och utvecklas i den lokala miljo
som uppstar, och med tid och arbetsinsatser kan dessa idéer mynna ut i innovationer och
foretagsetableringar. Dessa anvandarinnovatorer har lyfts fram som en av de viktigaste
grunderna till ekonomisk fornyelse och utveckling.?®

Konsumtionens effekter pa storstadens sociala landskap

Innerstadens 6kande attraktionskraft for hdgutbildade ar alltsé positiv eftersom den
leder till 6kad ekonomisk tillvaxt. Flera forskare framhaller ocksa att det kan ses som en
fordel for de mindre bemedlade invanarna att hogproduktiva och hogutbildade indivi-
der flyttar in i dessa regioner eftersom det troligtvis leder till ett ekonomiskt lyft for hela
regionen. Samtidigt &r det viktigt att inte blunda for att den nya dynamiken ocksa har en
baksida och kan leda till stora sociala och ekonomiska konflikter och slitningar. Urban-
sociologen Saskia Sassen menar att de nya, tillvaxtstarka globala storstéadernai allt hogre
grad préaglas av en uppdelad inkomststruktur, och att vi haller pa att se framvéxten av ett

25 Crewe & Beaverstock 1998, Entwistle & Rocamora 2006 samt Amin &
Thrift 2007

26 Porter 1990

27 RTK 2004

28 Se exempelvis von Hippel 2002, 2005 och Rostedt 2005
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globalt, urbant Iagléneproletariat som arbetar med enkla servicejobb och bor i utsatta
fororter, samt en kosmopolitisk ekonomisk elit som bor i alltmer socialt likriktade in-
nerstadsomraden.? Det finns ocksa studier som pekar pa att inkomstskillnaderna inom
regioner och den socioekonomiska segregationen 6kar i storstadsregioner i USA, samt
aven i Stockholm.°

I ménga storstader pagér ocksa en process dar bostadsomraden med I&g status, framst
nedslitna omréden i innerstaden och tidigare industriomraden, rustas upp och bérjar
attrahera nya invanare med hogre inkomster. Dessa omrédens attraktivitet dkar, och till
slut har bara resursstarka grupper rad att bo dar. Den har processen kallas ofta gentrifie-
ring. Nar ineffektiva gamla industrier slas ut av 6kad konkurrens 6vertas lokalerna och
arbetarbostaderna av kulturellt aktiva men ekonomiskt svaga grupper som attraheras av
innerstadsmiljon, sdsom kulturarbetare och bohemer.3! Det véxer upp ett utbud av ka-
féer, restauranger, konstgallerier och specialbutiker for att tillgodose de nya invanarnas
efterfrdgan. Omradet blir allt mer attraktivt och borjar locka till sig &ven andra grupper
som dras till den kulturellt aktiva miljo som uppstar. | denna andra vég av gentrifiering,
eller “supergentrifiering” kommer omradet snarare att domineras av hdginkomsttagare,
till exempel foretagsledare, jurister och hdgre akademiker.3?

Med tiden kommer dock fastighetspriserna i ett supergentrifierat omréde att stiga till
den grad att de kulturellt aktiva grupper som drog igdng gentrifieringsprocessen inte har
rad att bo kvar. Det finns flera exempel p& omraden med den har utvecklingen, bland an-
nat i Haight-Ashbury i San Fransisco, Lower East Side i New York, Latinkvarteren i Paris
och omraden i London som Notting Hill och Islington. | Stockholm kan paralleller dras
till de socioekonomiska forandringarna i befolkningens sammanséattning pa stora delar
av Kungsholmen och Sédermalm.

Manga forskare argumenterar idag for att bilden av gentrifieringen som négon sorts
“organisk” urban process ar romantiserad. De menar att gentrifieringen nufértiden
framforallt drivs fram av markagare och fastighetsutvecklare som medvetet tranger ut
mindre resursstarka grupper fran storstadernas innerstader for att darigenom kunna
kapitalisera pa den okande efterfragan pa innerstadsboende hos hoginkomsttagare.3
Eftersom Sverige inte har marknadshyror fungerar inte de sociala sorteringsprocesserna
for boendet pd samma séitt som i andra lander. Men informella sorteringsstrukturer pa
bostadsmarknaden och ombildningar till bostadsratter, som ofta sker i omraden som
betraktas som attraktiva, kan leda till att den socioekonomiska likriktningen och den
sociala uttrangningen i det urbana rummet sakta men sakert okar.

29 Sassen 1991, 1995, 2006

30 Booza et al 2006, ElImhorn 2008, ITPS 2008, s 47ff
31 Se Smith 1996, Lloyd 2006 samt Ley 1994

32 Zukin 1989, Lees 2003 samt Butler & Lees 2007
33 Se Smith 1987, Hamnett 1991 och Davidson 2007
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Varderingar i storstaden

| det har kapitlet redovisas en studie av stockholmarnas varderingar och hur dessa skiljer
sig fran varderingarna hos befolkningen i resten av landet.

Resultaten bygger pa delar av varderingsstudien "Ditt land, Ditt liv” frdn Forsknings-
gruppen for Samhalls- och Informationsstudier (FSI1) som sedan bérjan av 1970-talet
genomfor 16pande varderingsundersékningar bland ett riksrepresentativt urval svenskar
i ldrarna 18-79 ar. Studien tacker mé&nga attityd- och véarderingsfragor och spanner
over de flestaomraden i livet. Med hjélp av detta datamaterial &r det mojligt att se hur
stockholmarnas varderingar forhaller sig till invanarna i resten av landet, och dven hur
varderingarna har férandrats 6ver tid.

Stockholmarnas varderingar

Det finns nagra tydliga skillnader i varderingarna hos Stockholms befolkning och Sveri-
ges Ovriga befolkning. Tabellen nedan visar i stora drag hur stockholmarnas varderingar
och attityder skiljer sig fran den évriga befolkningen.

Tabell 1.

Omraden dar stockholmare har andra varderingar én 6évriga svenskar

Stockholmare stravar i hogre utstrackning efter den livsmiljé som
forknippas med urbana miljéer

De ser mer positivt pa invandring och homosexualitet

De &r snabbare pa att ta till sig tekniska innovationer

De &r mer bendgna att e-handla

De ar mer positiva till distansarbete

De ar mer positiva till 6kad konsumtion

De anser sig ha storre mojlighet att paverka sitt eget liv

De litar mindre pa sina grannar

De ar mindre nojda med sin bostad, sitt arbete och sin fritid

De kanner nagot stérre samhorighet med det svenska samhallet

Stockholmarna vardesatter mangfald. Stockholmarna ar mer positiva an évriga
svenskar till invandrare och ett mangkulturellt samhaélle, och de ar &ven mer positiva till
nya familjeformer. Den har instéllningen &r sannolikt en férutsattning for att trivas i stor-
staden pa 2000-talet eftersom blandningen av livsstilar, kulturer och olika laggningar
hela tiden 6kar. London, den enda europeiska huvudstaden av globala matt, ar en stad
med hdg forekomst av olika kulturer och nationaliteter. Toleransen for det som uppfattas
som annorlunda ar kanske storre dar 4n ndgon annanstans i Europa.

Stockholmarna tror pa sig sjalva och sin drivkraft. | Stockholm samlas
méanniskor som tror att de sjalva har ansvar for sitt liv och sjalva kan paverka hur det
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utvecklas. De tanker inte lata jantelagen sétta stopp for sina planer. Stockholmarna vill
utvecklas och ta tillvara de moéjligheter som en urban miljo i en global varld erbjuder.
Bo6r man strava efter mer? Klart farre stockholmare an invanare i 6vriga landet tycker
att det ar vulgart att strava efter en béattre levnadsstandard. Samtidigt visar resultat fran
fokusgrupper att det fortfarande finns en tydlig koppling till den skambelagda delen av
konsumtionen, kanske framférallt hos yngre méanniskor. Men varderingsdata fran FSI
visar samtidigt ingen tendens till att den kritiska installningen till konsumtion 6kar.

7Jag ar uppvéaxt med synen att konsumtion ar nagot dalig. Mina foraldrar for-
sokte f& mig att vardesatta andra delar i livet, men det har gatt sa dar...”

Fokusgruppdeltagare, man 21, Bjorkhagen

Det ar dock mojligt att vi kommer se en tkad konsumtionskritik sld igenom pa bred front
i framtiden. Kanske har klimat- och miljodiskussionen lett till en ny syn pa konsumtion
dar omtanke om klimat och miljé styr manniskors beteenden allt mer. | en intervju
langre fram i rapporten pekar ocksa den globala etableringschefen pd H&M ut miljé- och
klimatmedvetna konsumenterna som en av de mest inflytelserika konsumentgrupperna
de narmaste aren.

»Jag far en kick av att shoppa, men efter ett tag kanner jag alltid att det var
onodigt.”

Fokusgruppdeltagare, man 27, Sédermalm

Stockholmarna ar nyfikna och dppna for nya saker. Vissa manniskor dras till
de speciella forutsattningarna i Stockholms urbana miljé. De urbana varderingar som
praglar stockholmarna delas ocksa av dem som flyttar till Stockholm fran andra delar av
landet. Manniskor med storre tro pa sin formaga att paverka sitt eget liv dras till storsta-
dens mojligheter. Personer som ar mer positiva till mangfald i kulturell bakgrund, sexuell
laggning, olika nationaliteter etc. har bast forutsattningar att trivas i en urban miljo.
Darmed &r det ocksé dessa personer som flyttar dit. Nyfikenhet och mod att préva nya
saker avspeglar sig ocksa i viss utstrackning i att stockholmare anvander bade datorer och
Internet i hogre utstrackning an resten av landet, och de handlar ocksd mer pé Internet.
Standigt pa jakt och aldrig ndjda. Det finns en baksida av den ambition som dri-
ver stockholmarna. | en standig jakt p& mer dr det svart att vara néjd med det man redan
har. Stockholmare ar generellt mer missnojda an andra svenskar, b&dde med sitt liv som
helhet och manga olika delar av livet, som fritid, bostad och arbete. De enda omréden
dar de ar lika ndjda som dvriga svenskar ar den egna halsan och den egna utbildningen.
Men det relativa missnojet som praglar stockholmarna innebar inte att landsbygdsfral-
sta stockholmare lamnar sina dyra bostadsratter och flyr till hastgardar och réda stugor
pé landet. Over 50 procent av de som bor pa landet tycker att manniskor lever battre pé
landsbygden, men bara 30 procent av stockholmarna delar den installningen. Andelen
har dessutom minskat kraftigt under 2000-talet. Stockholmarna &r alltsd mer néjda med
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sitt val av bostadsort &n landsbygdsborna eftersom néstan 50 procent av dem som bor pa
landsbygden inte tycker att manniskor lever battre dar.

Stockholmarnas varderingar liknar 6vriga Sverige pa
manga omraden

For att avsluta diskussionen om varderingar ar det ocksa viktigt att framhalla att &ven om
stockholmarnas varderingar skiljer sig fran 6vriga svenskars pd en méangd viktig omraden
sé finns det ocksd omraden dar man i Stockholm i mangt och mycket ligger i linje med
resten av landet. Som exempel kan har ndmnas installningen till jamstalldhet mellan
konen, synen pa den allmanna varldsutvecklingen och tilltro till manniskor i allménhet.

Tabell 2.

Omraden dar stockholmare har samma varderingar som invanare i 6vriga Sverige

Samma instéllning till jamstalldhet

Lika stor andel ar helt néjda med sin egen ekonomi

De é&r lika optimistiska till varldens framtida utveckling

De ér lika optimistiska till samhallets framtida utveckling

De ér lika optimistiska till den egna framtiden

De har samma tilltro till ménniskor i allménhet

De har samma uppfattning om sina méjligheter att paverka samhallet
De har liknande attityder till arbetet som meningsskapare i livet

De har samma attityder till fritiden som meningsskapare i livet

De é&r lika néjda med sin utbildning

Mot ett mer tolerant och konsumerande Sverige

Om de varderingsforandringar som hittills identifierats hos bade stockholmare och 6vri-
ga svenskar fortsatter i den nuvarande riktningen pekar trenderna mot att storstadsborna
far allt starkare urbana preferenser. Dels tycker farre storstadsbor att man lever béttre pa
landet, och dels gar vi mot en 6kad tolerans mot bade invandrare och homosexuella vilket
ar varderingar som ocksa ar starkare i storstaden.

Jantelagen ar pa tillbakagang i hela Sverige, och Stockholm ligger langst fram i den
forandringen. Allt farre tycker att det &r vulgéart att stréva efter en béattre levnadsstan-
dard, och jamfért med 1980 har den andelen mer an halverats.

Samtidigt verkar den urbana oformégan att vara néjd med livet i viss utstrackning
&ven ha smittat av sig pa 6vriga landet. Stockholmarna ar minst néjda med sina liv, men
den negativa trenden finns i hela landet. Man blir allt mindre n6jd med livet som helhet,
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med bostaden, med arbetet, med ekonomin, och inte minst med hélsan dar andelen som
ar helt néjda har minskat mest. Det enda omrade déar det gér att se en 6kning av helt
nojda invanare ar bland dem som &r helt néjda med sin utbildning.



Livsstilar och konsumtionsménster i Stockholmsregionen 31

Livsstilar och konsumtionsmonster i
Stockholmsregionen

Varderingsstudien visar att stockholmare har urbana varderingar, men hur paverkar det
deras beteende? Det féljande kapitlet innehaller en kartlaggning av manniskors livsstil i
Stockholmsregionen och hur dessa livsstilar férhaller sig till hur manniskor lever i resten
av Sverige samt i ndgra andra stader i Europa. Med utgdngspunkt i livsstilarnas geogra-
fiska fordelning i Stockholmsregionen och drivkrafterna bakom denna férdelning, sdsom
socioekonomiska faktorer, varderingar och generationstillhdrighet, analyseras aven
konsumtionens betydelse for regionens utveckling.

Metodval for kartlaggningen av livsstilar och
konsumtionsmonster

Det finns inga tidigare studier som beskriver livsstilar och konsumtionsmonster kopplat
till utvecklingsplanering, och darfér anvéndes delvis nya metoder i kartlaggningen. | det
har avsnittet beskriver vi informationsurval, matmetoder och analysredskap som har
anvants.

For att fa kvalitativa data har vi genomfort en serie fokusgruppsundersokningar med
stockholmare. Dessutom sokte vi ett kvantitativt dataunderlag som gav oss majlighet att:
o faenbild avkonsumtions- och livsstilsmonster i Stockholmsregionen
e jamfdra de regionala moénstren med nationella konsumtions- och livsstilsmonster
o urskiljadistinkta urbana livsstilar fran sddana livsstilar som ar mer typiska for andra

delar av landet
e jamfora livsstilsmonstren i Stockholm med andra storre stader i Europa.

Den enda tillgéangliga datakallan som uppfyllde dessa krav var foretaget Experians
Mosaic-databas som bygger pa undersékningar i ett 30-tal lander i varlden. Syftet med
databasen ar att identifiera olika grupper med skilda konsumtionsvanor och preferenser.

Forutom Mosaic-segmenteringen har projektgruppen haft tillgang till komplette-
rande varderings- och konsumtionsdata fran Sifo Research Internationals Orvesto-
undersodkningar. Det har gjort det mojligt att studera skillnader i varderingar och beteen-
den mellan de olika identifierade livsstilsgrupperna.

Analysmetoden Mosaic

Mosaic-segmenteringen utgar bara till viss del fran individdata, till skillnad frdn manga
andra segmenteringar. Metoden &r en sé kallad geodemografisk segmentering, vilket
innebér att den béde baseras pa socioekonomiska och demografiska faktorer som alder,
kon och inkomst och geografiska faktorer som boendeadress. Syftet med segmenteringen
ar att urskilja grupper av befolkning med olika konsumtionsmdénster, samt kartlagga var
dessa grupper har sin geografiska hemvist.
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S& har gar Mosiac-segmenteringen till:

De befolkade delarna av Sverige delas in i 74 000 omréaden, eller rutor, med en genom-
snittlig befolkning pa 121 individer. De minsta och ocksé vanligaste rutorna ar 125 x 125
meter stora, men dven storre rutor forekommer i glest befolkade omraden for att
garantera den statistiska sakerheten i underlaget. | nasta steg sammanstalls olika typer
av statistiska uppgifter som kopplas till befolkningen i dessa rutor. Det handlar om allt
frén inkomster till befolkningstathet. Totalt samlas omkring 400 olika variabler in for
dessa omraden. Sedan identifieras vilka av dessa variabler som &r mest differentierande
for konsumtion. De sammanfattas till fem faktorer: socioekonomisk status, befolknings-
tathet, kulturell mix samt hushallens mognadsgrad.

Déarefter borjar en klustringsprocess, dar man pé statistisk véag identifierar omraden
som liknar varandra utifran de fem faktorerna. Klustringsprocessen visas i sin helhet i
bilden nedan. Resultatet av klustringen blir ett antal grupper — kluster — dar allaom-
raden i ett kluster innehaller en liknande kombination av de fem faktorerna. Eftersom
omradenas geografiska lage inte ar med bland dessa faktorer grupperas alla omraden
som &r lika varandra, oavsett var i landet de ligger.

Nar Klustringen ar klar analyseras resultaten. Inledningsvis undersoks vad som
utmarker de olika klustren och vad som skiljer dem at. Darefter undersoks klustrens geo-
grafiska fordelning for att se om det finns monster i var de ligger. Dérefter fors ytterligare
variabler pa grupperna for att fa en tydligare bild av vad som skiljer de olika klustren at
vad géller beteenden och vérderingar. | den svenska Mosaic-databasen hdmtas denna
data fran Orvesto-undersokningen. Den har delen av processen ar viktig for att nd en
fordjupad forstaelse och underlatta tolkningen av resultaten.

Geografisk uppdelning

4

Identifiering av klusterfaktorer

.

Klustring

.

Fordjupning och tolkning

=

Namngivning
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Det sista steget i processen ar namngivning av varje kluster. Syftet med namngivningen
ar att gora det lattare att komma ih&g grupperna och diskutera dem. Namnen véljs vanlig-
tvis utifrn vad som &r karaktaristiskt for ett visst kluster, men det ar viktigt att komma
ihag att de geografiska beteckningar som vissa grupper fatt, sdsom ”storstadsbor” eller
"glesbygd” inte betyder att man fran borjan skiljt ut dem som bor i storstaden eller p&
glesbygden och analyserat dem var for sig. Snarare betyder det att de statistiska sam-
banden visat sig vara sddana att vissa kluster i hégre grad finns representerade pa vissa
platser, vilket Experian som namngett klustren har énskat lyfta fram genom att patala
detta i namnet. Alla grupper som diskuteras i rapporten har alltsa delats in utifran skill-
nader i sammansattningar av de fem ovan beskrivna faktorerna, oavsett vad deras namn
antyder. Det ar viktigt att ha detta i &tanke nar man tolkar resultaten i den har rapporten:
grupperna bygger pa en sociodemografisk indelning, inte en geografisk — men intressanta
och viktiga geografiska ménster framtréder i materialet.

Fordelar och nackdelar med en geodemografisk
segmentering

Den geodemografiska utgangspunkten i Mosaic &r inte helt oproblematisk. En nackdel ar
att Mosaic utgar ifran sammanfattande varden for en grupp individer som bor i samma
omrade. P4 sa satt doljer metoden skillnader som kan finnas mellan individer i samma
omrade. Har ar det dock en fordel att omradena ar forhallandevis sma, vilket minskar
risken for att grupper med valdigt olika forutsattningar ska hamna i samma ruta.

Ett annat problem &r att en metod som bygger pa sammanslagna varden 6kar risken
for sa kallade “ekologiska felslut” som uppstar nar man forsoker dra slutsatser om
individer baserat p4 sammanfattande data for en grupp méanniskor. Aven om man vet att
omrade A har en hogre medelinkomst an omrade B, sa kan man inte dra slutsatsen att en
viss person i omrade A har en hégre inkomst &n en annan bestamd person i omrade B.

I exemplet ovan ar problemet inte svart att upptéacka men dessa felslut kan vara betyd-
ligt mer subtila, i synnerhet nar man studerar samband mellan olika fenomen. Men det
ar ocksa viktigt att papeka att slutsatser baserade pa dessa felslut inte nédvandigtvis ar
falska. Problemet &r att snarare man inte kan avgéra om de &r falska eller inte. Darfor
ar det bra att komma ihag att segmenten inte beskriver individer utan typer av bostads-
omraden, oavsett vad bendmningarna antyder.

I férhallande till andra metoder for att segmentera en befolkning i olika grupper ar
dock Mosaic-metoden mycket robust. Till skillnad fran segmenteringar som utgar ifran
ett begransat och kanske mer osakert material, sdésom varderingsdata eller enskilda kon-
sumtionsmonster, utgar Mosaic fran socioekonomiska och demografiska variabler som
alder, inkomst och kulturell harkomst. De variabler som segmenteringen grundas pa ar
noggrant utvalda och bygger pa kunskap om att skillnader i dessa socioekonomiska och
demografiska variabler i mycket hog grad &ven sammanfaller med skillnader i konsum-
tionsmonster. Genom att basera segmenteringen pa sociodemografiska data som forkla-
rar skillnader i beteenden blir analysen mer robust &n segmenteringar som enbart utgar
ifrdn varderings- eller konsumtionsdata. Nar segmenteringen ar gjord pa grundval av de
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socioekonomiska och demografiska variablerna kan man darefter hanga pa varderings-
och beteendedata fran andra undersékningar for att se hur gruppernas varderingar
skiljer sig &t och hur de samvarierar med skillnader i konsumtionsmonster.

Segmentering pa tva nivaer, Mosaic-grupper
och Mosaic-typer

Mosaic-segmenteringen redovisas pa tva olika nivaer. Den forsta nivan kallas Mosaic-
grupper och bestar av 16 grupper. Den andra nivan kallas Mosaic-typer och &r en mer de-
taljerad jamforelseniva. | den finns 42 olika Mosaic-typer. Varje Mosaic-grupp bestar av
tva eller fler Mosaic-typer. Typer som samlats i samma grupp liknar till stor del varandra,
men skiljer sig ocksa at i ndgra avseenden.

Tabellen nedan visar sambanden mellan Mosaic-grupper och Mosaic-typer.

Tabell 3.

Mosaic-grupper Mosaic-typer

Singlar i storstad BO3 Internet och mingel
B04 Globalister

C Ungasinglar i lagenhet C05 Vetandets varld
C06 Minglande singlar
C07 TIME to play
C08 Studentliv

Seniorer i lagenhet D09 Bussresor och korsord
D10 Seniorboende
D11 Valutbildade pantrar
D12 OPAL:er
D13 Pension och tradition
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Mosaic-grupper Mosaic-typer

Smahus och pendling 128 Stora barnfamiljer
129 Villor och fritidshus
130 Par i 70-tal
131 N6jda i smahus

Smahus pa mindre ort J32 Trygghet och tradition
J33 Vard och omsorg
J34 Lonneberga

Namnen péa saval Mosaic-grupper som Mosaic-typer ar som tidigare papekats valda av
foretaget Experian. Namnen illustrerar vad som ar typiskt for varje grupp respektive

typ, men det ar viktigt att komma ih&g att namnen inte ar allméngiltiga pa individniva.
Namnen &r inte heller valda specifikt for det har projektet och bor alltsd inte dvertolkas.
Till exempel betyder namnet p& Mosaic-grupp E, Lagenhet p& mindre ort, inte nédvan-
digtvis att gruppen bara forekommer p& mindre orter, utan att gruppen ar mer typisk for
mindre orter, &ven om den ocksa kan forekomma pa stérre orter. Samma sak géller for
gruppernasom kallas singlar, alla som bor i dessa omraden &r inte singlar, men singlar ar
mer typiska for dessa omraden.

Mosaic-grupperna

De tolv Mosaic-grupperna skiljer sig fran varandra pa flera olika satt. Nagra av de
centrala skillnaderna &r:

Grupperna A och G har hégst inkomster

GruppernaF och L har lagst inkomster

Grupperna A till F domineras av lagenhetsboende

Grupperna G till L domineras av villaboende

I tabellen pé nasta sida visas ytterligare nagra karaktaristiska sardrag for de olika grup-
perna. Gruppernas varden har rankats fran 1 till 12 dar 1 motsvarar det hogsta vardet for
allagrupper och 12 det lagsta. | de fall dar tva eller flera grupper har haft samma vérde
har alla grupper med samma varde fatt samma genomsnittliga rank.
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Tabell 4:
Ranking fran 1-12 Befolk- Hoég- Hog- Andel Unga Pen-
ningstat- inkomst- utbildade ligenhets- 16-35ar sionéarer
het tagare boende 65+
A Valutbildade storstadsbor 1 2 1 2 4 8,5
B Singlar i storstad 2 4 4 3 3 8,5
CUngasinglarilagenhet 3 7 3 4 1 12
D Seniorer i ldgenhet 5 8,5 6 5 5 1
E Ldgenhet pa mindre ort 8 10,5 9 6 10 7
F Kulturell mangfald 4 12 11 1 2 11
G Valbestallda villaggare 6 1 2 12 8,5 10
H Smahus i férort 9 5 7 10 6,5 5
I Smahus och pendling 9 5 7 10 6,5 5
J Smahus pa mindre ort 10 6 9 8 6,5 6
K Smahus och indstri 11 8,5 12 7 11,5 2
L Glesbygd 12 10,5 9 1 11,5 3

Det ar viktigt att tdnka pé att rankningar tenderar att 6verdriva sméa skillnader och
forminska stora skillnader. En verklig skillnad p& ndgon decimal och en skillnad pé flera
hundra procent kan bada bli ett enda steg i ranking. Tabellen ar darfor framforallt tankt
att ge en snabb dversikt 6ver Mosaic-grupperna.

Né&r man tolkar tabellen ovan &r det ocksé viktigt att halla i minnet att Mosaic-meto-
den handlar om att klassificera bostadsomréaden och inte individer. De drag som redo-
visas nedan bygger pd sammanstallda varden for alla invanare i omradet, till exempel
andelen hoginkomsttagare eller andelen unga som bor i omradet. | beskrivningen av ett
omrade har man sedan jamfort omradets karaktar med genomsnittet for alla omraden.
P4 sa satt kan man se om omradet har en 6ver- eller underrepresentation av till exempel
yngre invanare jamfort med genomsnittet. Att ett omrade har en 6verrepresentation
av unga betyder inte nddvandigtvis att alla som bor i omradet 4r unga, utan bara att
omradet innehaller fler unga an genomsnittet. Nedan féljer en mer utforlig beskrivning
av Mosaicgrupperna.

GruppA  Valutbildade storstadsbor

I den har typen av omrade ar singlar och sambos vanligare &n riksgenomsnittet. Manga
bor i bostadsratter i mycket befolkningstata omraden. Den genomsnittliga inkomsten ar
nast hogst av alla grupper och gruppen har den hégsta genomsnittliga utbildningsnivan.
Aldersmassigt ar yngre aldersgrupper éverrepresenterade och Experian beskriver grup-
pen som forandringsbenéagna individualister.



Livsstilar och konsumtionsménster i Stockholmsregionen 37

Grupp B Singlar i storstad

I den har gruppen ar det ocksa vanligare med singlar eller sambos &n i riksgenomsnittet.
Manga bor i hyresratt i storstadernaeller i narférorter. Gruppen har relativt htga inkoms-
ter och boende i dessa omraden har en relativt hdg genomsnittlig utbildningsniva. Inom
gruppen finns en relativt stor andel yngre och Experian beskriver gruppen som foréand-
ringsbenégna individualister.

GruppC Ungasinglar i lagenhet

I den har gruppen &r det vanligt med singlar som bor i hyresratt eller bostadsratt i medel-
stora stader eller andra relativt befolkningstata omraden. Den genomsnittliga inkomsten
i dessa omraden ar relativt 1dg. Utbildningsnivan ar hog, vilket hanger ihop med att grup-
pen innehaller manga studenter. Det har ar gruppen har storst dverrepresentationen av
yngre aldersgrupper, och ar framforallt typisk for universitets- och hogskoleorter.

Grupp D Seniorer i lagenhet

I den har gruppen ar det vanligt med enpersonshushall som bor i hyresrétter eller
bostadsratter i relativt befolkningstata omraden. Den genomsnittligainkomsten &r lag,
och aven den genomsnittliga utbildningsnivan &r relativt 1ag. Den har gruppen har den
storsta 6verrepresentationen av pensionéarer. Enligt Experian har manga som bor i dessa
omraden traditionella varderingar.

Grupp E Lagenhet pa mindre ort

I den har gruppen ar det vanligt med singlar eller ensamstaende foraldrar som bor i
hyresratter i pA mindre orter eller mindre befolkningstata urbana omraden. Gruppens
genomsnittliga inkomst &r 1ag och det ar vanligare med yrkesutbildning i den har grup-
pen an i riksgenomsnittet. Manga som bor i dessa omraden ar i medelaldern. Experian
beskriver gruppen som kollektivister.

Kulturell mangfald

Manga som bor i dessa omraden &r singlar eller ensamstaende foraldrar som bor i
hyresratter i relativt befolkningstata fororter, som miljonprogramsomraden. Gruppen
har de lagsta genomsnittliga inkomsterna och en 1dg genomsnittlig utbildningsniva. Den
har gruppen har den stérsta verrepresentationen av utlandsfodda personer. Experian
beskriver gruppen som férandringsbenagna kollektivister.

I den hér gruppen &r det vanligt med gifta par med barn som bor i villor i storstader eller
mellanstora stéder. Gruppen har de hdgsta genomsnittliga inkomsterna av alla grupper
och en hdg genomsnittlig utbildningsniva. Gruppen bestar framférallt av medelalders
individer, och Experian beskriver gruppen som férandringsbenégna individualister.
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_ Smahusi forort

I den har gruppen ar det vanligt med gifta par med barn som bor i villaférorter i anknyt-
ning till storstader eller mellanstora stader. De genomsnittliga inkomsterna ar hdga och
den genomsnittliga utbildningsnivan ar ocksa relativt hog. Gruppen bestar framforallt av
individer i medelaldern och Experian beskriver gruppen som individualister.

I den har gruppen ar det vanligt med gifta par med barn som bor i pendlingsfororter i
anslutning till storre stader. Invanarna i dessa omraden har relativt hga genomsnittliga
inkomster och &r foretradelsevis yrkesutbildade. Gruppen bestar framforallt av medel-
alders eller aldre yrkesaktiva individer och enligt Experian har manga som bor i dessa
omraden traditionella varderingar.

_ Smahus pa mindre ort

I den har gruppen finns manga gifta par utan hemmaboende barn som bor i smahus i eller
utanfor mindre stader. Manga som bor i dessa omraden har genomsnittliga inkomster
och yrkesutbildning ar vanligare i den har gruppen an i riksgenomsnittet. Gruppen bestar
framforallt av medelalders eller aldre yrkesaktiva individer och Experian beskriver grup-
pen som kollektivister med traditionella varderingar.

Grupp K Smahus och industri

I den har gruppen ar det vanligt med ensamstaende och par utan hemmaboende barn
som bor pa mindre orter eller i stadsnéara landsbygd. Gruppen har genomsnittliga inkoms-
ter och lagst utbildningsniva av alla grupper. De som bor i dessa omraden &r ofta aldre
eller pensionérer och Experian beskriver gruppen som kollektivister med traditionella
varderingar.

I den héar gruppen ar det vanligt med gifta par med barn som bor i de mest glest befolkade
delarnaav landet. Gruppen har l&ga eller genomsnittliga inkomster och har en relativt
lag utbildningsniva. Experian beskriver gruppen som kollektivister med traditionella
vérderingar.
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Livstilsgruppernas fordelning i Stockholmsregionen

| diagrammet nedan visas den procentuella férdelningen av livstilsgrupperna i kommu-
nen Stockholms stad, Stockholms lan samt Sverige som helhet. Fordelningen ar beraknad
utifran det totala antalet individer som &r folkbokforda i de olika typerna av Mosaic-
omradena som finns i kommunen, lanet respektive riket.

Mosaic-gruppernas andel av befolkningen i Stockholms kommun, ldn samt riket

A Vélutbildade storstadsbor
B Singlar i storstad

C Unga singlar i lagenhet

D Seniorer i lagenhet

E Lagenhet pa mindre ort

F Kulturell mangfald

G Valbestallda villadgare

H Smahus i forort

| Sméhus och pendling

J Smahus pa mindre ort

K Smahus och industri

L Glesbygd
T T T
0 5 10 15 20 25 30 35 40
Procent
B stockholms kommun Stockholms lan Sverige

Figur 1. Mosaic-gruppernas andel av befolkningen i Stockholms kommun, 1an samt riket.

Diagrammet visar att Mosaic-gruppernas fordelning i Stockholms lan skiljer sig mycket
fréan landet som helhet. | Stockholms Ian som helhet &r grupp G, Véalbestallda villadgare,
storst. Darefter kommer grupp F, Kulturell mangfald. Vi ser aven att grupp A, Valutbil-
dade storstadsbor och grupp B, Singlar i storstad, ar tydligt Overrepresenterade i lanet.
Skillnaden blir annu tydligare nar vi enbart ser till Stockholms stad, dar dessa bade grup-
per utgér den storsta och den nésta stérsta gruppen. Aven grupp F 6kar ndgot i andel nar
vi bara ser till Stockholms stad.

Tillsammans utgor grupp A, B och F de tydligast urbana grupperna i Stockholm. De
vélbestéllda villadgarna i grupp G ar typiska for storstadslénet, men inte lika typiska for
Stockholms stad. Kanske inte helt forvanande ar att glesbygds- och smastadssegmenten
ar extremt underrepresenterade i Stockholms stad, medan de forekommer i andra delar
av lanet.
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Stockholmsregionen jamfoért med Sveriges
ovriga storstadsregioner

Sverige &r ett stort och till storsta delen glest befolkat land. Ar de grupper som ar 6ver-
representerade i regionen enbart typiska for Stockholm, eller ar de lika flitigt forekom-
mande i andra storstadsomraden i landet? Diagrammet nedan visar en jamforelse av
Mosaic-gruppernas fordelning i Stockholm lan, Region Véstra Gotaland och Region
Skane. Férdelningen ar beraknad utifran det totala antalet individer som ar folkbokforda
i de olika typerna av Mosaic-omraden som finns i lanet eller respektive region.

Mosaic-gruppernas andel av befolkningen i Stockholms lén,
Region Vastra Gotaland och Region Skane

A Vélutbildade storstadsbor
B Singlar i storstad
CUnga singlar i lagenhet

D Seniorer i lagenhet

E Lagenhet pa mindre ort

F Kulturell mangfald

G Valbestallda villadggare

H Smahus i férort

| Sméhus och pendling &

J Smahus pa mindre ort

K Smahus och industri

=
L Glesbygd

0 5 10 15 20 25 30 35 40
Procent

[l stockholms lan Region Véstra Gotaland Region Skane

Figur 2. Mosaic-gruppernas andel av befolkningen i Stockholms lén, Region Véastra Gota-
land och Region Skane.

Diagrammet visar att Stockholms lan avviker ganska tydligt frdn de bada andra storstads-
regionerna pa ett satt som till stor del pAminner om avvikelserna fran landet som helhet.
Samma grupper sticker ut: grupp A, B, F och G. Visserligen &r de bada andra regionerna
relativt stora till ytan och rymmer manga mindre orter, men avvikelserna ar mycket
tydliga &ven om man viktar resultaten utifran huvudtatortens befolkningsstorlek i forhal-
lande till den omgivande regionen for dessa tre regioner. Sammansattningen av Mosaic-
grupper i Region Skane och Region Vastra Gétaland liknar varandra betydligt mer &n

vad n&gon av dem liknar Stockholms lan. Det verkar som om de mest urbana grupperna
fran bilden ovan ocksa ar relativt karaktaristiska for Stockholm och inte bara for landets
storstadsomraden i allméanhet. Detta verkar framfor allt galla grupp A, Valutbildade
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storstadsbor, som utgor en stor del av Stockholms lans invanare, men som forekommer i
mycket liten utstrackning i de tv& andra storstadsregionerna.

Aven om Stockholms l&n tydligt avviker fran de andra storstadsregionerna visar jam-
forelsen ovan att avvikelserna blir &annu mer extrema nar man ser till Stockholms stad.
Diagrammet nedan visar Mosaic-gruppernas fordelning i Stockholms lén, bortraknat
Stockholms stads befolkning. Férdelningen &r berdknad utifran det totala antalet indivi-
der som &r folkbokférda i de olika Mosaic-omréden som finns i respektive region eller i
Stockholms lan bortraknat Stockholms stad.

Mosaic-gruppernas andel av befolkningen i Region Vastra Gotaland,
Region Skane och Stockholms lén bortréknat Stockholms kommuns befolkning

A Valutbildade storstadsbor
B Singlar i storstad

C Unga singlar i lagenhet

D Seniorer i lagenhet

E Ldgenhet pa mindre ort

F Kulturell mangfald

G Valbestallda villadggare

H Sméahus i férort
I Smahus och pendling
J Smahus pa mindre ort

K Smahus och industri

L Glesbygd
T T
0 5 10 15 20 25 30 35 40
Procent
. Stockholms l&n utan Region Vastra Gotaland Region Skane

Stockholms kommun

Figur 3. Mosaic-gruppernas andel av befolkningen i Region Véastra Gétaland, Region Skane
och Stockholms léan bortrdknat Stockholms kommuns befolkning.

I diagrammet ovan har vi utgatt fran sammansattningen for Stockholms lan men utan
att ta med Stockholms stad. Om man jamfor fordelningen for den kvarvarande delen
av Stockholms lan, utan att rékna in Stockholms stads befolkning, med Region Véstra
Gotaland och Region Skane s& framtrader ett nytt monster. Dels ser vi att en stor del av de
typiskt urbana grupperna A, Véalutbildade storstadsbor, och B, Singlar i storstad, férsvin-
ner i Stockholms lan nar vi raknar bort Stockholms stad. Det visar alltsd att dessa grupper
ar koncentrerade till just Stockholms stad. Skillnaden mellan Stockholms lan och de tva
andra regionerna minskar alltsa vasentlig nar vi raknar bort Stockholms stad.

Trots att vi raknat bort Stockholms stad kan vi dock se att nagra grupper fortfarande
ar 6verrepresenterade i forhallande till de andra regionerna. Det galler i viss mé&n grupp
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B, Singlar i storstad, men framforallt grupp G, Valbestéllda villadgare, och F, Kulturell
Mangfald. Dessa grupper ar till stor del koncentrerade till stadskérnans nara periferi och
kan darfor ocksa betraktas som typiskt urbana grupper.

Sammantaget visar detta att det ar de tataste delarna i Stockholms lan som gor att
Stockholms lan skiljer ut sig i ett nationellt perspektiv. Utan dessa delar skulle Stock-
holms lan vara betydligt mer likt regionerna Skane och Vastra Gotaland. Det har visar
att staden Stockholm med férorter har en stor koncentration av grupper med distinkt
urbana invanare som ar mycket ovanliga i andra stider i Sverige.

Stockholms befolkning i ett internationellt perspektiv

I avsnitten ovan sag vi att Stockholms befolkning skiljer sig fran évriga Sverige pé ett gan-
ska markant satt. Har Stockholm mer gemensamt med andra europeiska storstader? For
att fa en bild av hur livsstilarna i Stockholm forhaller sig till livsstilarna i andra europei-
ska stader valde vi ut tre stader som ar intressanta att jamfora med Stockholm.

Koépenhamn valdes ut eftersom staden konkurrerar med Stockholm om rollen som
Skandinaviens huvudstad. Dessutom ar det lampligt att ha med en annan skandinavisk
huvudstad i jamférelsen for att se i vilken utstrackning de liknar varandra. De béda
staderna har ocksa till viss del en liknande naringslivsstruktur samt ekonomisk och
befolkningsmassig storlek.

Hamburg valdes ut for jamforelser med Stockholm eftersom de b&da staderna har
liknande ekonomisk och befolkningsmassig storlek, samtidigt som Hamburg ligger i den
mer tatbefolkade delen av vastra Europa.

Slutligen valdes aven London eftersom det ar den enda staden som kan gdra ansprak
pa titeln Europas huvudstad. London &r en véarldsstad av en helt annan rang an Stock-
holm, och dess storre storlek och globala roll gor den till ett intressant referensobjekt.

Att jamfora befolkningsstatistik mellan olika lander ar i sig en mycket svar uppgift,
och nar det sedan handlar om att ssmmanfoga denna statistik inom en gemensam och
relativt avancerad analysram okar svarigheterna ytterligare. En rattvis jamforelse av
stader i olika lander ar darfor inte enkel att genomféra. Till exempel kan man fa ganska
skiftande befolkningstal beroende p& hur stadens granser definieras. Utgar man fran
administrativa granser kan resultaten bli missvisande pa grund av skillnader i admini-
strativ kultur. Samtidigt kan det vara mycket komplicerat att fa fram uppgifter for stads-
definitioner som inte féljer administrativa grénser.

For att kunna jamfora Stockholm med andra europeiska stader har vi utgatt fran Ex-
perians Global Mosaic-databas. Den paminner om den svenska Mosaic-segmenteringen,
men ar uppbyggd for att vara internationellt jamférbar. | Global Mosaic spelar till exem-
pel inte boendeformen en lika tydligt roll som den gor i den svenska segmenteringen.
Internationellt sett &r inte boendeformen lika tydligt kopplad till konsumtionsménstren
som den &r i Sverige. Syftet med Global Mosaic har framforallt varit att géra de respek-
tive nationella indelningarna i olika lander jamforbara. Framforallt har detta gjorts
utifrdn olika sorters statistiska grunddata, men de olika landerna har haft mojlighet att
gora manuella omklassificeringar av data for att 6ka jamforbarheten mellan olika lander.
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I Global Mosaic &r att grupperna ordnade i fallande inkomstnivéa, bortsett fran gruppen
J som pa engelska kallas Rural Inheritance. Den gruppen har ndgot hogre inkomster an
vad positionen antyder.

Definitionsproblemen paverkar troligen jamforelser av befolkningssammanséattning i
olika stader. I det har fallet har underlaget for de efterféljande jamférelserna tagits fram
av Experians kontor i respektive land. En fordel med detta ar att manniskor med lokala
kunskaper kan ha battre méjligheter att hitta en lamplig definition av sina respektive
stadsomréaden enligt de uppstéllda kriterierna. Samtidigt lamnar det oss med begransade
mojligheter att avgora hur lampliga eller samstammiga de lokala tolkningarna har varit.

Jamforelse mellan Sverige och andra lander

En rattvisande jamforelse av Global Mosaic-sammansattningen i de utvalda staderna
bor dven utga fran fordelningen av Mosaic-grupper pa nationell niva i respektive land.
Om skillnaden i ssmmanséattningen for landerna skiljer sig vasentligt ifrén varandra ar
det ju rimligt att anta att den skillnaden ocksd kommer avspeglas i stadsbefolkningarnas
sammansattning. | diagrammet nedan visas Global Mosaic-gruppernas fordelning fér
Sverige, Danmark, Tyskland och Storbritannien. Férdelningen i diagrammen bygger pa
hushallens sammanséttning i respektive land.

Global Mosaic-gruppernas andel av befolkningen i respektive land

A Sophisticated Singles

B Bourgeois Prosperity

C Career and Family

D Comfortable Retirement

|

E Routine Service Workers

F Hard Working Blue Collar

G Metropolitan Strugglers

H Low Income Elders

| Post Industrial Survivors

k

J Rural Inheritance
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Figur 4. Global Mosaic-gruppernas andel av befolkningen i respektive land.
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Diagrammet visar en del skillnader i sammanséattningen av Global Mosaic-grupper i de
olika landerna. Sverige utmarker sig tydligt med en hég andel grupp G, Metropolitan
Strugglers. Dar ligger Sverige betydligt hdgre an de andra landerna. Samtidigt har Sverige
som helhet en liten andel grupp A, Sophisticated Singles, och grupp I, Post Industrial
Survivors, jamfort med de andra landerna. Den sistnamnda gruppen verkar framfor

allt vara karaktaristisk for Storbritannien. Tyskland ar det land som tydligast avviker

frén de andra landerna med betydligt mindre andel av befolkningen i grupp B, Burgeois
Prosperity, och stérre andel i grupp E, Routine Service Workers, samt grupp J, Rural
Inheritance. Delar av skillnaderna i sammansattning mellan landerna kan troligen for-
klaras med skillnader i demografi samt naringslivs- och fordelningspolitik. Sverige har en
forhallandevis sammanpressad inkomststruktur med en storre tonvikt pad mellanskikten,
och en lagre andel av befolkningen i grupper med riktigt hoga eller riktigt laga inkomster.
Tyskland har en lagre grad av urbanisering an de évriga landerna, vilket bland annat visar
sig genom en hdgre andel av befolkningen i grupp J.

Stockholms likheter och skillnader med
tre europeiska stader

Hur skiljer sig da befolkningens sammanséattning mellan Stockholm, Képenhamn,
London och Hamburg? | nedanstaende diagram visas jamforelser mellan gruppernas
procentuella fordelning i respektive stad. Férdelningen bygger som tidigare pa Mosaic-
klassificeringen av hushallens bostadsadress.

Global Mosaic-gruppernas andel av befolkningen i respektive land

A Sophisticated Singles

B Bourgeois Prosperity

C Career and Family

D Comfortable Retirement

|

E Routine Service Workers

F Hard Working Blue Collar

G Metropolitan Strugglers

H Low Income Elders

| Post Industrial Survivors

[ 5 [ - -

J Rural Inheritance _-

o

10 15 20 25 30 35 40 45 50
procent

[l stockholm Képenhamn London [ Hamburg

Figur 5. Global Mosaic-gruppernas andel av befolkningen i respektive land.
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Resultaten pAminner om de skillnader som vi tidigare s&g vid jamforelserna mellan de
olika landerna. Stockholm har en stérre andel av befolkningen i grupp G, Metropolitan
Strugglers, en lagre andel i grupp A, Sophisticated Singles, medan grupp I, Post-Industrial
Survivors, saknas helt. Detta speglar avvikelserna fran jamforelserna mellan landerna.

Samtidigt kan vi se vissa likheter, grupp A, Sophisticated Singles, och grupp E,
Routine Service Workers, ar storre i stdderna an i landerna i évrigt. Dessa grupper verkar
alltsd vara typiska for storre stader. Likasa 4r andra grupper mindre vanliga i staderna
an i dvriga delar av dessa lander, till exempel grupp H, Low Income Elders, grupp I,

Post Industrial Survivors och grupp J, Rural Inheritance. Vi kan alltsa se att den urbana
befolkningen i alla stader skiljer sig fran den 6vriga befolkningen i dessa lander.

Det finns med andra ord ett gemensamt monster for hur den urbana befolkningen i de
undersokta staderna skiljer sig fran respektive lands genomsnitt. Men det finns ocksé en
del skillnader mellan staderna. Diagrammet visar att grupp F, Hard Working Blue Collar,
ar mindre i de flesta stader. Undantaget &r Hamburg, dar gruppen faktiskt ar nagot storre
an i resten av Tyskland. En annan skillnad galler grupp C, Career and Family, som &r
mindre i stadsbefolkningarnai alla stdder utom i Stockholm, dér den ar lika hog somi
resten av Sverige.

Vilka stader liknar da varandra mest? Monstret &r inte helt entydigt och alla stader av-
viker fran det generella monstret i nagot avseende. Daremot ser vi att andelarna i grupp
A, Sophisticated Singles, &r hoga i Képenhamn och London, medan Hamburg och Stock-
holm har en klart lagre och ungefér lika stor fordelning. N&r det géller grupp E, Routine
Service Workers, sa liknar dock Stockholm och London varandra mer, medan Hamburg
och Képenhamn utgor tvd motpoler. Ser man till grupp G, Metropolitan Stugglers, ar
det Stockholm som avviker fran det generella monstret medan de tre andra staderna har
liknande férdelningar. Samtidigt s&g vi redan tidigare att Sverige som helhet avvek fran
de andra l&nderna med sin 6kade andel i grupp G. Det visar att gruppen snarare ar karak-
taristisk for Sverige an for Stockholm.

Diagrammet pa nasta sida visar stadernas 6ver- eller underrepresentation av Global
Mosaic-grupper i férhallande till hur Mosaic-gruppernas fordelning ser ut inom respek-
tive land. Alla staplar till héger om nollstrecket visar en éverrepresentation av en Mosaic-
grupp jamfort med det nationella snittet, och alla staplar till vénster om nollstrecket visar
en underrepresentation.
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Stadernas globala Mosaic-sammansattning presenterad som 6ver-/
underrepresentation i férhallande till respektive lands sammanséattning

A Sophisticated Singles : . . . :
B Bourgeois Prosperity_ ; ; ; ; ;
C Career and Family_ E E E E E
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Figur 6. Stadernas global Mosaic-sammanséattning presenterad som éver-/underrepresenta-
tion i férhallande till respektive lands sammanséttning.

Nar man jamfor stddernas befolkningssammansattning med befolkningen i respektive
land framtrader ett intressant monster. Bade London och Stockholm har en stor del av
befolkningen i grupp A, Sophisticated Singles, jamfort med landerna som helhet. | Képen-
hamn och Hamburg &r det har ménstret inte alls lika tydligt.

Viser aven att grupp E, Routine Service Workers, ar relativt Overrepresenterad i alla
stader utom Képenhamn. Stockholm och Hamburg liknar varandra i det att de har en
storre del av befolkningen i grupp D, Comfortable Retirement, jamfért med landerna
som helhet. Ett annat intressant monster ar att Stockholm &r den enda stad som inte
har en tydlig underrepresentation av grupp C, Career and Family jamfort med resten av
landet. Stockholm verkar allts& ha en ovanligt htg koncentration av relativt valbestallda
barnfamiljer.

De undersokta staderna skiljer sig alltsa fran varandra pa flera punkter. Dels speglar
stadsbefolkningen till viss del den nationella sammanséattningen for det land dar staden
ligger och dels finns det grupper inom stadsbefolkningen som utmarker en given stad
ifrdn de andra staderna. Alla stader har sina egenheter i befolkningssammansattningen.
Samtidigt kan vi konstatera att staderna uppvisar en del likheter ocksa. Vissa grupper ar
typiska for den urbana befolkningen. Framforallt galler detta grupp E, Routine Service
Workers, och grupp A, Sophisticated Singles, som ar betydligt vanligare i stadsbefolk-
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ningen. Vi kan aven se att London och Stockholm har en liknande roll i respektive land
dar en stor andel av landets urbana grupper ar koncentrerade till dessa stader. Stock-
holm och Hamburg har ocksa en stérre andel av befolkningen i valbargade dldre grupper
jamfort med de andra staderna. Vi kunde aven se att Stockholm har en speciell roll bland
de jamforda staderna vad galler den relativt hdga koncentrationen av grupp C, Career
and Family, som annars inte forekommer i ndgon stérre utstrackning i de undersokta
staderna. Stockholm verkar erbjuda ovanligt goda méjligheter for aldre och barnfamiljer
jamfort med andra europeiska stader.

Livsstilsgrupperna i Stockholms lans planomraden

For att fa en battre bild av hur befolkningssammansattningen ser ut i olika delar av
Stockholms lan har vi analyserat befolkningssammanséttningen i Stockholms lans 222
planomréden. Nar Mosaic-grupperna i dessa planomraden analyserades visade det sig
att vissa planomréaden har en mycket homogen sammanséttning Mosaic-grupper medan
andra har en betydligt mer heterogen sammansattning. | tabellen nedan visas en lista
over de mest homogena och de mest heterogena planomrédena med 6ver 5000 invanare
i Stockholms 1an.

Tabell 5. Mest homogenal/heterogena planomradena i Stockholms l&n utifrdn invanarnas
Mosaic-grupp.

Homogena planomraden Heterogena planomraden
Rinkeby Tumba

Norrmalm Brunnsang-Grusasen
Fittja Vallentuna V
Enebyberg Runby
Katarina-Sofia Telge
Ensta-Ella-Skarpang Vastra Jakobsberg
Ostermalm Gustavsberg
Djursholm Ostertalje

Fisksatra Mariekalla

Centrala Sundbyberg Norra Nynashamn

Stockholms innerstadsomraden tillhér de mest homogena planomradena i Stockholms
lan vad galler sammansattningen av Mosaic-grupper. Dar finns en mycket stark koncen-
tration Mosaic-grupp A, Valutbildade storstadsbor. Likasa finns det ett antal villafor-
orter som ocksa ar mycket homogena, till exempel Djursholm. | dessa planomraden ar
Mosiac-grupp G, Véalbargade villadgare, den stora majoriteten. Dessutom hittar vi en del
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forortsomraden fran miljonprogrammet pé listan 6ver de mest homogena omrédena.
I dessa omréden ar grupp F, Kulturell mangfald, den dominerande gruppen. I Rinkeby
utgér de 100 procent av invanarna.

De mest heterogena planomradena bestar framférallt av planomraden som ligger
nagot langre bort fran Stockholms centrum. Flera av dessa omraden kan betraktas som
delar av egna smé stader och har darmed en betydligt mer blandad sammansattning 4n
de homogena innerstadsomradena, de centrumndra villaomrédena och miljonprograms-
omrédena.

Nio omradesgrupper i Stockholms lan

For att fa en battre 6verblick dver hur befolkningssammansattningen varierar i olika
omraden inom Stockholms lan har vi grupperat omraden som liknar varandra. En grup-
pering gor det mojligt att hitta omraden som har liknande planeringsforutsattningar
utifran ett livsstilsperspektiv. Grupperingen grundades pa den procentuella sammansétt-
ningen av Mosaic-grupper inom omradena, den totala andelen hdginkomsttagargrupper
(grupp A, Valutbildade storstadsbor, och grupp G, Valbargade villadgare) samt den totala
andelen Mosaic-omraden som domineras av lagenhetsboende (grupp A—F). Ytterligare
variabler anvandes sedan for att f& en indelning som tydligare speglar forutsattningarna

i de olika omradena. Den hér statistiska grupperingen gav nio olika omradesgrupper som
alla har en sarpraglad befolkningssammansattning. | diagrammet pa nésta sidan visas
den genomsnittliga andelen Mosaic-grupper i de nio omradesgrupperna. Varje stapel
representerar befolkningssammansattningen i en omradesgrupp.
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Nio omradesgrupper i Stockholms lan
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Figur 7. Mosaic-sammanséttningen i nio omradesgrupper i Stockholms lén.

Diagrammet visar att varje omradesgrupp har en distinkt befolkningssammansattning.
Flera av grupperna domineras av en enskild Mosaic-grupp medan andra har en mer
komplex profil. I tabellen pa nasta sida finns nagra exempel pa planomraden som tillhor
de olika omré&desgrupperna.
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Tabell 6. Exempel pa planomraden i de nio omradesgrupperna.

Yttre Perifera Lantliga Val- Lantliga Seniortata Attraktiva Urbant
lagenhets-  villa- oar bestillda pendlar- lagenhets- nar- centrum
fororter  kolonier villa- fororter omraden fororter
fororter
Telge Osterskar Norrtalje Bromma  Rimbo Roslags Enskede- Maria-
omland S omland Nasby- Arsta Gamla
Taby C Stan
Jordbro NorraBoo Tyresé Alta- Norrtélje Storskogen Hagersten Norrmalm
glesbygd Erstavik  omland N
Alby Ekerd Almsta Salsj6- Varsta— Mérby Huvudsta Ostermalm
glesbygd tatort baden- Grodinge  Centrum
Algé
Centrala  OstraRyd Hammarby Sigtuna Almsta Mérby- Bodal- Kungs-
Akers- glesbygd omland skogen Larsberg— holmen
berga Gangsater

En komplett férteckning éver vilka omréden som ingar i respektive kategori hittar du i
Appendix B. Nedan foljer en beskrivning av de olika omradesgrupperna och deras forut-
sattningar.

Lantliga 6ar

Den omradesgrupp vi har valt att kalla for Lantliga 6ar bestar av planomraden som
domineras av villaboende och som generellt har en ganska liten befolkning. De ingar inte
i ndgon storre utstrackning i storstaden Stockholms urbana system, utan lever ett eget,
relativt isolerat liv. Dessa omraden har en mycket liten andel hdginkomsttagargrupper
och domineras istallet av Mosaic-grupp K, Smahus och industri, och har ocksa en relativt
hog andel Mosaic-grupp L, Glesbygd, vilket visar att dessa omraden har en lantlig karak-
tér. Dessa Mosaic-grupper finns starkt representerade i stora delar av resten av landet,
men forekommer i ytterst 1ag grad i Stockholms lan. Det finns bara nio planomraden av
den har typen. Ur konsumtionsperspektiv ar det troligt att det lokala utbudet &r mycket
begransat och att invanarna far transportera sig for att gora sina inkop. Tonvikten pa villa-
boende gor det troligt att en stor del av befolkningen ar bilburen.

Lantliga pendlarférorter

Omradesgruppen Lantliga pendlarfororter bestar av planomraden som domineras av en
pendlande villabefolkning med genomsnittliga inkomster, men befolkningssammansatt-
ningen har aven relativt stora inslag av glesbygdsgrupper, vilket antyder att de ligger i
anslutning till jordbruksmark eller skogsomraden. Formodligen ror sig detta om mindre
samhallen som genom sitt lage blivit attraktiva for pendlare. Det &r troligt att en stor del
av befolkningen i dessa omraden ar bilburna och att en del gor sina inkop i samband med
arbetsresor.
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Periferavillakolonier

Omradesgruppen Perifera villakolonier har en relativt brokig sammansattning Mosaic-
grupper. Omradesgruppen domineras av villaboende och innehéller 23 planomraden.
Gemensamt for dessa planomréden &r att de ligger ganska langt ifr&n Stockholms
centrum och har en blandad befolkningssammansattning med mer eller mindre valbar-
gade villaagare. Den héar typen av omraden dr betydlig mer heterogena 4n de mer urbana
villaomrédena. | dessa omraden kan man troligen utgd fran att en stor andel av konsu-
menternaar bilburna. Det ar troligt att det lokala konsumtionsutbudet &r begransat till
mindre dagligvarubutiker och liknande. For stérre inkdp ar det troligt att man &ker till
stormarknader eller kopcentrum i Stockholms ytterkanter. Manga av planomréadena i
den har omradesgruppen kan betecknas som omvandlingsomraden, med ménga fritids-
husomraden som omvandlas till permanentbostader.

Yttre lagenhetsfororter

Omréadesgruppen Yttre lagenhetsfororter ar en av de tva storsta omradesgrupperna och
innehaller 64 planomraden. Dessa omraden domineras av lagenhetsboende, &ven om
villaomraden ocksa kan forekomma. Den har omradesgruppen har den mest heterogena
sammanséttningen av Mosaic-grupper dven om den har en hég andel i grupp F, Kulturell
mangfald. Tonvikten i dessa omraden ligger pa grupper med relativt Idga genomsnittliga
inkomster.

Ur konsumtionsperspektiv har prisnivaerna i butiker och kopcentrum férmodligen en
storre betydelse i dessa omraden. Samtidigt finns risken for att omradena bedoms som
mindre intressanta for storre kommersiella etableringar pa grund av den relativt laga
kopkraften i omradena. Detta kan leda till att det lokala utbudet blir begransat och gor
det nédvandigt for befolkningen att transportera sig till andra omraden for att kunna ta
del av ett bredare utbud. Andelen bilburna konsumenter &r troligen lagre har an i manga
andra omraden, vilket talar for att kollektivtrafiken ar viktig i konsumtionssammanhang.

Valbestalldavillaférorter

Omradesgruppen Valbestallda villaférorter ar relativt homogen i sin befolkningssam-
mansattning . Befolkningen i den har typen av omraden utgors till en stor andel av
Mosaic-grupp G, Véalbestallda villadgare. Det har ar en av de storsta omradesgrupperna
med 64 planomraden, bland annat ndgra villaomraden som tillhér de mest homogena
planomradena i Stockholms 1an. Overlag ligger dessa homogena villaomraden i en ring,
ett villabélte, som omger Stockholms centrum. Ur konsumtionsperspektiv ar de valbar-
gade villafororterna intressanta. Det ar till exempel troligt att en stor del av befolkningen
ar bilburen, vilket gor det mojligt fér dem att ta sig till affarer och képcentrum utanfor
stadskarnan. Samtidigt ar det troligt att befolkningen i dessa omraden ocksa tar del av
innerstadens konsumtionsutbud eftersom den dominerande Mosaic-gruppen i omra-
dena har konsumtionsmonster som pa vissa satt liknar de Mosaic-grupper som ar vanliga
iinnerstaden.
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Seniortata lagenhetsomraden

De planomraden som finns i omradesgruppen Seniortata lagenhetsomraden innehéller
som namnet antyder en relativt stor andel pensionarer. Det finns bara fem omraden

av den héar sorten. Férutom ménga dldre invanare innehdller dessa omraden dven en
nagorlunda hég andel Mosaic-grupp B, Singlar i storstad. Det &r darfor troligt att dessa
omraden har en ovanligt htg andel ensamhushall. Pa sikt ar det mojligt att dessa omra-
den forandras i takt med att den dldre befolkningen minskar. Men det &r ocksa majligt
att de aldre befolkningsgrupperna i dessa omréden fylls pa successivt frdn omkringlig-
gande omraden som ofta saknar bostader som passar pensionarer. Om man istallet far
en fortsatt inflyttning av Mosaic-grupp B, Singlar i storstad, ar det dock troligt att dessa
omraden pa sikt dvergar till omrédesgruppen Attraktiva narférorter som finns beskri-
ven nedan. | de seniortata omradena ar det lokala konsumtionsutbudet viktigt eftersom
en stor del av befolkningen ar aldre. Det &r ocksa troligt att en stor del av befolkningen
transporterar sig med hjalp av kollektivtrafik. De yngre invanarna i dessa omraden tar
troligen aven del av innerstadens konsumtionsutbud och ar darmed mindre beroende av
det lokala utbudet.

Attraktiva narfororter

Den omradesgrupp som bendmnts Attraktiva narférorter befolkas till stor del av Mosiac-
grupp B, Singlar i storstad, men somliga har aven inslag av Mosaic-grupp A, Valutbildade
storstadsbor. Det finns totalt 22 omraden i den har gruppen och de flesta av dem ligger
nara Stockholms centrala stadskarna utmed tunnelbanelinjerna. Flera av dessa omraden
&r attraktiva for att de ligger i néra anslutning till centrala Stockholm och ar troliga kandi-
dater for innerstadens framtida expansion.

"Innerstan véaxer, narfororterna kommer att slukas och bli delar av innerstan”

Fokusgruppdeltagare, man 27, Aspudden

P4 sikt kan dessa omr&den komma att domineras av grupp A, Valutbildade storstadsbor.
| de attraktiva narférorterna ar det formodligen en lagre andel &n genomsnittet som
transporterar sig med bil. Befolkningssammansattningen gor det ocksa troligt att en stor
del av invanarna tar del av innerstadens konsumtionsutbud, d&ven om man gor lokala
inkop av dagligvaror och liknande. Samtidigt kan dessa omraden péa sikt komma att
utvecklas mot ett mer innerstadsliknande konsumtionsutbud, vilket kan géra dem till
attraktiva platser for nya handelsetableringar.

Urbant centrum

Urbant centrum &r den omradesgrupp som innehaller omradena i Stockholms innerstad.
Det finns bara fem omraden i den har gruppen. Befolkningsmassigt domineras dessa
omraden av Mosaic-grupp A, Valutbildade storstadsbor, men det finns aven vissa inslag
av grupp B. Singlar i storstad, och grupp C, Unga ssinglar i lagenhet. Dessa omraden utgor
tillsammans de tataste delarna av Stockholm och innehaller a&ven en mycket stor andel
av stadens samlade néjes- och kulturutbud. De som bor i dessa omraden uppskattar
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narheten till stadens utbud och tar i storre utstrackning an andra del av kultur och néjes-
utbudet samt utbudet av restauranger. | dessa omraden har en lagre andel av invanarna
tillgang till bil. M&nga forlitar sig alltsa till kollektivtrafik for att forflytta sig i vardagen.

Studentomrade

Den sista omradesgruppen, Studentomréade, bestar bara av ett enda omrade, Ulriksdal,
som avviker starkt fran alla andra omraden. Det har &r det enda omradet som domineras
av Mosaic-grupp C, Unga singlar i lagenhet, som innehaller en stor andel studenter. Detta
omrade har en tydlig karaktar, men ar samtidigt ndgot mindre intressant eftersom det
inte finns ndgra andra liknande omréaden att jamfoéra med.

Stockholms livsstilskarta

Kartan pa nasta sida visar hur de olika omrédesgrupperna fordelar sig éver hela Stock-
holms lan. Observera att grunden for indelningen ar Mosaic-segmenteringen, inte om-
radenas geografiska l4ge. Trots detta ser vi tydliga geografiska monster i vilka omrades-
grupper som finns i olika delar av lanet. Det gar exempelvis att konstatera att de omraden
som domineras av Mosaic-grupper som ar typiska och till viss del unika fér Stockholms
lan ar koncentrerade till en zon i lanets centrala delar. Léangre ut i lanet domineras de
flesta omradena av Mosaic-grupper som ar mer typiska for resten av landet &n for Stock-
holms lan. P& sé sétt ar det mojligt att urskilja vad som skulle kunna kallas for en urban
zon i lanet, som strécker sig ungefar fran Vallentuna i norr till Sundbyberg i vaster, Nacka
i 6ster och Huddinge i sdder. Runt denna zon finns omvandlingsomraden som till viss del
ar inforlivade i den urbana zonen. Ytterligare langre ut finner vi kringliggande omraden
som inte praglas av de urbana livsstilsmonster som dominerar i den urbana zonen.
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Karta 1. Geografisk fordelning av nio Mosaic-baserade omradesgrupper i Stockholms lan.
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Karta 2. Geografisk fordelning av Mosaic-grupper i Stockholmsregionens centrum.

- Smahus pa mindre ort

Figuren ovan visar en detaljerad Mosaic-karta av Stockholms innerstad med omnejd.
Som synes av figuren fordelar sig Mosaic-grupperna i innerstaden enligt ett mycket tyd-
ligt geografiskt monster. Omradet innanfor tullarna och delar av Kungsholmen domine-
ras i stort sett helt av Mosaic-grupp A, Vélutbildade storstadsbor. Det &r en Mosaic-grupp
med en hog andel hdginkomsttagare som har distinkta urbana varderings- och livsstils-
monster. Omradena strax utanfor innerstaden, de narmaste narférorterna, domineras

i hdg grad av Mosaic-grupp B, Singlar i storstad, som har en sociodemografisk struktur
som liknar grupp A, men med nagot lagre genomsnittlig inkomst- och utbildningsniva.
Runt omkring dessa omraden syns en tydlig ring av omraden som domineras av grupp G,
Valbestallda villadgare, men som aven har sma flackar med omraden som domineras av
grupp F, Kulturell méngfald.
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Figur 8. Tre koncentriska zoner i centrala Stockholmsregionen, ur ett konsumtions- och livs-
stilsperspektiv.

Figuren ovan ar en stiliserad bild av de tre ringar av omré&den i Stockholms innersta delar
som domineras av olika Mosaic-grupper. Langst in i stadskarnan, i Stockholms innerstad
hittar vi stadens konsumtionszon. I det har omradet finns en stor del av stadens utbud med
handel, néjen och kultur. Omréadet domineras ocksé av Mosaic-grupper med hog kopkraft
och starka urbana varderingar. Det ar blandningen av ett stort och varierat utbud och kdp-
starka och medvetna konsumenter som ar grunden fér konsumtionszonens attraktionskraft.

Utanfor konsumtionszonen finns omraden som ligger tillrackligt nara innerstaden for
att de som bor dar ska kunna ta del av konsumtionszonens utbud. Omradena kan darfor
benamnas som en narhetszon och den befolkas av flera olika grupper med liknande urbana
varderingar som de som bor i konsumtionszonen, aven om varderingarna i narhetszonen
inte ar lika utpraglade. Har finns omraden som domineras av Mosaic-grupp B, Singlar i
storstad, men till viss del &ven Mosaic-grupp C, Unga singlar i lagenhet och Mosaic-grupp
F, Kulturell mangfald. Fokusgruppundersokningar visar att madnga som bor i narhetszo-
nen egentligen vill bo i konsumtionszonen. Det &r i konsumtionszonens livsstilsgrupper
de hamtar sina identiteter och det &r konsumtionszonen de orienterar sig mot. Men &n sa
lange &r dessa personer inte tillréckligt ekonomiskt etablerade for att kunna flytta dit de
vill. Istallet stravar man efter att bo sa nara konsumtionszonen som majligt.

Utanfor narhetszonen ligger villaomraden som omger staden i ett band som kan
benamnas Villabaltet. Dessa omraden domineras av relativt valbestallda hushall i hogt
varderade villor.

Socioekonomisk uttrangning i narhetszonen?
Samtidigt som konsumtionszonen hela tiden bli tatare och darmed 6kar sin dragnings-
kraft s& breder den ocksa ut sig langs kommunikationsvagarna. Omraden nara inner-
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staden rustas upp, byggs ut, gentrifieras och de mest véalbestéllda urbana grupperna
sprider sig till Hammarby Sj6stad, Liljeholmen, Essingen, Solna och andra omraden i
direkt anslutning till tullarna.

Dit den valbestallda urbana befolkningen sprider sig (se de grona falten pé kartan
nedan) féljer sedan utvecklingen av konsumtionsutbudet i form av exempelvis kdpkvar-
teret i Sickla, det upprustade Liljeholmen Centrum och det ambitidsa projektet Bromma
Handelsplats.

ST ] 5 - Sin
= e g T e oy A i
Valutbildade storstadsbor [l Valbestallda villaagare
- Singlar i storstad - Smahus i forort

C Ungasinglar i lagenhet
[ D | Seniorerilagenhet

smahs och pording ™1
B
W g

Karta 3. Tendenser till gentrifiering i Stockholms innerstad.

Nar mer resursstarka grupper successivt breder ut sig utanfor tullarna, riskerar mindre
resursstarka grupper som i dag bor i narhetszonen att hamna i klam. Eftersom omflytt-
ningen av grupper sprider sig utat frdn konsumtionszonen i stadskarnan kommer grup-
per med minst resurser s& smaningom att tvingas flytta bortom Villabéaltet for att hitta en
ny bostad. Resultatet blir att manniskor med starkt urbana varderingar tvingas flytta flera
steg frén den stadskarna de egentligen vill vara en del av.
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Konsumtionens geografi i Stockholms Lan

Hittills har den har rapporten fokuserat pa socioekonomiska skillnader mellan livs-
stilsgrupper och geografiska monster for var dessa grupper ar bosatta i Stockholms lan.
I de kommande avsnitten fordjupas analysen genom att socioekonomiska grunddata
for grupperna byggs p4 med varderings- och beteendedata. P4 sa satt kan vi se vad det
egentligen &r som skiljer livsstilsgrupperna &t nar det kommer till hur man lever sina liv
och ser pd samhallet.

Det har avsnittet ger en 6verblick 6ver de geografiska monster som finns bland de
konkreta livsstilar (gemensamma beteende- och varderingsmdonster) som préglar olika
delar av regionen. Detta gors genom att koppla olika viktiga beteende- och varderingsfra-
gor till Mosaic-grupperna. For att anknyta till indelningen av den urbana zonen i en kon-
sumtionszon, narhetszon och ett villabélte presenteras dessa varderings- och beteende-
data i form av ett diagram med koncentriska cirklar. Innerst inne &terfinns information
om den Mosaic-grupp som dominerar konsumtionszonen, i nésta cirkel presenteras
vardena for de grupper som &r vanliga i ndrhetszonen, och i den yttersta cirkeln finns in-
formationen om de grupper som &r vanliga i Villabaltet och ndgra som dven férekommer
i den urbana periferin, men som inte ar vanligt forekommande i den urbana zonen.

Konsumtions-

zonen

Narhets-
zonen

Villa baltet/
Urban periferi

Figur 9. Stiliserad bild av Stockholmsregionen.

Grupperna ar inplacerade i diagrammen efter inkomst, i fallande skala i medurs riktning
inom respektive zon.

Né&gra av de grupper som finns med i diagrammet forekommer i mycket liten
utstrackning i Stockholmsomradet, men vi har &nda valt att ta med dem eftersom de
manga ganger illustrerar kontraster med andra grupper. Det galler framférallt grupp E,
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Lagenhet pd mindre ort, som bara forekommer i liten utstrackning i Stockholm men som
ar vanlig i andra delar av landet.

Varje frdga redovisas med ett indexvarde som bygger pa genomsnittet for Sverige som
helhet. Varden 6ver 100 betyder att en storre andel av gruppen tycker eller gér nagot
jamfort med svenskarna som helhet. Varden under 100 visar pa motsvarande satt att
gruppen ligger under det svenska genomsnittet. Eftersom befolkningssammansattning-
en i Stockholm ser ut pa ett annat sitt &n i landet som helhet har indexvardena beraknats
utifran de 42 Mosaic-typerna och sedan viktats ihop for att motsvara proportionerna
mellan typerna som de ser ut i Stockholm. Till exempel hade resultaten fér Mosaicgrupp
D, Seniorer i lagenhet blivit annorlunda om vi utgatt frdn sammansattningen i landet
som helhet. Stockholms seniorer &r mer lika andra stockholmare &n vad de &r lika senio-
rer i andra delar av landet.

Starkt beroende av kollektivtrafik i konsumtionszonen
och narhetszonen

I bilden nedan visas indexvarden for hushall som saknar bil. Varden éver 100 betyder att
gruppen saknar bil i hogre utstrackning an genomsnittet for landet.

[FAT valutbildade storstadsbor
[ "B singlar i storstad

C Ungasinglar i lagenhet
['D  Seniorer i lagenhet
['H  smahus i férort

Figur 10. Indexvérden for avsaknad av bil. Index=100 representerar det
nationella genomsnittet.

Figuren visar att det framforallt &r i konsumtionszonen och nérhetszonen befolkningen
inte har bil. Dessa stockholmare &r betydligt mer beroende av kollektivtrafik &n svensk-
arnaiallménhet.
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"Jag branner alla mina pengar langs gréna linjen, mellan Gulimarsplan dar jag
bor och Hoétorget dar jag jobbar.”

Fokusgruppdeltagare, man 34, Gullmarsplan

For vissa grupper kan det vara en kostnadsfraga att inte ha bil. Det galler till exempel
grupp C, Ungasinglar i lagenhet. Men grupp A, Vélutbildade storstadsbor, har bland de
hogsta inkomsterna av alla Mosaicgrupper, sa deras val att inte ha bil handlar troligen
inte om pengar, det verkar snarare vara ett aktivt val av att inte ha bil. Bor man i konsum-
tionszonen behdver man sallan anvanda bil, vilket kan forklara varfor upp till 50 procent
av dem som bor dar saknar bil i hushallet.

Nar vi ror oss ut mot Villabaltet och omraden langre bort fran stadskarnan ser vi ett
annat monster. Har ar bilinnehavet norm. Dessa grupper kan ganska latt &ka till olika
kopcentrum och liknande handelsplatser, medan grupperna som bor innanfor Villa-
baltet &r mer begransade i sin rorlighet. Det ar viktigt att ha detta monster i tanke vid
planeringen av konsumtionsplatser i Stockholmsomradet. Externa handelsplatser som ar
svara att ta sig till utan bil kommer framst att attrahera manniskor som bor i eller utanfor
Villabaltet. Dessa omraden kommer ha mycket begransad attraktionskraft for invanare i
narhetszonen och konsumtionszonen. Den centraliserade strukturen i Stockholms kollek-
tivtrafik gor det lattare for dessa grupper att ta sig till konsumtionszonen i innerstaden
for att handla sddant som inte finns pa nara hall.
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Boende i konsumtionszonen ater ute

I bilden nedan visas indexvarden for restaurangbesok utanfor lunchtid minst en gang per
vecka. Varden dver 100 betyder att gruppen ater ute i storre utstrdckning &n genomsnittet
for landet.

- Valutbildade storstadsbor

- Singlar i storstad
C Ungasinglar i lagenhet

['D  Seniorer i lagenhet

- Smahus i forort

Figur 11. Indexvérden for restaurangbesdk utanfér lunchtid minst en gang i veckan.
Index=100 representerar det nationella genomsnittet.

Figuren visar att de som bor i konsumtionszonen ater ute pa restaurang i mycket hogre
utstrackning an befolkningen i 6vrigt. Men &ven bland befolkningen i narhetszonen ar
restaurangbesok betydligt vanligare an det svenska genomsnittet. Att 4ta pa restaurang
ar alltsa typiskt for den urbana befolkningen. Aven befolkningen i Villabéltet 4r nagot
overrepresenterade vad galler restaurangbesok, medan de som bor langre bort fran
Stockholms stadskérna inte ater pa restaurang i samma utstrackning.
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Att ga pa bar och nattklubb ar typiskt urbana aktiviteter

I bilden nedan visas indexvarden for bar eller nattklubbsbesok minst en gang i veckan.
varden éver 100 betyder att gruppen gar ut och roar sig i storre utstrackning an genom-
snittet for landet.

[FAT valutbildade storstadsbor

['B  singlar i storstad
C Ungasinglar i lagenhet

['D  Seniorer i lagenhet

M Lagenhet pa mindre ort
[ kulturell méngfald
M valbestallda villazgare

['H  smahus i férort

Figur 12. Indexvarden for bar- och nattklubbsbesék minst en gang i veckan.
Index=100 representerar det nationella genomsittet.

Monstret ar mycket likt det for restaurangbesok, bortsett fran att grupp C, Unga singlar

i lagenhet, har betydligt hogre varden an de hade for restaurangbesok. Vi ser aterigen
samma generella moénster som tidigare med hdga varden i mitten och fallande varden
utdt, med undantag for grupp F, Kulturell mangfald. Det &r intressant att notera att grupp
G, Valbargade villaagare, i det har fallet ligger under riksgenomsnittet, vilket bryter nagot
mot det tidigare monstret. Kanske forklaras det av att individer som bor i villa ofta har
familj och barn, och inte prioriterar barer och nattklubbsbesok.
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Att shoppa ar ett néje fér manga

Dagens konsumenter tycker att konsumtion ar en sysselsattning eller en hobby lika
mycket som ndgot annat. Man gar i butiker for att halla sig uppdaterad om utbudet och
for att roa sig.

”Om man bor pa landsbygden kan man ju inte ha shopping som hobby, som
jag.ll
Fokusgruppdeltagare, kvinna 21, Johanneshov

Ko6per man nagot ar det en bonus, men att g& i butiker ar ocksé en form av forstroelse. |
bilden nedan visas indexvarden for instammelse i pastdendet Jag gar ofta i butiker och
letar efter nyheter”.

Vvarden 6ver 100 betyder att gruppen gar i butiker i stérre utstrackning &n genomsnit-

tet for landet.

[FAT valutbildade storstadsbor
Singlar i storstad

C Ungasinglar i lagenhet
- Seniorer i lagenhet

['H  smahus i férort

Figur 13. Indexvérden for instimmelse med pastaendet "Jag gar ofta i butiker och letar
efter nyheter”. Index=100 representerar den nationella genomsnittet.

Bilden visar att boende i konsumtionszonen ofta gar i butiker och letar nyheter. Samma
mdnster upprepar sig i ndrhetszonen, grupp B, Singlar i storstad, har hdgst varde i nér-
hetszonen och sedan faller vardet medsols tills vi kommer till grupp F, Kulturell mang-
fald, dar vardet 6kar igen. Har ser vi ocksa att ménstret fran de inre delarna av staden
aterupprepas nar vi kommer ut till Villabaltet. Den grupp som bor narmst staden har
hogst varden och sedan minskar vardet med avstandet till staden.
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Konst- och kulturintresset ar storst i konsumtionszonen

Kultur ar ocksa en form av konsumtion. I bilden nedan visas indexvarden for konst- och
kulturintresse. Véarden 6ver 100 betyder att gruppen anser sig vara konst- och kulturin-
tresserad i storre utstrackning &n genomsnittet for landet.

- Valutbildade storstadsbor

[ B singlari storstad
C Ungasinglar i lagenhet

['D  Seniorer i lagenhet

['H  smahus i férort

Figur 14. Indexvéarden fér instimmande med pastaendet “Jag uppfattar mig sjalv som
konst- och kulturintresserad.” Index=100 representerar det nationella genomsnittet.

Konst- och kulturkonsumtionen &r stdrst bland dem som bor i konsumtionszonen, sedan
faller vardena ju langre bort ifran stadskarnan vi ror oss. | Villabéaltet stiger plotsligt
vérdena igen for att sedan falla ju langre bort frén stadens centrum man kommer. Att
monstret ser ut pa det har séttet ar inte helt forvanande. En relativt stor andel avdem
som bor i de naraliggande villaférorterna har troligen bott i eller i anslutning till innersta-
den i tidigare skeden av livet. Medan bar- eller nattklubbsbestk ofta minskar i en ny livs-
fas med familj och barn, bar man fortfarande med sig sitt kulturintresse. I figuren ser vi
dock ett annat brott ifran det tidigare monstret. Grupp F, Kulturell mangfald, har tidigare
haft varden som paminner om innerstadsborna men detta géller inte konst- och kultur-
intresset. Ser vi till liknande fragor indikerar detta att grupp F liknar innerstadsborna nar
det galler materiellt orienterad konsumtion, men att monstret bryts for konsumtion av
kulturella upplevelser.
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Mangfald och tolerans varderas hoégre i stadskarnan

Befolkningen i Stockholms l&n har éverlag mer positiva attityder till invandring &n
befolkningen i landet i 6vrigt. I bilden nedan visas indexvarden for pastaendet att Sverige
bdr ta emot fler flyktingar. Varden 6ver 100 innebdr en dverrepresentation av individer
som anser att Sverige bor ta emot fler flyktingar, i jamforelse med et nationella snittet.

- Valutbildade storstadsbor
['B  singlari storstad

C Ungasinglar i lagenhet
Seniorer i lagenhet
['H  smahus i férort

Figur 15. Indexvérden for instammande med pastaendet “Sverige borde ta emot fler
flyktingar.” Index=100 representerar det nationella genomsnittet.

Bilden visar tydligt att alla stockholmare inte r lika positiva till invandrare. Aterigen har
vi de hogsta vardena i mitten och sedan faller de utat. Grupp F, Kulturell mangfald, ar
aterigen ett undantag fran det allmanna monstret och har varderingar som pdminner om
innerstadsbefolkningen. Resultaten visar att de grupper som ar mest karaktaristiska for
Stockholms urbana befolkning utmarker sig genom en hdgre grad av flyktingvanlighet.
Utanfor nérhetszonen ser vi lagre tolerans for invandrare.
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Stockholmarnas syn pa sin kreativitet

Idag framhalls ofta kreativitet som en avgorande faktor for framgéng i den globala eko-
nomin. Hur viktig kreativitet &r for utveckling ar en fraga som dnnu inte har ett tydligt
svar, men vi kan titta narmare pa hur Stockholmarna ser pé sin egen kreativitet. 1 bilden
nedan visas indexvérden for instammelse i pastdendet Jag &r en kreativ person. Varden
Over 100 betyder att gruppens medlemmar anser sig vara kreativa i storre utstréackning &n
genomsnittet for landet.

[FAT valutbildade storstadsbor

Singlar i storstad

C Ungasinglarilagenhet

E Seniorer i lagenhet
Lagenhet pé mindre ort

EL0 kulturell mangfald

M vilbestalida villaagare

['H  smahus i férort

Figur 16. Indexvéarden fér instimmande med pastaendet “Jag &r en kreativ person.”
Index=100 representerar det nationella genomsnittet.

Som vi ser sé liknar monstret for kreativitet till stor del ménstret for kulturintresse. Vi har
véarden som faller nar vi ror oss langre ut fran stadskarnan. Nar vi nér Villabaltet stiger
vérdena plétsligt igen for att ter avta med storre avsténd till stadskarnan. Det ar tydligt
att de mest utpraglat urbana gruppernai Stockholm éverlag uppfattar sig som kreativa
och att det finns likheter mellan de valutbildade storstadsborna och de vélbestéllda villa-
agarna. Grupp F, Kulturell mangfald, uppfattar daremot sig sjalva som kreativa i ungefar
lika hdg grad som resten av landet, inte mer.
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Villadgarna ar mest néjda med livet

I bilden nedan visas indexvarden for instimmelse i pastdendet Jag &r mycket n6jd med
mitt liv som det ser ut idag. Varden éver 100 betyder att gruppens medlemmar anser sig
vara ndjda med sitt liv i stérre utstrackning &n genomsnittet for landet.

[FAT valutbildade storstadsbor

- Singlar i storstad
C Ungasinglar i lagenhet

Seniorer i lagenhet

- Smahus i forort

Figur 17. Indexvérden foér instimmande med pastaendet “Jag dr mycket néjd med mitt liv
som det ser ut idag.” Index=100 presenterar det nationella genomsnittet.

Tittar vi narmare pa vilka grupper som ar ndjda med sitt liv sa ser vi att alla grupper
innanfor Villabaltet har 1aga indextal vilket visar att de generellt sett &r mindre néjda
med sina liv an genomsnittssvensken. Daremot finner vi hoga varden for de grupper som
dominerar i eller utanfor Villabaltet. Att standigt vilja ha ut mer av livet verkar vara ett
utmarkande drag for invénarna i konsumtionszonen, och det innebér att de inte ar helt
noéjda med hur de lever i dag. Lagst varden av alla ser vi hos grupp F, Kulturell mangfald,
som ocksa har lagst inkomster. Det finns manga tecken pa att den gruppen har ett mycket
stort avstand mellan var de skulle vilja vara och var de befinner sig idag, ekonomiskt och
socialt.
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Pengar ger status, men bara i vissa grupper

I figuren nedan visas indexvarden for instimmelse i pastdendet Lon &r det viktigaste
mattet p& om man ar framgangsrik. Varden éver 100 betyder att gruppens medlemmar
anser att lonen &r ett viktigt matt pd framgéng i storre utstrackning an genomsnittet for
landet.

[FAT valutbildade storstadsbor

[ B Singlari storstad
C Ungasinglar i lagenhet

Seniorer i lagenhet

['H  smahus i férort

Figur 18. Indexvérden fér instimmande med pastaendet “L6n &r det viktigaste mattet pa
om man &r framgangsrik.” Index=100 presenterar det nationella genomsnittet.

De lagsta indexvardena har de grupper som har hégst inkomster. De som tjdnar mest
tycker alltsé inte att hog I6n &r ett viktigt matt pa framgang. Det hogsta indexvéardet hittar
vi hos grupp F, Kulturell mangfald, som har lagst genomsnittsinkomster. Den gruppen
tycker alltsé att pengar ar ett satt att mata framgang. Nar man jamfor varderingar i lander
med olika ekonomisk utvecklingsgrad brukar man kunna urskilja tre olika grunduppsatt-
ningar av varderingar som har att géra med vad som ger mening i livet. | riktigt fattiga
lander dominerar sé kallade dverlevnadsvarderingar. S Iange man far mat och har ett tak
6ver huvudet s 4r man relativt néjd med livet. | lander som har paborjat en ekonomisk
utveckling s brukar istallet materiella varderingar ta 6ver. Dessa varderingar handlar till
stor del om att 6kade konsumtionsmajligheter ger dkad lycka och det ar viktigt att kunna
konsumera pd samma niva som andra i ens omgivning. Képer grannen en ny bil sa vill
man sjalv kdpa en ny bil som ar ungefar lika fin.
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"I hela mitt liv har jag sparat men nu tycker jag det ar okej att konsumera. Jag
blir lite hog och vill ha saker men jag forsdker sansa mig.”

Fokusgruppdeltagare, kvinna 35, Hammarby Sjostad

I lander dar den ekonomiska utvecklingen gatt betydligt Iangre brukar det som kallas for
postmateriella varderingar vara vanliga. Man brukar ibland prata om en valfardstroskel
dar 6kande inkomster inte langre leder till 6kad tillfredsstallelse med livet. De postmate-
riella varderingarna handlar framforallt om jakten péa sjalvforverkligade. Meningen
med livet &r inte pengar, utan det handlar om att utveckla sig som ménniska. Pengar kan
fortfarande vara viktigt som medel for att férverkliga idéer och énskningar, men det ar
inte langre ett sjalvandamal.

P4 satt och vis kan man séga att dessa varderingar ocksa finns i Stockholm, fast pa
en mindre skala. Vissa grupper i Stockholm har det sé& pass gott stallt att de framforallt
stravar efter en postmateriell tillfredsstéllelse. Samtidigt finns det andra grupper som
inte har uppnatt valfardstroskeln utan som faktiskt far det markbart battre nar deras
inkomster 6kar. F6r dem som bor i de centralare delarna av Stockholm eller i smahus-
dominerade omraden ar det materiella inte sa viktigt, eftersom man redan har det mate-
riellt gott stéllt och i stor utstrackning besitter de resurser man behdéver for att kunna leva
det liv man vill. Men fér dem som bor i utkanten av narhetszonen har pengar desto stérre
betydelse eftersom de ménga ganger begransas av sina bristande ekonomiska resurser.
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Skillnader mellan olika livsstilsgrupper i Stockholms Lan

For att gora skillnaderna mellan de olika gruppernas konsumtion och vérderingar mer
6verskadlig ar de ovan presenterade resultaten sammanstéllda i tabellen nedan.

Tabell 7. Sammanstéllning av livsstilsfakta fér utvalda Mosaic-grupper.

C E F (¢]
Unga Lagenhet Kulturell Val-
singlar i pa mindre mangfald bestéllda
lagenhet ort IEETETT

Saknar bil

Uteatande 332 195 151 123
Nattklubbs- 332 242 305 118
besok

Leta efter 190 156 132 113
nyheter i

butik

Konst och 238 162 135 109
kultur

Positiv till 211 166 160 84
flyktingar

Upplever sig 147 125 116 101
som kreativ

Ar néjd med 97 84 78 92
livet

Hog 16n &r 53 104 66 93
framgang

Det finns nagra centrala skillnader mellan de olika grupperna.

e Bildgandetiregionen praglas av stora kontraster. De mest urbana grupperna har bil i
klart lagre utstrackning, medan grupper med manga villadgare har bil i mycket hogre
utstrackning &n den 6vriga befolkningen.

e De grupper som ofta bor i konsumtions- och nérhetszonen & mindre ndjda med livet
an riksgenomsnittet, medan grupper i och utanfor Villabaltet &r mer néjda.

o Nojeskonsumtionen ar hogre for de urbana konsumenterna innanfor Villabéltet.

e Intresset for kultur- och restaurangkonsumtion &r koncentrerad till de mest urbana
grupperna, men stracker sig dven ut i Villabéltet.

e Detfinnsen tydlig socioekonomisk skiljelinje mellan de till stor del valutbildade och
valbetalda grupper som ger uttryck for postmaterialistiska varderingar och de mindre
val stéllda grupper som ger uttryck fér mer materialistiska varderingar.

o Att besOka butiker for att leta nyheter ar vanligt bland dagens konsumenter. Det bete-
endet &r utbrett i de flesta grupper, utom de minst urbana.
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Nedan foljer en kort sammanstéallning av vad som utmarker de olika gruppernas konsum-
tionsmonster.

_ Valutbildade storstadsbor

Grupp A utgor Stockholms konsumtionselit. De &r medvetna konsumenter som lagger
stor vikt vid, och stora pengar pa saker som uteatande, nattklubbsbesok, konst och kul-
tur. Samtidigt besoker de ofta butiker och letar efter nyheter och har bil i betydligt mindre
utstréackning &n genomsnittet. De uppfattar sig som kreativa och har en 6ppen attityd

till flyktingar. De &r fortfarande inte helt ndjda med allt i livet och trots (eller kanske pa
grund av) hogre inkomster ser de inte I6nen som ett matt pa framgang.

Grupp B Singlar i storstad

Grupp B ar till stor del lik grupp A men ar ndgot mindre extrem pa de flesta omraden.
Ménga som bor i dessa omréaden tar aktiv del av det stora konsumtionsutbudet i Stockholm
men ar daremot n&got mer sparsamma vad galler ute4tande. De delar de typiska urbana
varderingarna vad galler kreativitet och tolerans, men utmarker sig genom att vara mindre
nojda med livet &n grupp A, och framforallt ser de hog 16n som ett méatt pa framgang i livet.

GruppC Ungasinglar i lagenhet

Grupp C ar relativt lik grupp A och B vad galler konsumtion men ytterligare ndgot mindre
extrem pa de flesta omraden an grupp B. | den har gruppen ar manga ndgot mer spar-
samma vad galler utedtande &n den foregaende gruppen, men satsar mer pa nojeslivet.
Den har gruppen ar ocksa mest beroende av kollektivtrafiken eftersom bilagandet ar lagst
av allagrupper. De ser sig som relativt kreativa och &r positiva till flyktingar. Daremot ar
de inte sarskilt nojd med sin tillvaro, men verkar inte tro att de kan na lycka med hjélp av
en hogre 16n.

Grupp D Seniorer i lagenhet

Seniorerna i storstaden har i allménhet ndgot mindre utpraglat urban konsumtion an
sinayngre motparter. De &ter ute, gr pa barer och letar nyheter i butik, men inte i lika
stor utstrackning som de yngre. Vad galler varderingar sa delar de méanga av de urbana
gruppernas varderingar, men befinner sig éverlag ganska nara riksgenomsnittet, forutom
vad galler attityden till flyktingar dar de &r mindre positiva an riksgenomsnittet och langt
mindre positiva an de mest urbana grupperna.

Grupp E Lagenhet pa mindre ort

Det har segmentet utgdr en mycket liten grupp i Stockholm och har véldigt lite gemen-
samt med de flesta distinkt urbana grupper vad géller konsumtionsménster. De &r
bilburna och syns mycket sallan pa restaurang och i utelivet eller i konst- och kultursam-
manhang. De lockas inte av nyheter i butiker och de delar inte den urbana befolkningens
varderingar vad géller tolerans. Som grupp uppfattar de sig som genomsnittligt kreativa.
For dem ar l1onen ett betydligt viktigare matt pa framgang samtidigt som deras tydligaste
likhet med de urbana grupperna ar att de inte &r helt néjda med sina liv.
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Grupp F Kulturell mangfald

Den har gruppen liknar pd manga satt de mest urbana konsumtionsgrupperna trots att
de har lagst inkomstniva av alla grupper. De &ter ute, tar del i n6jeslivet och letar nyheter
i butiker, &ven om deras beteende ar nagot mindre extremt 4n de mest urbana grup-
perna. Daremot har de bil i ungefar samma laga utstrackning som de som bor i eller nara
konsumtionszonen, trots att den har gruppen oftare bor langre fran stadens centrala
delar. Vad galler varderingar &r de positiva till flyktingar och inte helt néjda med sina

liv. Vad som daremot tydligt skiljer dem fran de andra urbana grupperna ar att de inte
ar lika intresserade av kultur och att de lagger mycket stor vikt vid I6nen som ett matt pa
framgang.

Grupp G

De vélbestallda villadgaromradena aterfinns i hog grad i villabaltets mest stadsnara delar.
De delar &ven vissa drag med de mest urbana grupperna samtidigt som de ocksa bryter
det urbana ménstret. De skiljer sig frdn konsumtions- och narhetszonens befolkning ge-
nom att en mycket stor andel av dem har bil i hushallet och att de sallan &r ute i nojeslivet.
Daremot besoker de restauranger, intresserar sig for konst och kultur och letar nyheter i
butiker. Vad galler varderingar s& uppfattar de sig sjalva som kreativa och anser inte att
16N &r ett matt pa framgang. Samtidigt sé skiljer de sig fran de mest urbana gruppernavad
galler attityder till flyktingar och att de faktiskt ar relativt néjda med livet.

_ Smahus i forort

Den héar gruppen utmarker sig framforallt genom att vara den grupp som ar mest néjda
med livet. Precis som den foregéende villaboende gruppen ar de bilburna, men hos den
hér gruppen ar de urbana konsumtionsdragen mindre tydliga. De ater inte ute sarskilt
ofta och syns knappt alls i nattlivet. Daremot sa letar de ibland nyheter i butikerna och ar
inte helt ointresserade av kultur, men generellt ligger den har gruppens varden mycket
narmare det nationella snittet vad galler dessa konsumtionsmonster &n vad de distinkt
urbanagruppernagor. Vad géller varderingar uppfattar de sig inte som sérskilt kreativa
och ar minst positiva till flyktingar av alla grupper. Daremot lagger den har gruppen inte
sérskilt stor vikt vid 16nen som matt pa framgang vilket liknar flera av de urbana grup-
perna.

Den har gruppen uppvisar véldigt fa av de tecken som visat sig vara karaktaristiska for de
urbana konsumenterna. De ar bilburna, ater sallan ute och finns knappt representerade i
utelivet. Till skillnad fran grupp H letar de inte heller nyheter i butiker och de ar mattligt
intresserade av kultur. De ser sig inte som sarskilt kreativa, och de uppvisar inte heller
den hogre toleransen mot flyktingar som ar typisk for mer urbana omraden. Gruppen ar
relativt ngjda med livet, och avviker darmed fran de andra grupperna. Samtidigt uppfat-
tar gruppen inte 16n som ett matt pa framgang.
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De urbana livsstilarna

Stockholms mest sarpréaglade Mosiac-grupper ar de som bor i konsumtionszonen eller

i dess narhet. Ju mer centralt grupperna bor, desto mer avviker deras livsstilsmonster
frén den nationella normen. Férmodligen &r det lattare for grupper med direkt tillgang
till storstadsutbudet att leva ut sina preferenser, vilket kan férklara dessa extrema varden
jamfort med andra grupper.

De urbana stockholmarnas konsumtion préaglas av att de gillar att 4ta pa restaurang,
ga och titta i butiker och att ta del av stadens nojes- och kulturutbud. Detta gors vanligen
bast i de omraden som ligger i stadens centrala delar, vilket ar grunden till stadskarnans
attraktionskraft. Att locka dessa grupper bort fran stadskarnan kraver ett minst lika
koncentrerat och brett konsumtionsutbud som i stadskarnan. Det récker inte med att
erbjuda delar av detta utbud. Det &r helheten och omvéxlingen i utbudet som skapar
stadskérnans attraktion.

Samtidigt maste nya omraden for konsumtion vara mycket lattillgangliga for att
vara attraktiva. Med tanke pa det relativt 1dga bilinnehavet bland Stockholms urbana
befolkning kravs mycket effektiva kollektivtrafiklosningar. Det far heller inte ta langre tid
att ta sig dit an in till stadens centrum, da finns det ingen storre anledning att dka nagon
annanstans.

”Jag aker tunnelbana. Jag skulle kunna dka p& andra hall men jag valjer alltid
t-banan for det ar sa enkelt.”

Fokusgruppdeltagare, man 21, Bjorkhagen

De grupper som bor i férortsomradena som domineras av grupp F, Kulturell mangfald,
har utpraglat urbana konsumtionsménster och liknar till stor del innerstadsbefolkningen
vad géller konsumtionspreferenser.

I diskussionerna i fokusgrupperna blev det tydligt att idealet &ven for dessa grupper ar
att bo i konsumtionszonen.

Jag skulle vilja bo s& centralt som méjligt, garna kring Sergels torg, det ar
bekvamt.”

Fokusgruppdeltagare, man 34, Gullmarsplan

Det ar i konsumtionszonens befolkning de hamtar sina identiteter och det ar konsum-
tionszonen de orienterar sig mot, men &n sa lange &r de inte tillrackligt ekonomiskt
etablerade for att kunna bo i konsumtionszonen. De vill bo tillrackligt ndra konsumtions-
zonen for att de ska kunna ta del av stadskarnans utbud.

Gemensamt for alla de Stockholmstypiska Mosaic-grupperna ar att de har en hog
konsumtionsniva, och manga i dessa grupper uttrycker ett storre intresse for konsumtion
an vad andra grupper gor. Nar stockholmare resonerat om konsumtion i fokusgrupper
framgick det tydligt att konsumtion ar ett komplext omrade. Konsumtion ar nédvéandig
for att fylla grundlaggande behov som mat och varme, men den fyller d&ven mer konstru-
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erade behov, till exempel att skapa en identitet och signalera denna identitet till omvarl-
den. Dér ar klader, accessoarer och andra attribut med hdg social synlighet och tydliga
varumarken viktiga komponenter.

”Aven om man har mycket tréttnar man snabbt. Man bygger upp nya behov,
man tycker man behdver grejer.”

Fokusgruppdeltagare, kvinna 22, Trangsund

”Man nojer sig inte med Konsums blavita trosa. Det finns manniskor i front-
linjen som ser till att folk vill ha mer.”

Fokusgruppdeltagare, man 32, Jarfalla

Ibland ar konsumtionen inte behovsbaserad éver huvud taget, utan en aktivitet som syf-
tar till att fordriva tid, ett satt att umgas med kompisar eller en hobby bland andra.

Né&r konsumtionen bli mindre behovsbaserad blir den ocksd mer komplex att kart-
lagga och beskriva, vilket staller krav pa framtida fordjupade och nyanserade analyser.

Jag far en kick av att handla. Jag képte nyligen en dyr halsduk till min pojkvan
och jag fick en kick bade av att kopa den och av att ge bort den.”

Fokusgruppdeltagare, kvinna 21, Johanneshov
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Stockholms unika urbana
livsstilar pa djupet

| foregdende kapitel noterades en del intressanta geografiska ménster for nagra utvalda
frdgor om konsumtion och varderingar. Det noterades att de grupper som har de mest
avvikande ménstren i jamférelse med det nationella snittet i hdg grad ar koncentrerade
till regionens urbana karna, varfér de kan benamnas som distinkt urbana grupper. Det ar
i mangt och mycket dessa urbana gruppers livsstilar som sarskiljer Stockholmsregionen
frén évriga landet ur ett livsstilsperspektiv. | det har avsnittet kartlaggs de urbana livssti-
lar i Stockholm som ar unika i ett svenskt sammanhang. Genom en djupare analys ser vi
pa vilka satt dessa livsstilsgrupper skiljer sig fran det nationella snittet. Dessutom jamfors
dessa livsstilsgrupper med grupper som ar typiska for andra delar av landet men mycket
ovanliga i Stockholms lan.

For denna mer djupgaende analys presenteras data pa en underniva till de 16 Mosaic-
grupperna, de 42 sa kallade Mosaic-typerna (se tabellen pa sid 30 for en 6versikt av bade
Mosaic-grupper och Mosaic-typer). Denna indelning &r mer nyanserad och fangar upp
fler skillnader mellan olika omradestyper &n Mosaic-grupperna. Vi har valt ut nagra av
de mest Stockholmstypiska Mosaic-typerna: AO1, Kosmopoliter, och AO2, Storstadspuls,
(undergrupper till Mosaic-grupp A, Vélutbildade storstadsbor), BO3 Internet och mingel
och BO4 Globalister (undergrupper till Mosaic-grupp B, Singlar i storstad), F18 Skilda
varldar (undergrupp till Mosaic-grupp F, Kulturell mangfald) samt G23 Kopstarka barn-
familjer (undergrupp till Mosaic-grupp G, Véalbestallda villadgare). Som kontrast till de
Mosaic-typer som &r karaktaristiska for Stockholm redovisas dven data for Mosaic-typen
J32 Trygghet och tradition ( som ar undergrupp till Mosaic-grupp J, Smahus pa mindre
ort) eftersom den ar mycket vanlig i resten av landet.

Mosiac-typ AO1, Kosmopoliter, &r omraden med manga relativt etablerade hushall
som praglas av hog utbildningsniva, dar manga ar &gare till storre bostadsratter. Dessa
omraden har en stor dverrepresentation av formogna hushall och hushall med mycket
stora inkomster. | Stockholm finns AO1-klassificerade omraden framforallt pa Oster-
malm, i Vasastan, vid Kungsholmsstrand, i norra Hammarbyhamnen samt i Hammarby
Sjostad. Mosaic-typ A02, Storstadspuls, har fler unga och oetablerade hushall an A0O1,
nagot lagre (men fortfarande hoga) inkomstnivaer och lagre andel formagna hushall.
A02-omraden dominerar framforallt Norra Kungsholmen och Birkastan, Gardet och
stora delar av Sédermalm.

Mosaic-typ BO3, Internet och mingel, och Mosaic-typ BO4, Globalister, ar segment
som i hog grad liknar varandra. BO4 domineras av ndgot aldre individer, mer etablerade
och ekonomiskt starkare hushall, men med en lagre utbildningsgrad. Dessa Mosaic-typer
ar pd manga satt lika Mosaic-typerna AO1 och AO2, men har en generellt sett lagre andel
hégutbildade och hdginkomsttagare samt en mycket hdg andel boende i hyresrétter.
Mosiac-typerna BO3 och B04 aterfinns framforallt i narhetszonen utanfor innerstaden
exempelvis i Hagersten, Liljeholmen, Enskede, Solna och Sundbyberg.

Mosaictypen F18, Skilda varldar, praglas av en dverrepresentation av unga individer,
en generellt 1dg utbildningsniva, manga ensamstaende foraldrar samt en extremt hog
andel utlandsfodda personer. Dessa omraden aterfinns framforallt i utkanten av narhets-
zonen samt i och i utkanten av villabaltet, framférallt i miljonprogramsomraden langs de
viktiga kollektivtrafiklederna.
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Mosaictypen G23, Kdpstarka barnfamiljer, hittar vi i stor utstrackning pa platser som
Huddinge, Alvsjo, Taby, Jarfalla, Alta och Tyresd. | dennatyp av omraden finns en stor
overrepresentation av gifta, medelélders par med hemmaboende barn. Den generella ut-
bildningsnivan ar hog och manga arbetar med finans- och foretagstjanster. Inkomst- och
formogenhetsnivan ar mycket hdg och manga hushall &r ocksa hogt bel&nade.

Mosaictypen J32, Trygghet och tradition, finns framforallt p& bruksorter som
Gislaved, Karlskoga, Degerfors och Hallstahammar. Dessa omraden innehaller en 6ver-
representation av gifta par och individer i vre medelaldern. Den generella utbildnings-
nivan ar relativt 13g. Inkomsterna &r medelhtga, men andelen hushall med formogenhet
ar 1dg. Manga arbetar inom tillverknings- och utvinningsindustrin.
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Rorlighet och resvanor

Diagrammet nedan visar svaren pa ett antal livsstilsfragor som relaterar till transporter
och resande. Diagrammets index ar 100, vilket motsvarar det nationella genomsnittet.
Vvarden 6ver 100 visar alltsé en 6verrepresentation av en vardering eller ett beteende i
enviss grupp i forhallande till det svenska genomsnittet. Ett varde under 100 visar pé en
underrepresentation av det aktuella beteendet/varderingen i relation till det nationella
genomsnittet.

Transport och resande

Tunnelbana minst
1 g/vecka

Har inte bil i hushallet

Lokalbuss minst
1 g/vecka

Lokaltag/regiontag minst
1 g/vecka

Flyger i arbetet fler an
11 resor om aret

Reser med X2000 i arbetet
fler an 11 ganger om aret

Spenderar 6ver 10 000 kr

pa semesterresor utomlands —
0 100 200 300 400 500 600
m] Kosmopoliter m Skilda varldar
A02 Storstadspuls [ZFX] Kopstarka barnfamiljer

BO3 Internet och mingel J32 Trygghet och tradition
B04 Globalister

Figur 19. Transport och resande. Index=100 representerar det nationella genomsnittet.

Den utpraglat urbana befolkningen, Mosaic-typerna AO1, Kosmopoliter, och A0O2, Stor-
stadspuls, ar mer rorliga an 6vriga invanare i Stockholm. De ror sig inte bara mer inom
kommunen och lanet med hjélp av den kollektivtrafik som finns till hands, utan de ar
ocks& mer globalt rorliga.

Endast Mosaic-typen G23, Képstarka barnfamiljer, kommer i nérheten av rorligheten
hos invanarna i den urbana karnan, men de skiljer sig genom att en klart htgre andel
har bil. Det &r inte s& konstigt med tanke p att de bor i Villabaltet som omger staden och
dessa omréden i hogre utstrackning bestar av stora hushéll med barn.
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Innerstadsborna konsumerar mest

Diagrammet nedan visar svaren pa ett antal livsstilsfragor som rér konsumtion. Dia-
grammets index ar 100, vilket motsvarar det nationella genomsnittet. Varden éver 100
visar alltsd en dverrepresentation av en vardering eller ett beteende i en viss grupp i for-
héllande till det svenska genomsnittet. Ett varde under 100 visar pa en underrepresenta-
tion av det aktuella beteendet/varderingen i relation till det nationella genomsnittet.

De invanare som konsumerar mest bor i omréden av Mosaic-typ A 01, Kosmopoliter,
och A 02, Storstadspuls, men Mosaic-typerna BO3 och BO4, omraden som &r vanliga
strax utanfor konsumtionszonen dar manga stravar efter att vara en del av konsum-
tionszonen ligger inte langt efter i konsumtionsmonster. Om de grupperna hade béattre
ekonomiska méjligheter skulle de sannolikt konsumera lika mycket som innerstads-
befolkningen.

Den urbana befolkningen kdper inte bara mer klader utan de dominerar aven i
konsumtion av platsbundna aktiviteter, som café- och restaurangbesék samt kultur och
nojen. Genom att aktivt ta del av det urbana konsumtionsutbudet bidrar de ocksa i hog
utstréckning till att forma den urbana miljoén.

Konsumtion

Besoker bar eller nattklubb
minst en gang per vecka

Gar pa restaurang minst
en gang per vecka

Spenderar arligen
10 000 kr pa ndjen

Besoker café minst en
gang per vecka

Jag uppfattar mig sjalv
som konst- och kultur-
intresserad

Besoker en kladbutik
minst en gang per vecka

i
0

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450

m Kosmopoliter Eﬂ Skilda varldar
[A02 storstadspuls [EE] Kopstarka barnfamiljer

BO3 Internet och mingel [J32 Trygghet och tradition
B04 Globalister

Figur 20. Konsumtion. Index=100 representerar det nationella genomsnittet.
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Urbana grupper dr mer forandringsbenagna

Nedan presenteras svaren pa ett antal livsstilsfradgor om férandringsbendgenhet och
nyhetsintresse jamfort med riksgenomsnittet. Index=100.

Forandringsbendgenhet

Provar nya saker
snabbare an mina vanner

Gar ofta i butiker och
letar nyheter

Tycker om att snabbt

veta om nya produkter
och tjanster

Kanner samhorighet med
dem som ar 6ppna for
forandringar och nya idéer
Gillar att prova mat-
produkter med ny smak
och utseende

Vill félja modet

Viktigt att vara val-
informerad om saker
och ting

Forsoker halla mig
uppdaterad om teknik

0

e e .

50 100 150 2

0 250 300
[A01] Kosmopoliter [EF skilda varldar
[A02] storstadspuls [G23] Kopstarka barnfamiljer

BO3 Internet och mingel J32 Trygghet och tradition
B04 Globalister

Figur 21. Férandringsbendgenhet. Index=100 representerar det nationella genomsnittet.

Duagrammet visar att de grupper vi valt att kalla for urbana tycks vara snabba med att
prova nyasaker. De ar intresserade av nyheter och skannar kontinuerligt av sin omgiv-
ning for att snabbt kunna fanga upp foérandringar.

Stockholms urbana konsumenter ar mer férandringsbendgna an andra, och tar ocksé
sina konsumtionsbeslut allt senare vilket leder till att inkdpsprocessen blir mer av en
sok- och inspirationsprocess. Andra studier har visat att den har trenden ar sarskilt tydlig
nar det galler dagligvaror, dar allt fler beslut fattas i butik. Det 6kar kraven pa utbud,
inspiration och information i butiken, till exempel rérliga bilder pa storbildsskarmar och
recepttips. Konsumtionsplatser med ett brett utbud attraherar manga manniskor.
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Den moderna urbana konsumenten planerar vanligen inte sina inkop i férvag utan tar

sig till en konsumtionsmiljo med ett brett utbud. Val déar borjar man utforska utbudet.
Hittar man inget som faller en i smaken ror man sig vidare till en annan del av utbudet
for att se om gréaset ar gronare dar. Nar man val hittar ndgot som faller en i smaken gor
man ett inkop for att sedan ater ge sig av och utforska ndgon annan narbelagen butik eller
restaurang.

Att folja modet tycks vara viktigt for manga som bor i dessa omraden, och har blir
likheten mellan dem som bor strax utanfér konsumtionszonen och dem som &r en del av
den tydlig. De som bor strax utanfér konsumtionszonen ar till och med mer modemed-
vetna an Mosaic-typ A 01, Kosmopoliter, som ar en av de grupper som ofta bor i konsum-
tionszonen. Kanske beror detta i viss utstrackning pa att det finns en del dldre individer i
den gruppen.
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Urban livssyn

Diagrammet nedan visar svaren pa ett antal livsstilfragor om livet och samhallet jamfort
med riksgenomsnittet. Index=100.

Varderingar

Jag betalar mer for
snygg design

Vill synas och skilja
mig fran mangden

Jag ar en kreativ
manniska

Mycket intresserad av att
traffa nya manniskor

Det ar viktigt att skota
om kropp och utseende

Vill lara mig nya saker
i livet

Ar mkt néjd med mitt
liv som det ser ut idag

Vill férandra mitt liv
sa lite som mojligt
Kan ej géra mycket for
att férandra mina
livsférhallanden

Bryr mig mest om vad
som hander i mitt
lokalomrade

0

L 2 T

0 50 100

150 200 250
m Kosmopoliter m Skilda varldar
- Storstadspuls m Kopstarka barnfamiljer

B03 Internet och mingel [J32 Trygghet och tradition
B04 Globalister

Figur 22. Livssyn. Index=100 representerar det nationella genomsnittet.

Diagrammet visar att den urbana befolkningen inte vill vara som alla andra. De vill synas
och skilja sig fran mangden. Sarskilt i Mosaic-typ A02, Storstadspuls, tycks man kdmpa
mest av alla for att inte bli en i den stora gra massan. Déar finns ocksd ménga individer
som uppfattar sig sjalva som mer kreativa an de flesta andra. Det &r latt att se detta under
en promenad i omraden i Stockholm som domineras av denna Mosaic-typ, exempelvis
Sodermalm, dar manga distinkta ungdomskulturer och modestilar syns i gatubilden.
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Nar stockholmare sjélva resonerar om sin stad i fokusgrupper uppfattar de Séder-
malmsborna som bohemiska till skillnad fran Ostermalmsinvanarna som uppfattas som
formdgna slynglar och gamla tanter.

Samtidigt ser en del fokusgruppdeltagare den bohemiska S6dermalmsstilen som kon-
struerad och ytlig, eftersom det egentligen &r lika dyrt att bo och konsumera pa Séder-
malm som i andra delar av staden. Second hand-butikerna pa Sédermalm &r egentligen
inte ett billigare alternativ utan snarare butiker med dyra attribut som manifesterar
den bohemiska livsstilen. ”De riktiga bohemerna har inte rad att bo p& Sédermalm” sa
en fokusgruppsdeltagare, och det stammer pd ménga satt. De riktiga bohemerna trycks
langre och langre ut fran innerstaden i takt med att bostadspriser och andra levnadskost-
nader dkar.

"Den riktiga bohemen kanske bor i Ragsved och aker till Séder for livsstilen, men
har inte rad att bo dar.”

Fokusgruppdeltagare, kvinna 27, Solberga
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Arbete och karriar

Diagrammet nedan visar Mosaic-typernas varderingar kring arbete och karriar, jamfort
med riksgenomsnittet. Index=100.

Arbete
Vill n& sa langt som E : E E
mojligt i min karriar ' ' ' '
Mitt arl_o"ete ar en_del ' — ' '
av karriaren och inte ! | ! ! !
vilket arbete som helst ! r— : : ‘
Lon ar viktigaste : : : :
maéttet pa att man g . . i
ar framgéngsrik : ! : :
T T T T
0 50 100 150 200 250 300
m Kosmopoliter m Skilda varldar
- Storstadspuls @ Kopstarka barnfamiljer

BO3 Internet och mingel |J32 | Trygghet och tradition
B04 Globalister

Figur 23. Arbete och karriar. Index=100 representerar det nationella genomsnittet.

Diagrammet visar att arbete och karriar ar viktigt fér den urbana befolkningen, och det

ar kanske naturligt med tanke pa att manga har relativt dyra konsumtions- och resvanor
som maste finansieras pa ndgot satt. Det ar dock inte i forsta hand pengar som motiverar
dem i arbetet utan viljan att géra karriér och forverkliga sig sjalva. Manniskor i storstaden
maéter sin framgang i karriarsteg snarare an i pengar och de véljer strategiskt arbeten
utifrdn vad som ar béast for den fortsatta karriaren. Mosaic-typen F18, Skilda varldar,
skiljer sig kraftigt i sina arbetsvarderingar. | dessa omraden finns manga med utlandsk
bakgrund som har urbana varderingar men som saknar ekonomiska mojligheter att ta del
av det urbana livet. Fér dem blir pengar en viktigare drivkraft och en hdg 16n &r ocksa ett
viktigare matt pd framgang.
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Utbudets drivkrafter och konsumen-
ten som regional ekonomisk resurs
- intervjuer med experter

Efterfragan och utbud pé en regional konsumentmarknad existerar i symbios. Utbudet
skapar forutsattningar for vissa livsstilar och konsumtionsval samtidigt som efterfragan
paverkas av det utbud som finns. For att forstd konsumtionens betydelse for en plats
utveckling maste man darfor forsta utbudets drivkrafter. Det har avsnittet innehéller
intervjuer med négra utvalda personer med mycket god insyn i konsumentbeteende
och utbudets drivkrafter. | férsta hand ar det personer som sjalva kontrollerar och styr
utbudets etablering och samspelar med konsumenterna fran olika utgangspunkter. Vi
frégar oss ocks& om féretag som arbetar med att utveckla konsumentnéara produkter som
konsumentelektronik eller mode ser ett sarskilt varde i att lokalisera sin forsknings- och
utvecklingsverksamhet till platser med en stark urban kultur och en stor representation
av urbana livsstilar.

Kent Gustafsson, globalt etableringsansvarig, H&M

Kent Gustafsson ar globalt etableringsansvarig for H&M och har arbetat i foretaget &nda
sedan Erling Perssons tid. Han har foljt Stefan Persson under hans tid i bolaget och arbe-
tar i den absoluta frontlinjen med H&M:s kraftfulla globala expansion. Hans uppdrag ar
bland annat att identifiera platser med réatt potential fér nya H&M-butiker. Kent kan han-
del och konsumtion ut i fingerspetsarna och har varlden som arbetsfalt. Han ser utbudet
av konsumtion och tillgdngen till konsumenter som nédvéandiga ingredienser for att en
plats ska kunna utvecklas.

Kent ar 6vertygad om att en plats med tillrackligt stark karaktar drar till sig aktérer
som vill ladda sitt varumérke med ett visst innehall, genom att starkare associeras med de
varden som associeras till platsen. Ett exempel pé det &r det svenska kladféretaget WESC:
s anstrangningar att synas i USA. Den strategin handlar mer om att svenska konsumenter
ska associera varumarket med USA &n att pd allvar etablera foretaget pa den amerikanska
marknaden. P& engelska kallas det har fenomenet ibland Cool by association.

En unik och utpréaglad livsstil kan utdver tillracklig kopkraft vara en viktig ingrediens
vid val av plats for etablering av bade shopping, néjen och kultur. Exempelvis attraherar
den utpréaglade livsstilen runt Stureplan ett sarpraglat utbud. Manniskorna som rér sig
runt Stureplan har en stark livsstil och enligt Kent kommer den har gruppen influera
utvecklingen i Stockholm starkast de narmaste aren, tillsammans med de konsumenter
som lagger stor vikt vid miljo och etiska fragor.

Omvént tror Kent ocksé att en plats kan fa en unik karaktar genom att en viss typ av
foretag valjer att etablera sig dar. Men det kraver att de ar tillrackligt profilstarka for att
skapa en sorts gravitationseffekt som drar till sig fler foretag med liknande inriktning som
till slut skapar ett kluster. Ett exempel p& den utvecklingen ar Gétgatsbacken i Stockholm.

Sverige har valdigt medvetna konsumenter inom till exempel mode och milj6. Det
medfor att Sverige och Stockholm ibland anvands som en testmarknad for nya produk-
ter, men detta sker i mindre utstrackning &n tidigare. Kent ser ocksd medvetna konsu-
menter som en bra grogrund for nya foretag inom kreativa naringar. De medvetna konsu-
menterna blir en innovationsresurs eftersom de &r en bra temperaturmétare pa vad som
kommer att fungera i ett stérre sammanhang och vad som inte kommer att fungera.
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Thomas Sonesson, dgare och VD, Gallerix

Thomas ar agare och VD for ram- och tavelkedjan Gallerix som har 92 butiker i Sverige.
Kedjan har nyligen salts till finska Tiimari. Gallerix har en mycket bred malgrupp och det
ar svart att identifiera en speciell livsstil eller annan typ av mélgrupp som &r intresserade
av just deras utbud. Finns det bara en tillracklig stor méangd konsumenter i ett omréde
fungerar konceptet. Darfor har Gallerix inte ndgot behov av att ladda sitt varumérke med
varden genom att till exempel ta hjalp av en plats med en unik karaktar. Gallerix &r inte
heller ett koncept som bidrar till att ge en plats en unik karaktar. En ny Gallerix-butik ar
snarare en signal pa att det bor tillrackligt manga manniskor i naromradet.

Daremot ar Thomas 6vertygad om att dessa mekanismer existerar, att unika konsu-
menter och ett unikt konsumtionsutbud bidrar till att ge en plats en identitet. S6dermalm
och Ostermalm &r exempel pd omraden som attraherar distinkta malgrupper och darmed
aven var sitt distinkta konsumtionsutbud.

| ett storre perspektiv tror han inte att livsstilar i sig kommer att ha ett sérskilt stort
inflytande 6ver konsumtionens utveckling de kommande &ren. Det &r fortfarande "main-
stream” som dominerar menar han, med inslag fran olika livsstilar. Enskilda livsstilar ar
helt enkelt inte tillrackligt stora for att kunna béra ett specifikt konsumtionsutbud som ar
utformat for just den konsumentgruppen.

Tomas har ingen direkt uppfattning om Sverige anvénds som testmarknad, vilket
héanger ihop med att Gallerix an sa lange bara ar etablerad i Sverige. Men han tror att
tillgdngen till medvetna konsumenter har betydelse for var foretag som leder trend-
utvecklingen valjer att etablera sig. I nischsammanhang kan medvetna konsumenter
ocksa vara en forutsattning for att spannande designforetag ska kunna uppsta och fa
igang verksamheten tillrackligt for att kunna véxa vidare.

Hans bedomning &r att 80-90 procent av all handel ar relativt homogen och obero-
ende av sardrag hos ortens konsumenter. Det ar dock de resterande 10—20 procenten, de
mest utpraglade aktdrerna, som syns mest och som far stérre utrymme i media. Pa s satt
kan man fa en uppfattning om att dessa foretag har storre forsaljningsvolym an vad de
egentligen har. Detta kan naturligtvis vara annorlunda i en begrénsad del av en stads-
karna, men knappast i de allra flesta kdpcentrum.

Erik Kruse, Ericsson Consumer Lab

Erik Kruse jobbar pa Ericsson Consumer Lab och hans arbete innebar bland annat att ta
reda p& hur folk kommer att kommunicera i framtiden i jordens alla hérn. Slutmalet ar
forstas att Ericsson ska ligga langst fram och leda utvecklingen pd kommunikationsmark-
naden, bade att hitta Idsningar for konsumenter och foretag, och att skapa system som
stédjer den utvecklingen. | det arbetet ar det avgorande att kunna forsté vad som ar pa
gang i de mogna marknaderna i vastvarlden genom att identifiera de grupper som ligger
langst fram i utvecklingen dar. Men det ar ocksa mycket viktigt att forsta hur utvecklings-
landernas invanare kommer att kommunicera och hur deras mojligheter utvecklas.
Jakten pa foregangarna, de mest medvetna och kritiska konsumenterna ar forstas
en viktig framgangsfaktor for Ericsson. Beroende pa segment finns dessa konsumenter
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péolika stéllen i varlden, men de konsumenter som ligger absolut langst fram nar det
géller att utforska framtidens kommunikation med fokus pd mobil kommunikation finns
i Tokyo. I Tokyo finns viljan och modet att testa nya saker och staden har dessutom en
befolkningsstorlek som gér att det finns en tillracklig mangd konsumenter aven inom
mycket smala nischer for att det ska kunna uppsta en marknad som férser dem med attri-
but. En ny generation japaner i ett tidigare mycket traditionellt samhélle utforskar och
forflyttar granserna i rask takt.

Men konsumenterna ar inte den enda avgérande faktorn som har bidragit till att géra
Tokyos invanare till vagvisare pa varldens kommunikationsarena. Det &r i hig utstrack-
ning ocksa en foljd av tidiga och optimistiska satsningar fran de stora operatérerna med
DoCoMo i spetsen. Genom att bygga infrastruktur och utveckla innehéall som inte finns
nagon annanstans s& har de gett bade sig sjilva och Tokyos invanare ett férsprang inom
kommunikation. Det &r enligt Erik ett generellt faktum att det inte racker med kréasna
konsumenter for att lyfta och utveckla en plats, utan det kravs ocksa leverantérer som
vagar satsa pa framtiden. Den situationen uppstod i Sverige mot slutet av 1990-talet
da Sveriges utbildade och krasna kommunikationskunder, en méangd olika foretag som
utvecklade tj&nster och applikationer och en stark framtidstro, bidrog till att placera
Sverige i utvecklingens framkant. Det attraherade nya féretag, nya konsumenter och nytt
kapital. Nar all mark forsvann under fotterna pa branschen under IT-kraschen forsvann
ocksa den framtidstro som bidrog till att utveckla bade konsumenter och foretag. Manga
av foretagen fanns &nnu kvar ett tag efter kraschen, och i princip alla krésna konsumen-
ter fanns ocksé kvar. Men anda dog den gnista som placerade Sverige och Stockholm i
framkant.

En slutsats som gar att dra av detta ar att varken krasna konsumenter eller foretag i
framkant récker for att lyfta en plats om det inte finns en positiv atmosfar och framforallt
en stark tro pa framtiden. En framtidstro som efter IT-sméllen i slutet av 1990-talet inte
ar lika stark i Sverige som i andra delar av varlden, vilket har fort med sig att Sverige har
forlorat i betydelse som en test - och inspirationsmarknad. Det betyder inte att Sverige
har forlorat all betydelse, det &r fortfarande en marknad som ar vardefull som testmark-
nad for nya ldsningar, men Sverige och Stockholm &r inte langre langst fram.

En annan slutsats som ocksa bekraftas av Erik ar att foretag som liksom Ericsson vill
ligga i framkant av utvecklingen anser att krdsna och medvetna konsumenter helt klart ar
en tillgdng. Narhet till dem ar en faktor som spelar in bade vid lokaliseringen av forsk-
nings- och utvecklingscentrum, och vid planeringen av aktiviteter och lanseringar.

Forutom nivan pa konsumenterna sa ar ocksa mangden konsumenter en avgérande
faktor. Dar star sig Stockholm sl&tt mot varldens metropoler. Finns en tillracklig méangd
konsumenter finns det ocksa utrymme for en storre flora av olika preferenser, stilar och
beteenden som kan utvecklas med stdd av marknaden eftersom de i sig representerar en
tillrckligt stor marknad for att foretagen med lonsamhet kan utveckla ett erbjudande.
Det gor att livsstilar och beteenden kan forfinas och fordjupas. Ska Stockholm i ett globalt
perspektiv aterigen bli en betydelsefull testmarknad sé ar det troligt att detta sker inom
ett vél avgransat omrade.
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Ylva Folin, ISA

Ylva Folin &r ansvarig for turism, detaljhandel och logistik p& ISA. Hon har bland annat
medverkat vid etableringar av Freyville, Zara, Urban Outfitters, The Phone House, Lidl,
Netto och Specsavers i Sverige.

Nar ISA séljer in Stockholm som en bra stad att etablera sig i ar Stockholms medvetna
konsumenter och mojligheten att anvanda Stockholm som testmarknad ett starkt argu-
ment. Dels for att svenskar vill testa nya saker, men ocksa for att narheten till svenska
innovativa varumarken kan vara av betydelse. Men bakom en butikskedjas beslut att eta-
blera sig i Stockholm ligger alltid en stérre expansionsplan som kraver att man etablerar
sig i stader av Stockholms storlek.

Detaljerna skiljer sig sedan at beroende pé koncept.

En kedja som ISA har jobbat med letade efter helt ratt adress dar de visste att mal-
gruppen rorde sig, medan ett annat starkare koncept letade efter helt rétt lokal och kande
sig sa sakra pa styrkan i sitt koncept att de var dvertygade om att ratt malgrupp skulle
hitta dit oavsett var de lokaliserade sig. Det senare foretaget har ett starkt internatio-
nellt koncept och oavsett var de etablerar sig interagerar de med platsen och de lokala
maéanniskorna genom att till exempel hitta &nnu okanda konstnarer som far stélla ut sina
verk i butiken. Konstverken trycks sedan upp pa t-shirts och séljs i alla butiker runt om i
varlden. De tar ocksa in lokala artister som far upptrada i butiken och de anvander deko-
ratorer fran lokala skolor for att dekorera butiken. Detta ar ett led i att skapa en lokal
férankring och sarpragel och att géra konsumenterna delaktiga i upplevelsen.

Frey Wille, en osterrikisk smyckeskedja, utgar fran mer traditionella parametrar nar
de identifierar ratt plats for att etablera sig. De utgar fran var det finns manniskor med
tillrackligt mycket pengar for att kunna handla deras varor och placerar sig dér. De soker
i forsta hand konsumenter med en viss kopkraft och inte utpréglade livsstilar.

Nar Zara etablerade sig i Sverige sokte foretaget ett visst antal kvadratmeter glasyta ut
mot gatan och nar de efter en tid hittade det i en lokal slog de till.

Stockholm téavlar ofta mot de andra nordiska huvudstaderna om samma manniskor
och etableringar. Har har Stockholm en viss fordel genom att det fungerar som gateway
mot Finland och Norge. Det som har slagit rot bland Sveriges befolkning har goda forut-
sattningar att lyckas dven i Finland och Norge.

A andra sidan s& spelar kommunikationerna med omvarlden en stor roll for etablering
och dar har Kdpenhamn en fordel eftersom staden ar knutpunkt for SAS:s flygningar.

Stockholms betydelse i Skandinavien ur ISA:s perspektiv ar intressant att stélla mot
det globala perspektiv som H&M och Ericsson representerar. | ett globalt perspektiv &r
Stockholm och Stockholms konsumenter av liten och minskande betydelse. Daremot har
de en stark paverkan pd naromradet.

Att shoppingen &r en viktig faktor, atminstone for besokare, avspeglas i foretag som
Smart City Shopping som har specialiserat sig pa att shoppingguida utlandska gaster i
Stockholm. Ofta &r det globala varumérken bestkare vill hitta i Stockholm for att géra
fynd, s& kanske ar utbudet av globala prestigevarumarken till bra priser en viktigare
faktor for globala konsumenter &n utbudet av nationella specialiteter.
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Christoffer Melin, etableringschef Weekdays

Christoffer Melin ar ansvarig for etableringar pd Weekdays, en kedja pé stark framvaxt i
Sverige som inom kort kommer att etablera butiker utomlands. Weekdays &r bra pa att
identifiera svenska och internationella varumarken som ligger i framkant och tain dem i
butiken. Det riktiga lyftet for kedjan kom dock nar det egna jeansmarket Cheap Monday
i lagprissegmentet blev framgangsrikt b&de i och utanfor Sverige. Den forsta Weekdays-
butiken 6ppnades pa Olofsgatan, en bakgata vid Hotorget. Det laget kallas inom handeln
for ett C-lage, det vill séga inte sarskilt attraktivt ur kommersiell synpunkt.

Trots att Weekdays-butiken ar framgangsrik ar C-laget pa Olofsgatan fortfarande ett
C-lage . Men Weekdays har hittat sin publik som ocksa hittar till butiken. De har dven
6ppnat butiker pd Gotgatan i Stockholm samt i Malmé och Goteborg. Laget pa Gotgatan
var inte heller ett A-lage nar butiken 6ppnades, men i takt med att hela omradet har blivit
mer attraktivt har laget forbéattrats och raknas nu som ett mycket bra lage. Anledningen
till att Weekdays valde att etablera butiken dar fran borjan var just att det var ett C-lage
fast med manga av de konsumenter som Weekdays vander sig till i omradet. Det var
alltsd i forsta hand narheten till konsumenterna och inte omradets formaga att ladda
varumarket med ratt innehall som gjorde att man etablerade sig pa Gotgatan.

Nyligen éppnade Weekdays en 1500 kvadratmeters butik i det omgjorda PUB-huset.
Det var Weekdays forsta A-lage, ett tecken pa att bade kedjan och de varumarken som
séljs dar har natt en bredare malgrupp. Men etableringen i PUB huset &r an sa lange ett
undantag eftersom kedjans andra kommande etableringar konsekvent sker i C-1agen.
Etableringen i Goteborg sker i ett C-lage liksom den forsta utlandsetableringen. Det
passar Weekdays underdog-koncept och det ar ocksa i dessa omraden deras priméara
malgrupp finns.

Weekdays har sitt kontor pd Sédermalm i Stockholm for att sitta nara sin butik pa
Gotgatan och for att de hittade en lokal till en rimlig hyra. Enligt Christoffer har de inte
har valt den platsen for att vara nara andra foretag som vander sig till samma malgrupp
eller for att starkare associeras med en viss malgrupp, utan av praktiska orsaker. Deras
konsumenter fanns i omradet och nar de placerade kontoret i narheten av butiken blev
det indirekt en placering nara malgruppen.

Inte langt fran Weekdays-butiken pa Gotgatan har ett annat foretag, Acne, precis
etablerat en butik. Acne har utvecklats starkt de senaste aren och kan ses som lite mer
Stureplansnara an Gotgatan. Darfor gissar Christoffer att de har valt att dppna butik i
omradet for att ladda varumarket med lite av den credd, eller trovardighet, som kopplas
till Gotgatan och det omrade som kallas SoFo (South of Folkungagatan).
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Linus Kjellberg, affarsutvecklare, Atrium Ljungberg

Linus Kjellberg &r affarsutvecklare pd Atrium Ljungberg, en av Sveriges storsta kdpcen-
trumagare med pagaende projekt som Mobilia i Malmé, Granby i Uppsala och nyligen
utbyggda Sickla képkvarter i Stockholmsomradet. Linus arbetar med att hitta intressanta
lagen och sedan utforma konceptet och innehéll i det varuhus eller kopcentrum som ska
byggas. Han har bland annat varit med och tagit fram konceptet for nya PUB, som efter
att ha bytt ut butikerna och byggt om varuhusen nu vander sig till en helt ny malgrupp.
Just nu arbetar han med att utveckla Mobilia i Malma.

Nar en aktdér som Atrium Ljungberggruppen identifierar etableringslagen &r det
geografiska laget A och O. Kopkraften i omradet analyseras och omsattningspotentialen
raknas ut. Vid en berédknad omséattning pa 1 miljard kronor finns det en potential att ta ut
omkring 7—9 procent i hyra. Om en etablering ska vara intressant maste det alltsa finnas
en stor mangd konsumenter i upptagningsomradet. En 6kande konkurrens mellan kop-
centrum i storstadsomraden okar ocksa betydelsen av att hitta en unik positionering och
butikmix. Darfor avgors ett kopcentrums egentliga framgang i allt hogre utstrackning av
formagan att tolka konsumenterna i omradet och omsétta det i ett matchande utbud. |
stora drag gar arbetet ut pd att identifiera typkunder och deras behov. Darefter analysera
det befintliga utbudet i nd&romradet, hur val det befintliga utbudet moter behoven samt
vilka framtida behov omradets konsumenter bedoms ha. Den eventuella luckan mellan
det befintliga utbudet och framtida behov utgdr etableringsméjligheten.

Enligt Atrium Lungberg ar det viktigt att skapa en unik k&nsla och atmosfar i varje
kopcentrum. Det kravs en del for att uppna detta eftersom utbudet blir allt mer likriktat
nar butikskedjorna brer ut sig. De flesta kdpcentrum har MQ, Lindex, H&M, Twilfit,
Wedins, etc — Sverigetackande kedjor med i princip identiskt utbud och samma varu-
marken vart man an kommer. Samtidigt vill centrumagarna kunna ta ut s hog hyra som
majligt fran hyresgésterna, och sé lange kedjorna ger bast avkastning kommer ocksa
de att vara hyresgaster. Variationen far istallet ordnas pa annat sétt, genom att krydda
utbudet med mindre och mer nischade butiker eller genom att ge utrymme till konst och
kultur. 1 Sickla kdpkvarter har man till exempel kryddat det vanliga butiksutbudet med
en hantverksgata, dar smaskaliga tillverkare och hantverkare, till exempel en choklad-
tillverkare, far husera i en del av omradet och erbjuda sina varor. Hyran for dessa sma-
butiker ar forhallandevis lagre an i évriga delar av kdpcentret, men de bidrar positivt till
helheten genom att ge omradet en unik karaktar. P& samma sétt bidrar den intilliggande
Dieselverkstaden till att gora Sickla till mer &n ett shoppingomrade bland alla andra.
Enligt Linus &r det viktigt att skapa spannande miljoer och sammanhang dér olika typer
av verksamheter kan befrukta och stérka varandra.

Utformningen av Sickla kdpkvarter kan sagas sta for ett forandrat synsatt hos en
del stora centrumagare dar man har insett samma sak som en del forskareframhallit:
Omraden som ar for uppstyrda kvaver till slut sig sjalva. Det "syre” som behdvs for att
ett omrade ska utveckla en unik och levande karaktar sugs upp i en allt for kontrollerad
miljo. Det leder till slut till att manniskor slutar att ga dit. Utvecklingen gar darfor mot att
skapa helhetsmiljoer. Kdpcentrum som vanligtvis ligger strax utanfor stadskarnan blir
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en sorts kopia av innerstadsmiljén och omfattar i férlangningen handel, bostader, arbete
och kultur men med ett 6vergripande kommersiellt syfte.

Slutsatser om utbudets dynamik

Utifrén intervjuerna med experter pa etableringar och utbud kan man dra féljande slut-

satser:

e Krasna konsumenter ar en resurs som attraherar ett konsumtionsutbud till platsen.

< Jutydligare profil konsumenterna har, desto spetsigare koncept attraherar de. Med
det inleds en positiv utvecklingspotential som pé sikt kan placera en plats och dess
aktorer i framkant av utvecklingen inom ett visst omréde.

e Foretag styrs av olika parametrar nar de valjer vilka stader de ska etablerasig i. Men
grunden &r i princip alltid antalet konsumenter och deras inkomster. Darefter foljer
finjusteringar som omfattar hur sofistikerade konsumenterna ar, exakt val av lage
samt lagets karaktar och utvecklingsmdjligheter.

« Stockholm har en viss attraktionskraft som testmarknad, men den minskar. Det finns
flera orsaker till det, till exempel den explosiva tillvaxten pa andra marknader som inte
direkt liknar den svenska och Stockholms relativa litenhet jamfort med varldens stora
metropoler. Om Stockholm ska bli en betydande och trovardig testmarknad blir det
sannolikt inom ett eller ett par mindre omraden.

» De konsumentgrupper som kommer att ha storst betydelse for utvecklingen de
narmaste aren ar de som samlas runt Stureplan, runt Gétgatan och SoFo samt de
konsumenter som &r langst fram bland dem som &r milj6- och klimatmedvetna.

Samspelet mellan manniskors livsstil och
konsumtionsutbudet

For dagens konsumenter, som anvander konsumtion som ett sétt att uttrycka sin identi-
tet, racker det inte bara att ha tillgang till ett grundutbud. Det blir allt viktigare att ha till-
gang till ett brett utbud som innehaller flera valmaojligheter. Vissa grupper bor i omraden
med ett brett konsumtionsutud, eller har forutsattningar att I4tt ta sig till dessa omraden.
Andra grupper far anstranga sig mer for att fa tillgang till denna bredd. En stor utmaning
for den framtida planeringen av konsumtionsmdjligheterna i Stockholm &r att se till att
alla grupper har tillgang till ett brett utbud av konsumtionsméjligheter utan att det leder
till allt for stora transportvolymer.

Det ar inte bara invanare med urbana varderingar som samlas i konsumtionszonen
eller s& nara den som mojligt. | konsumtionszonen &r aven utbudet av handel, n6jen
och kultur som tatast, vilket kan utlasas ur karta 4 pa sidan 93. Nar invanare med hoga
inkomster och hog genomsnittlig utbildningsniva sprider sig ut fran innerstaden mot
Liljeholmen, Bromma, Hammarby Sjdstad och Solna foljer det breda konsumtionsutbu-
det med. I Sickla har Atrium Ljunggrengruppen utvecklat Sickla kdpcenter som snart far
stark konkurrens fran Nacka Centrum som gérs om fran grunden av dgaren Rodamco.
I Bromma arbetar KF Fastigheter intensivt med att utveckla Bromma Center, som kan bli
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Stockholms storsta handelsplats nar det stér fardigt. I Liljeholmen tar finska Citycon ett
omfattande grepp pé vad som hittills bara har varit en knutpunkt for kommunikationer
och gor det till en attraktiv handelsplats. Overallt sker utbyggnaden av handeln som en
foljd av att kopstarka konsumentgrupper antingen redan har befolkat platsen eller inom
kort kommer att flytta dit.

Samtidigt bidrar den frenetiska etableringen av nya handelsplatser till att utbudet
snart ar storre dn efterfrdgan. De képcentrum som finns har redan mer an sitt nar-
omrade som mélomrade. Kampen om konsumenterna rasar dver hela staden, Taby
Centrum, Sickla Képkvarter, Bromma Center med flera vill alla locka konsumenter fran
hela staden. Det blir allt viktigare for ett kdpcentrum att skapa en unik position som ger
konsumenter fran hela lanet en anledning att aka dit, snarare an till det kopcentrum
som ligger narmast. Képcenterutvecklarna rustar genom att for varje kdpcenter anstélla
marknadschefer vars uppgift ar att varda och utveckla ett kdpcentrums positionering
och varumaérke i forhallande till de andra. Alla vill motverka likriktningen i handeln som
gor att utbudet riskerar att bli detsamma 6verallt eftersom skalférdelarna som handelns
aktorer kan uppna just nu har haft ett starkare initiativ &n konsumenternas krav pa
variation. Det galler att fa &ven andra &n Lindex, MQ, KappAhl, H&M, Claes Olsson eller
de andra kedjorna att etablera butiker i képcentret for att 6ka utbudet.

I Sickla K&pcentrum har man valt att subventionera en hantverksgata dar hantver-
kare har sméskalig forséljning av varorna de tillverkar. | Bromma har man en yta som
specifikt kommer att anvandas for att kunna erbjuda ndgot annat an handel, eller som
de sjalva uttrycker det: "Hogst upp i nybyggnadsdelen vill vi skapa ndgot annorlunda
—gérna nagot som ar helt unikt for kdpcenter. Kanske en swimmingpool, en teaterscen,
en gigantisk fagelbur eller en ramp for skateboardakare. Inomhusbana fér boulespelare
skulle vara kul. Eller en skridskobana, oavsett vilken temperatur det &r utomhus”.

Kampen for att locka konsumenter blir uppenbarligen allt mer intensiv.

Utvecklingen vi ser just nu &r ett starkt utbud i den centrala stadsk&rnan som expan-
derar utat nar konsumtionszonens invanargrupper flyttar till i innerstadens narliggande
omraden. Foljden blir en stark cityhandel och ett parlband av képcenter i gransen mellan
konsumtionszonen och narhetszonen. Dessa kdpcenter for en allt intensivare konkur-
rens bade mot varandra, och mot cityhandeln. Det finns ocksa ett antal utbudssatelliter i
Farsta, Taby och Kista som ligger bortom narhetszonen, vilket vi kan se i p& kartan i figur
27. De ligger antingen i det kopstarka villabaltet, som i Taby, eller, pd en plats dar den
arbetande dagbefolkningen &r stor och kdpstark, som i Kista. Men i Kista har aven den
néarboende kvallsbefolkningen betydelse for kopcentret eftersom handeln mellan klockan
18 och 21 i det kvallsoppna kopcentret star for 26 procent av omsattningen.
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e - Bebyggelse
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Karta 4. Koncentrationen av kultur, néje och handel i centrala Stockholm.
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Slutsatser och policyimplikationer

Utifran det underlag som presenteras i rapporten ser vi att det finns distinkta livsstilar

i Stockholms 1an, och att dessa livsstilar i ganska hog grad skiljer sig frdn manga av de
livsstilsmonster som dominerar andra delar av landet. Livsstilsgrupperna i Stockholms
lan férdelar sig enligt ett geografiskt distinkt ménster, dar de livsstilsgrupper som ar mest
typiska fér Stockholm framforallt ar koncentrerade till Ianets mest centrala delar. De om-
raden som ligger i lanets geografiska ytteromraden liknar i hdgre grad resten av landet.
Framforallt Stockholms stad har en mycket unik befolkningssammansattning for Sverige,
och tack vare detta skiljer sig Stockholms 1an som helhet i hog grad frén landets 6vriga
storstadsregioner . P& vissa satt liknar Stockholmsregionens befolkningssammanséattning
andra europeiska storstader, men avviker bland annat genom den relativt stora férekom-
sten av valbestéllda pensionarer och barnfamiljer.

I rapporten har vi ocksa kunnat se att de livssstilsgrupper som ar typiska for Stock-
holmsregionen i hdg grad kan beskrivas som distinkt urbana i sina varderingar och kon-
sumtionsmdnster. De urbana tendenserna delas av i stort sett alla de Stockholmstypiska
grupperna, om an i varierande grad, bland annat pa grund av skillnader i gruppernas
ekonomiska majligheter att leva pa det satt de skulle vilja.

De distinkt urbana grupperna har hég grad kulturell ppenhet, ett intresse for
nyheter, en tydlig karriarorientering och en stark tro pa den egna formagan. Dessa grup-
per attraheras av, och tar i hog utstréckningen del av, storstadens breda och varierade
konsumtionsutbud. Det finns forskare som framhaller att gentrifierade innerstadsom-
raden av den typ som idag aterfinns i Stockholms innerstad ar en av nyckelfaktorerna
for regional framgang i den globala ekonomin eftersom det starker regionens naringsliv
i konkurrensen om den hogst kvalificerade och internationellt efterfragade arbetskraf-
ten.? De distinkt urbana livsstilsmonster som gar att urskilja i Stockholms 1an och deras
férdelning i det geografiska rummet visar ocksa att Stockholm innerstad idag ar en
mycket attraktiv bosattningsort for individer och hushéll med en hog kunskapsnivé och
andra former av resurser. Detta ar troligtvis mycket positivt for regionens naringsliv, och
darmed for den dvergripande ekonomiska utvecklingen i Stockholms lan.

Att Stockholms innerstad ar attraktiv for resursstarka grupper ar dock inte helt utan
problem. En bieffekt av denna hdga attraktivitet ar en relativt tydlig socioekonomisk
skiktning i regionen, dar mer resursstarka grupper dominerar lanets innersta delar sam-
tidigt som resurssvagare grupper ar vanligare férekommande langre ut i lanet. Detta gal-
ler bade for livsstilsgrupper som domineras av sméhusboende och lagenhetsboende och
ligger vél i linje med teorierna om konsumtionsutbudets attraktionskraft pa hogutbilda-
de grupper med urbana preferenser. Nya bostadsomréden i angransning till Stockholms
innerstad, sésom Hammarby Sjéstad, Liljeholmen/Arsta och Hagakorridoren i Frésunda
har helt kommit att domineras av de mest vélbestallda och bést utbildade livsstilsgrup-
perna. De svenska hyreslagarna motverkar till ndgon grad den typ av uttrangning som
forekommer i gentrifieringsomraden i andra lander, men trots detta kan vi se tendenser
till socioekonomisk segregation i staden.

34 Se Webber (2007).
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Invanarnas livsstil och konsumtionsmaonster har en viss paverkan pé regionens narings-
liv eftersom det till viss del paverkar vilka féretag som etableringar sig har. Aven om
Stockholm inte betraktas som ndgon viktig marknad ur ett internationellt perspektiv s
framhaéller representanter fran naringslivet &nd& att regionen genom den stora férekom-
sten av medvetna och sofistikerade konsumenter ar en nyckelmarknad inom Norden och
ses som trendsattande for sdval Norge och Finland som for resten av Sverige.

Policyimplikationer

Det 6vergripande syftet med den har rapporten har varit att skapa en kunskapsbas och
undersoka livsstilars och konsumtionsmonsters inverkan pa Stockholms lans ekonomis-
ka utveckling. Avsikten har inte varit att presentera nagra langtgaende policyslutsatser.
Det ar dock mojligt att dra ndgra mycket generella slutsatser utifran rapporten.

| ett regionalt sammanhang 6ppnar den har rapporten ett nytt kunskapsomrade om
sambanden mellan livsstilar, konsumtion och regional ekonomisk utveckling. Ytterligare
studier behovs for att skapa en storre forstdelse for hur dessa samband kan utvecklas for
att bast gagna regionens langsiktiga ekonomiska utveckling.

Rapporten visar att manniskors livsstilar och konsumtionsmaonster ar viktiga faktorer
att ta hansyn till i framtida analyser av regionens ekonomi, b&de nar det géller systemiska
kartlaggningar av hela regionen, och geografiskt, branschstrukturellt eller institutionellt
avgransade studier. Det behovs till exempel 6kad kunskap om kultur- och néjessektorns
roll i regionen, sett ur ett bredare ekonomiskt systemperspektiv. Sarskilt viktigt framstar
aven analyser av hur manniskors livsstilar samspelar med den regionala arbetsmark-
nadens utveckling, exempelvis med hansyn till effekterna av en 6kad socioekonomisk
uttrdngning som kan medféra en 6kad uppdelning av boende- och arbetsmarknadsregio-
ner. En annan viktig fraga for den regionala utvecklingsplaneringen ar utvecklingen av de
yttre regionala karnorna. Resultaten fran den har rapporten visar att det ar viktigt att ta
hénsyn till manniskors livsstilar i planeringsarbetet for att skapa langsiktigt hallbara och
attraktiva boende- och naringslivsmiljoer. Har kan fordjupade studier klarlagga vad som
krévs ur ett konsumtions- och livsstilsperspektiv for att de regionala stadskarnorna ska
bli barkraftiga och levande stadsmiljder.

P4 det nationella planet starker rapporten insikten om att Stockholm ar en mycket
unik region i Sverige, den enda utpraglat globala storstadsregion i landet. Det gor att
regionens ekonomisk-strukturella forutsattningar i hog grad skiljer sig fran stora delar
av resten av landet, och att Stockholmsregionen manga ganger kan ha stérre likheter
med andra liknande storstadsregioner i Europa. Detta innebar att Stockholm inte framst
konkurrerar med andra svenska regioner om naringslivs- och hushéllsetableringar, utan
att konkurrensen snarare sker med andra liknande regioner i Europa och i évriga delar
av varlden. Det ar darfor viktigt att den nationella politiken skapar forutsattningar for att
Stockholmsregionen kan utvecklas som en global storstadsregion vars attraktionskraft for
hushall och féretag bygger pé helt andra faktorer och forutsattningar &n andra svenska
regioner. Stockholmsregionens viktiga roll som ekonomiskt draglok for den svenska eko-
nomin gor att hela Sverige vinner pé att Stockholm ges goda férutsattningar att utvecklas.
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Appendix A

Urval av varderingsdata over tid for Stockholms Lan

Stockholmarnas varderingar jamfért med landet i 6vrigt

Datamaterialet till bilderna i detta appendix ar hamtat fran undersokningsserien "Ditt
land, Ditt liv” fran Forskningsgruppen for Samhaélls- och Informationsstudier (FSI).
Undersokningen utgar fran ett riksrepresentativt urval och tidsserierna stracker sig i
manga fall tillbaka till 1970-talet. Endast de ar dar dataunderlaget for Stockholms lan
ansetts vara tillrackligt stort for att vara statistiskt sékerstéllt redovisas i diagrammen
nedan. Darfor ar det viktigt att vara uppmarksamma pa att tiden mellan olika matpunkter
kan variera vasentligt.

Kanner du gemenskap och samhérighet med det svenska samhillet?
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Figur 24. Andel av befolkningen som uppger att de kdnner gemenskap och samhérighet
med det svenska samhillet.
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Maénniskor lever battre pa landsbygden
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Figur 25. Andel av befolkningen som instimmer med pastaendet “Manniskor lever battre
pa landsbygden”.

Ser invandrare i Sverige som ett positivt tillskott
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Figur 26. Andel av befolkningen som ser invandrare i Sverige som ett positivt tillskott.
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Andel positiva till Sverige som ett mangkulturellt samhélle
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Figur 27. Andel av befolkningen som stéller sig positiva till det mangkulturella samhallet.

Pro
100

90
80
70
60
50
40
30
20

10

Figu
maoj

Positiva till att homosexuella par ges mojlighet att adoptera barn
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r 28. Andel av befolkningen som staller sig positiva till att homosexuella par ges
lighet att adoptera barn.
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Att 6ka jamstédlldheten mellan kénen?
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Figur 29. Andel av befolkningen som anser att man bor 6ka jamstdlldheten mellan konen.

Andel som anvénder Internet nagon gang i veckan eller oftare
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Figur 30. Andel av befolkningen som anvander Internet nagon gang i veckan eller oftare.
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Andel som nagon gang kopt varor eller tjanster pa Internet
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Figur 31. Andel av befolkningen som nagon gang kdpt varor eller tjdnster pa Internet.

Vara barn och barnbarn kommer inte att leva i en battre varld an var
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Figur 32. Andel av befolkningen som anser att vara barn och barnbarn inte kommer att
leva i en battre varld &n var.
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Utvecklingen i Sverige visar att vi trots allt &r pa vag at ratt hall

Procent
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Figur 33. Andel av befolkningen som anser att utvecklingen i Sverige visar att vi trots allt
&r pa vag at ratt hall.

Utvecklingen i varlden visar att vi trots allt &r pa vag at ratt hall
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Figur 34. Andel av befolkningen som anser att utvecklingen i varlden visar att vi trots allt
&r pa vag at ratt hall.
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Med tanke pa var levnadsstandard ar det vulgéart att stréva efter mer

Procent
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Figur 35. Andel av befolkningen som anser att det med tanke pa var levnadsstandard ar
vulgart att strava efter mer.

Hur stora méjligheter har du att paverka ditt liv?

Procent
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Figur 36. Andel av befolkningen som anser sig ha goda mojligheter att paverka sitt liv.
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Optimistisk vad galler din egen framtid i stort?

Procent
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Figur 37. Andel av befolkningen som &r optimistisk vad galler den egna framtiden i stort.

Optimistisk vad géller utvecklingen i samhallet i stort?
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Figur 38. Andel av befolkningen som &r optimistisk vad géller utvecklingen i samhallet i stort.
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Litar pa sina grannar
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Figur 39. Andel av befolkningen som litar pa sina grannar.

Litar pa folk i allménhet
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Figur 40. Andel av befolkningen som litar pa folk i allménhet.
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Andel som ar helt néjda med sitt eget liv idag
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Figur 41. Andel av befolkningen som é&r helt ndjda med sitt eget liv idag.

Andel som &r helt ndjda med sin egen bostad
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Figur 42. Andel av befolkningen som &r helt néjda med sin egen bostad.
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Andel som ar helt néjda med sitt arbete
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Figur 43. Andel av befolkningen som é&r helt néjda med sitt arbete.

Andel som &r helt néjda med sin fritid
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Figur 44. Andel av befolkningen som &r helt néjda med sin fritid.
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Andel som ar helt néjda med sin ekonomi
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Figur 45. Andel av befolkningen som é&r helt néjda med sin ekonomi.

Andel som &r helt néjda med sin hélsa
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Figur 46. Andel av befolkningen som &r helt néjda med sin hélsa.
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Andel som ar helt néjda med sin utbildning

Procent
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Figur 47. Andel av befolkningen som &r helt ndjda med sin utbildning.

Vad &r viktigast for att ge livet mening?

Procent
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Figur 48. Svar pa fragan: “Vad éar viktigast for att ge livet mening?”.
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Appendix B

Planomradenas Mosaic-sammansattning

Pa foljande sidor foljer en forteckning éver vilka planomraden som tillhér de olika om-
radesgrupperna samt den procentuella férdelningen av invanarna i omradets Mosaic-
tillhoérighet. Omréden som finns i samma omréadesgrupp bor ha liknande forutsattningar
nar det géller konsumtion. Vissa omraden har dock ett valdigt litet befolkningsunderlag
vilket gor att deras grupptillhdrighet kan vara ganska svag. For att ge en komplett redo-
visning har allaomraden tagits med dven om det i praktiken skulle kunna vara lampligt
att rensa bort alla omraden med ett befolkningsunderlag som understiger cirka 1000
personer. Ett omrade (Stora Vika) gick inte att klassificera. Omradet har en helt egen
karaktar, men har ocksa en valdigt liten befolkning, vilket gjorde det lampligt att ta bort
den ur klassificeringen. Detta omrade redovisas sist under rubriken "Oklassificerad”.
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